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El clima es un elemento clave para el Turismo en Espafia ya que
este se encuentra marcado en gran medida por la estacionalidad
de los meses de verano, ademas de por la demanda de sol y playa
en las zonas costeras. A dia de hoy, su efecto es positivo, pero esto
podria cambiar con el endurecimiento del cambio climatico y su
consiguiente aumento de temperaturas, precipitaciones y eventos
meteorolégicos extremos. De hecho, para finales de siglo, el
informe ‘El impacto del cambio climatico en la demanda del Turismo
en Espafia’ de BBVA Research asegura que este provocara
un claro patrén norte-sudeste en los cambios de la demanda de
Turismo de playa.

En este caso, los analistas sefialan que las provincias costeras del
norte se beneficiaran de los cambios climaticos y las del sur y este

: perderan demanda turistica, especialmente en escenarios de
elevado calentamlento global. Porsu parte el impacto sobre el Turismo urbano sera menos pronunciado. Todo
esto tendra un efecto visible en la economia espafiola ya que el Turismo es uno de los principales sectores
econdmicos, aportando el 11,6% del PIB y el 9,3% del empleo total en 2022.

En un escenario de cero emisiones netas, segun el informe, se espera que el impacto del cambio climatico sobre
el Turismo sea minimo, concretamente el descenso de la demanda seria Ginicamente del 0,3% en 2100 frente
al periodo 2024-2030. No obstante, a medida que aumenta la temperatura esperada para final de siglo, el impacto
negativo se volveria mas pronunciado, particularmente en los meses de verano, cuando el calor extremo puede
disuadir a los visitantes de los destinos tradicionales. Asi, en un escenario de emisiones futuras de CO2 bajas o
moderadas, compatible con un aumento de temperatura de 2,8°C en 2100 respecto a los niveles preindustriales, la
disminucion neta del Turismo en Espafia también seria relativamente pequefia (-0,6%). Eso si, los impactos
diferenciados a nivel provincial ya serian visibles. Por su parte, en el escenario de calentamiento mas severo, con
un aumento de temperatura de 4,8°C a finales de siglo, se prevé una reduccion significativa en la demanda turistica
con una disminucién neta de aproximadamente el 7% en 2100 respecto al periodo 2024-2030.

Como se sefialaba anteriormente, los efectos esperados serian mas pronunciados en el Mediterraneo y la costa
sur, ademas de las Islas Baleares, zonas que podrian reducir su demanda turistica estival un 60%. En su caso,
cabe destacar que se produciria una recuperacion parcial en otofio en el escenario mas adverso, lo que llevaria a
una disminucién neta anual de alrededor del 27%. Mientras tanto, las provincias del norte y los destinos naturales
podrian beneficiarse de este cambio en la demanda, lo que resultaria en un aumento del Turismo, especialmente
en temporada alta. EI mayor incremento de la demanda se observaria en Asturias, con casi un 7% mas.

El estudio también destaca el potencial de desestacionalizacion del Turismo, con la primavera convirtiéndose en
una temporada especialmente favorable para los viajes. Como el calor extremo del verano desalienta los viajes a
los destinos tradicionales, la primavera podria convertirse en una temporada mas popular para los turistas.

Fuente. Nexotur (23/09/2024)
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Una encuesta de YouGov para toda Europa revela que la mayoria de la poblaciéon simpatiza con las protestas
contra el turismo y que un tercio de los espafioles considera que hay un exceso de visitantes extranjeros en su
zona.

Espafa es el pais de Europa mas afectado por el impacto
del turismo. Al menos esa es la percepcion generalizada
segun la encuesta realizada por la agencia YouGov. Un
32% de las personas encuestadas en Espafia consideran
que habia demasiados turistas extranjeros en su area. El
trabajo de investigacion de esta agencia de estadistica,
realizado en Dinamarca, Francia, Alemania, Italia, Espafia,
Suecia y Reino Unido arroja una simpatia generalizada
hacia la nueva ola de movilizacién contra la turistificacion.

El porcentaje de poblacion que reconoce que el turismo se
ha descontrolado aumenta sensiblemente en Catalunya, un
territorio que recibe nada menos que 32 millones de turistas al afio, cuatro veces mas que la poblacion radicada en
esta comunidad autonoma. Aqui hasta el 48% de la poblacién encuestada considera que hay demasiados turistas
en su area de residencia.

Espafia también es el pais de Europa con peor opinidn de los turistas extranjeros. Hasta un 28% de la poblacion
espafiola tiene una opinidn negativa de los visitantes foraneos, casi el doble que el siguiente de la lista, Italia

Esparia también es el pais de Europa con peor opinidn de los turistas extranjeros. Hasta un 28% de la poblacion
espanola tiene una opinidn negativa de los visitantes foraneos, casi el doble que el siguiente de la lista, ltalia, donde
solo un 15% veo con malos ojos a los turistas de fuera.

La encuesta también revela que un 37% de los espafioles piensa que el sector del alquiler turistico trae mas
perjuicios que beneficios, mientras que el 45% afirma tener una vision negativa de este negocio. En Reino Unido,
esta vision negativa del alquiler turistico se reduce al 33%, en Francia al 24%, en Dinamarca al 24% y el 21% en
Alemania.

En contraste, las criticas a los megacruceros son mucho méas acuciantes en Francia y Alemania, donde casi la
mitad de la poblacion tiene una vision negativa de esta actividad. En Espafia, segun la encuesta, solo el 20%
muestra su oposicion a los megacruceros.

El apoyo a las movilizacion y protestas de los residentes frente a la turistificacion son una constante en todos los
paises investigados, aunque Espafa vuelve a aparece primera de la lista: hasta el 66% de la poblacién espafiola
siente “mucha” o “bastante” simpatia por esta nueva ola de rechazo al desborde del turismo. Le siguen de cerca,
Francia, Alemania y Suecia, todos con un 65% de apoyo a las protestas y, muy cerca, Reino Unido, con un 57% e
Italia, con el 53%.

Las medidas mas apoyadas para enfrentar la turistificacion, segin YouGov son la limitacion del numero de turistas
que pueden acceder a las ciudades o destinos populares, prohibir la construccion de nuevos hoteles en estas
localidades e introducir el requisito de reservar con antelacion para poder acceder a los destinos mas populares.

Fuente. El Salto (13/09/2024)
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El pasado 13 de septiembre se presentd en la ciudad de Ourense el proyecto «Rentabilidad social en las
decisiones de inversion del turismo post-pandémico: clave para el desarrollo sostenible en destinos de
interior«, elaborado por personal de la Universidad de Vigo y financiado por Next Generation EU/Plan de

Recuperacién, Transformacién y Resiliencia.

El proyecto parte de la premisa de que cualquier
iniciativa en el sector debe generar beneficios
economicos y  sociales. Sin  embargo,
tradicionalmente en el @mbito turistico solo se ha
valorado la rentabilidad financiera. Esto contrasta
con la creciente preocupacion por la
sostenibilidad y los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS).

El equipo, integrado por cuatro doctores expertos
en turismo, ha aplicado la metodologia del
analisis coste-beneficio para cuantificar los
impactos ambientales, sociales y econdémicos de
los proyectos. El caso de estudio ha sido el Plan
de Sostenibilidad Turistica de la provincia de
Ourense. Ourense es un destino interior,
mayoritariamente rural y con graves problemas
de despoblacién. El reciente AVE Madrid-
Ourense y la apuesta por el turismo termal
pretenden contribuir al desarrollo econdmico y
social de la zona. El analisis ha permitido
detectar carencias 'y proponer nuevas
experiencias turisticas sostenibles.

La herramienta prevé clasificar los impactos en
diferentes categorias segun su prioridad, con
variables adaptadas al contexto local y asi
ofrecer un modelo que pueda replicarse en otros
destinos de interior.
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Uno de los aspectos mas innovadores ha sido la incorporacion de indicadores sociales y ambientales, y no solo
economicos, para la valoracion integral de los proyectos. Esto ha permitido tener en cuenta dimensiones hasta
ahora obviadas, como la calidad del empleo, la inclusion de colectivos desfavorecidos o la proteccidn del patrimonio

natural.

Otro elemento clave ha sido la participacion de agentes locales en la definicion de variables e indicadores, para
ajustarlos a las necesidades y particularidades de cada territorio. Asi, la herramienta puede orientarse a resolver
problematicas concretas de despoblacion, cohesién social o conservacion ambiental.

Fuente. RENTURS (04/09/2024)
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Job Mohbility in the Time of Recovery: An Examination of How
Job Threats Influence Turnover Intentions

El mercado laboral se ha recuperado de los minimos inducidos por los
confinamientos de la era de la pandemia, y este estudio busca
determinar cdmo esa recuperacion influye en la rotacion de personal en
el sector hotelero. Basandose en la teoria del control y la hipétesis de la
rigidez de la amenaza, se propusieron asociaciones moderadas entre la
variedad de carreras y las intenciones de rotacion y la tenacidad y las
intenciones de rotacién. Los resultados observados respaldaron la
explicacion tedrica propuesta de la inseguridad laboral que modera las
asociaciones. Dados los bajos niveles de inseguridad laboral, las
personas con una alta variedad de carreras tenian méas probabilidades
de albergar altos niveles de intenciones de rotacién y aquellas con altos
niveles de tenacidad tenian menos probabilidades de albergar altas
intenciones de rotacién. También se discuten las contribuciones teéricas
y las implicaciones practicas.

Fifteen Years of Research on Customer Loyalty Formation: A
Meta-Analytic Structural Equation Model

A pesar de la amplia investigacién sobre la formacion de la lealtad, los
hallazgos sobre las interrelaciones entre la lealtad y sus impulsores
clave, como la calidad percibida del servicio, el valor percibido y la
satisfaccion del cliente, no son concluyentes y a menudo contradictorios.
Para proporcionar declaraciones mas definitivas sobre estas relaciones,
sintetizamos y analizamos los hallazgos de 153 articulos publicados en
ocho revistas de turismo y hoteleria de primer nivel entre 2006 y 2020
utilizando modelos de ecuaciones estructurales metaanaliticos.
También confirmamos que las escalas de tipo Likert de cinco y siete
puntos no generaron diferencias significativas en el tamafio del efecto
de las medidas correlacionales. Una comparacién adicional de cuatro
modelos en competencia postulados tedricamente respalda firmemente
el modelo de mediacion completa. Nuestros resultados sugieren que la
satisfaccion del cliente media completamente los efectos de la calidad
percibida del servicio y el valor percibido en la lealtad del cliente,
mientras que la calidad percibida del servicio influye directamente en el
valor percibido. Este estudio contribuye a la literatura al conciliar y
sintetizar los hallazgos no concluyentes de investigaciones anteriores.

Cornell Hospitality Quarterly (2024)
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Worldwide Hospitality and Tourism Themes, Vol. 15,
No. 4 (2024)

r} emerald mrsey o
PUBLISHING Wakirts 0D Nurs b 00 2050

Objetivo

Los festivales de musica se clasifican como eventos de
gestién en la industria de la hospitalidad y el turismo (H&T).
Ademas, los festivales o eventos musicales son un
fendmeno continuo en el contexto de la industria de la
hospitalidad y el turismo. En este estudio, se propuso un
enfoque bibliométrico para examinar la investigacion que
aborda tanto la industria de la H&T como los festivales de
musica.

Disefio/metodologia/enfoque

Se recuperaron de la base de datos Scopus un total de 462
estudios que abarcaron los afios 1981-2024. El estudio
analizd palabras clave, instituciones, fuentes, paises y
titulos. Durante la fase de analisis, se emplearon analisis
descriptivos, agrupamientos, mapeos tematicos y redes de
relaciones utilizando los programas de analisis Bibliometrix
y VOSviewer.

Limitaciones/implicaciones de la investigacion

Cabe sefialar que esta investigacion utilizd unicamente la
base de datos Scopus y se excluyeron publicaciones como
quimica y matematicas. Los hallazgos se limitaron al andlisis
bibliométrico y los estudios futuros podrian incluir
evaluaciones tematicas y de contenido.

Implicaciones sociales

La investigacion es Util para comprender cdmo los festivales
de masica influyen socialmente en los turistas y sus
perspectivas futuras. Por otra parte, determinar el estado
global de las publicaciones cientificas sobre festivales de
musica con alto impacto social y econdmico es importante
para la planificacion adecuada y la sostenibilidad de tales
eventos.

Originalidad/valor

Los festivales de musica son un tipo de evento importante
en términos de movilidad en la industria de la musica y el
entretenimiento. En este sentido, se encuentran en un
estado de cambio y desarrollo a lo largo de los afios. Esta
investigacion examind las publicaciones sobre festivales de
musica en la industria de la musica y el entretenimiento
desde el pasado hasta el presente con un enfoque
bibliométrico. De esta manera, se reveld el desarrollo de las
publicaciones producidas sobre el tema relevante.
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Objetivo
El objetivo de este estudio fue examinar el impacto del
liderazgo estratégico (SL) en la resiliencia operativa
empresarial (OR) en la industria hotelera en Egipto, es decir,
durante y después de la pandemia. Esta investigacion
también tuvo como objetivo explorar la funcién mediadora de
las estrategias de respuesta a las crisis (CRS) y la
preparacion electronica organizacional (Oe-R) en esta
relacion.
International Journal of Contemporary Hospitality
Management, Vol. 36, No. 10 (2024) Disefio/metodologia/enfoque
Los investigadores llevaron a cabo un estudio transversal
utilizando un cuestionario como método principal de
> cperad o of recopilacion de datos. Mediante la simulacion de ecuaciones
FUBLISHING VAL TN T AR estructurales por minimos cuadrados parciales (PLS-SEM),
el estudio utilizd una muestra exhaustiva que se centr6 en
ity el ol los directores generales de todos los hoteles de cinco
estrellas de Egipto.

Recomendaciones

Los resultados indicaron que SL tiene un impacto positivo en
los CRS y Oe-R. Ademas, los resultados revelan una
influencia positiva de Oe-R tanto en los CRS como en el OR
del hotel. Por otro lado, los CRS no influyen en el OR del
hotel. Los hallazgos mostraron que los CRS median
completamente el vinculo entre SL y OR. Sin embargo, los
CRS no sirven como mediadores entre Oe-R y OR. Ademas,
los hallazgos mostraron que Oe-R media parcialmente el
vinculo entre SLy OR y CRS.

Implicaciones practicas

El estudio proporciona conocimientos teéricos y practicos
unicos y valiosos para guiar a los lideres y gerentes de
hoteles hacia la recuperacion adaptativa y la resiliencia en
entornos turbulentos y plagados de crisis al demostrar que
la funcién mediadora combinada de CRS y Oe-R es mas
eficaz para fortalecer la relacion entre SL y OR.

Originalidad/valor

Este estudio representa una investigacion pionera que
establece una correlacion entre SL y OR, ya sea a través de
medios directos o indirectos. La investigacion examina la
participacion de los CRS y Oe-R como mediadores
colaborativos en esta relacion.
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Objetivo

Las tecnologias de la informacion y la comunicacién se utilizan cada
vez mas en diversos sectores, incluida la industria del turismo. Sin
embargo, el acceso equitativo a la informacion en linea sigue siendo
un desafio importante, especialmente para las personas con
discapacidad. Existe una necesidad apremiante de investigacion
sobre la accesibilidad de Internet para promover la igualdad social.
Este estudio tiene como objetivo identificar patrones tanto en la
accesibilidad técnica como en la informacién de contenido
relacionada con la accesibilidad y la discapacidad que esta
disponible en los sitios web oficiales de los principales destinos
turisticos mundiales.

Disefio/metodologia/enfoque

Un andlisis de conglomerados evaluo la accesibilidad técnica de los
sitios web, mientras que un analisis de componentes principales
evalud la informacién del contenido relativa a la accesibilidad y la
discapacidad.

Recomendaciones

Se ha producido una mejora sustancial en la accesibilidad técnica
de las webs turisticas respecto a lo descrito en estudios anteriores.
No se han producido avances en la informacion de contenidos sobre
accesibilidad y discapacidad, que sigue siendo muy heterogénea y
dispersa.

Originalidad/valor

Esta evaluacidon de la accesibilidad técnica y de los contenidos
relacionados con la accesibilidad y la discapacidad en los sitios web
turisticos proporciona una base para desarrollar estrategias
destinadas a eliminar las barreras que encuentran las personas con
discapacidad en el acceso a la informacidn turistica. Para aumentar
la eficacia de los datos masivos, es imperativo homogeneizar las
variables asociadas con el acceso técnico y la informacion de
contenido sobre accesibilidad. Esta estandarizacion mejorara la
funcionalidad de los algoritmos criticos para la Internet de las cosas
y las tecnologias de inteligencia artificial. Es probable que estas
mejoras estimulen innovaciones que cierren la brecha de
desigualdad y promuevan entornos en los que la tecnologia sirva
como piedra angular de la inclusién social y la igualdad.

Tourism Review (2024)
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International Journal of Wine Business Research (2024)
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Objetivo

Este estudio aborda una laguna en la literatura al
examinar las estrategias de marketing adoptadas por
las bodegas en el contexto del enoturismo. Este
estudio tiene como objetivo identificar las
orientaciones estratégicas de marketing y destacar su
importancia en el contexto del enoturismo.

Disefio/metodologia/enfoque

La investigacion utiliza un enfoque de estudio de caso
comparativo, centrandose en dos regiones
vitivinicolas, el Rosellén (Francia) y el Emporda
(Espafia). Implica el analisis de 99 sitios web de
bodegas activas para identificar orientaciones de
marketing. Para lograrlo, se utilizaron estadisticas
descriptivas, andlisis de conglomerados y pruebas
ANOVA.

Recomendaciones

El estudio revela cuatro orientaciones estratégicas
distintas en materia de enoturismo adoptadas por las
bodegas de estas regiones. Destaca la importancia de
los vinculos externos, los distintos niveles de
competitividad, el rendimiento de los sitios web y las
diferencias geograficas como hallazgos clave. Los
resultados muestran que las bodegas con una
estrategia de diversificacion clara se benefician de un
mayor nivel de competitividad.

Originalidad/valor

Esta investigacion contribuye a la literatura
académica al identificar diferentes estrategias de
marketing dentro del enoturismo, destacando su
importancia y proporcionando un analisis integral de
las areas clave, agregando asi conocimientos
originales al cuerpo de literatura existente.
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Numeros publicados por revistas espafolas
(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del nimero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol 18 N° 1
(2024)

INVESTIGACIONES

WLaUE S |nvestigaciones Turisticas. N° 28 (2024)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio cultural.
Vol 22 N° 2 (2024)

ANALYSIS

Journal of Tourism Analysis. Revista de Analisis
Turistico. Vol 31 N° 1 (2024)

Revista Internacional de Turismo, Empresa y
Territorio. Vol 8 N° 1 (2024)

Cuadernos de turismo. N° 53 (2024)

a IE Ara Journal. Vol 13 N° 1 (2023)
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LIBROS

En el dindmico panorama del marketing digital actual, comprender y predecir el comportamiento de los turistas es
un desafio importante para las empresas y organizaciones del sector turistico. Las decisiones de los consumidores
se ven influidas por diversos factores, por lo que resulta esencial utilizar enfoques e ideas innovadores para
interactuar con los turistas y mejorar su experiencia general de manera eficaz. Decoding Tourist Behavior in the
Digital Era: Insights for Effective Marketing es una coleccion completa de articulos que abordan paradigmas
convencionales y exploran los avances en la metodologia de investigacion contemporanea. Este libro ofrece nuevas
perspectivas para ayudar al sector turistico a comprender y analizar el comportamiento de los turistas en la era
digital.

Promisr Rederernce Sourse El libro analiza gl comportamiento de los turist.as de forma holistica
y ofrece una hoja de ruta para que las partes interesadas elaboren
Diaco dlng Tourisk estrattlag[as e |n|C|at|vgsl esp§C|f|cqs. .AI aprovechar los
shavior i h Diwital E conocimientos de las Ultimas investigaciones, las empresas
CEUEL R D TR R PR B RS ) eden adaptar sus iniciativas de marketing para satisfacer las
Bunbgchix for Effective Markrbing cambiantes necesidades y preferencias de los turistas, mejorando
et R, M Tl S il en Ulti_ma .instancia la satisfaccig’m yla Igaltad de los cl?gntes. Las
. - organizaciones del sector publico también pueden utilizar estos
conocimientos para formular planes de desarrollo y marketing de
destinos que resuenen entre los turistas, impulsando asi el
crecimiento econdmico y las practicas de turismo sostenible.

Decoding Tourist Behavior in the Digital Era: Insights for
Effective Marketing esta disefiado para académicos, actores de la
industria, investigadores y estudiantes de posgrado. Ofrece una
inmersién profunda en temas criticos que configuran el
comportamiento turistico en la era digital. Desde el impacto de las
redes sociales y las resefas en linea hasta el papel del andlisis de
datos y las tecnologias emergentes, cada capitulo proporciona
informacién valiosa y estrategias practicas para navegar por las
complejidades del panorama turistico moderno. Este libro es util para cualquiera que busque comprender y
aprovechar el comportamiento turistico en la era digital al cerrar la brecha entre la teoria y la practica.
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Apiturismo en las serranias de interior de Espafia contra la despoblacion por un desarrollo
sostenible y regenerativo

Autor: Mario Izquierdo Gascén
Universidad: Universidad Rey Juan Carlos
Fecha de defensa: 2024

Direccion: Dra. Maria Angeles Rubio Gil

La relevancia de la apicultura como herramienta para enfrentar problemas ambientales criticos, concretamente
aquellos relacionados con la degradacion de ecosistemas,
es ampliamente reconocida. No obstante, el impacto
positivo de nuevas modalidades de turismo que se sirven
de la apicultura en la promocién de empleo y en la
revitalizacion ~ demogréfica en  zonas  rurales
- econoémicamente deprimidas, no es tan conocido. Asi, se

TESIS DOCTORAL U Yvericad muestra que el apiturismo y las rutas y actividades
turisticas centradas en esta motivacion especifica, actla

como un impulsor para el desarrollo rural, considerando de

Apiturismo en las serranias de interior de Espafia

contra la despoblacion por un desarrollo manera. conjupta aspectos medioamb.ientale&
sostenible y regenerativo economicos y socioculturales. Para lograr este objetivo, se
_ aplican las pautas del método hipotético-deductivo y la
MARIO IZQUIERDO GASCON . . r T . .y
DIRIGIDA POR:-DRA. MARIA ANGELES RUBIO GIL triangulacion  mdltiple, combinando la explotacién

exhaustiva de fuentes secundarias bibliograficas y
estadisticas, asi como primarias a través de estudios de
casos y observacion participante. Concluyendo que, el
apiturismo fomenta una modalidad turistica de alto valor
para el desarrollo local, garantizando simultaneamente la
sostenibilidad de =zonas rurales afectadas tanto
econdémicamente como demogréaficamente, revirtiendo la practica turistica en modelos resilientes y respetuosos
con el medio ambiente.
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e Autor: Julia Marti Ochoa

o Universidad: Universitat de Lleida

o Fecha de defensa: septiembre 2024

o Direccion: Dra. Eva Martin-Fuentes y Dra. Berta Ferrer-Rosell

: En una era dominada por las interacciones digitales, es
B fundamental comprender la influencia del contenido

generado por el usuario (UGC) en plataformas como

Airbnb, que da forma a las estrategias de marketing
|J x Universta turistico y experiencia del cliente. Esta tesis explora la
N el naturaleza  multifacética del UGC, empleando
herramientas de inteligencia artificial para analizar el
contenido tanto dentro de la plataforma de Airbnb como

TESIS DOCTORAL >

Airbnb's Users Voice: User-Generated Content
Representativeness, Sentiment Analysis, and

Social Media Impact en entornos de redes sociales externos, con un enfoque
_ particular en TikTok. La investigacion identifica un cambio
JULIA MARTI OCHOA . o . . .
DIRIGIDA POR:-DRA. EVA MARTIN-FUENTES ¥ significativo en la forma en que se percibe a Airbnb,

DRA. BERTA FERRER-ROSELL

evolucionando de un simple componente de la economia
colaborativa a un actor mas complejo en el mercado de
alquileres a corto plazo. Esta transformacion se refleja en
la dindmica cambiante del contenido observado en las
plataformas de redes sociales, donde las interacciones de
Airbnb con los usuarios influyen significativamente en su
imagen de marca Y la interaccion con el cliente. Los hallazgos clave indican que Airbnb disfruta de un sentimiento
positivo del 90% en los comentarios de los usuarios, con una tasa de participacion del 70%, sustancialmente mas
alta que las plataformas de reserva tradicionales como Booking.com o TripAdvisor. Ademas, esta tesis examina el
papel de los nanoinfluencers en TikTok, revelando que logran las tasas de interaccién mas altas, lo que subraya su
potencial como contribuyentes clave a la estrategia de marketing de Airbnb. Ademas, dentro de la plataforma, las
resefias de experiencias virtuales se caracterizan por mayores expresiones de emociones positivas, como alegria,
en comparacion con las experiencias fuera de linea, que exhiben una gama mas amplia de emociones. Desde una
perspectiva practica, los hallazgos brindan informacion tanto para los anfitriones de Airbnb como para la industria
del turismo en general. Esta tesis contribuye a la literatura académica al ofrecer una metodologia para analizar la
participacion y el sentimiento de los usuarios digitales, presentando un marco que se puede aplicar a varias
plataformas digitales para medir la interaccion del usuario y su impacto en la percepcion de la marca.
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Haz clic en el calendario para acceder a toda la informacion
Click on the calendar to get further information

Tourism conferences
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13th International Conference on Tourism a
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23 Congreso AECIT

When
Where

24 — 26 Oct 2024

Universidad Complutense de Madrid, Av.
Complutense, s'n, Moncloa - Aravaca, 28040
Madrid, Espana (map)

Description  https./congresoaecit. com/
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LLAMADA-A AUTORES / CALL: FOR PAPERS

En esta seccidn podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos cientificos.
Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos sobre diferentes
materias relacionadas con el turismo en este

Congresos

| Congreso Internacional de Estudios Socioambientales (CIESA) — 05/10/2024

XXXIV Jornadas Luso-Espanholas de Gestédo Cientifica -30/09/2024

| Congreso Internacional de Estudios Socioambientales (CIESA) - 05/10/2024

22 edicion del Sun&Blue Congress - 05/10/2024

2024 International Conference on Modern Research in Social Sciences & Humanities (MSH-24) - 20/11/2024

Barcelona: Livable Cities - 10/12/2024

Eighteenth International Conference on the Inclusive Museum, University of San Jorge, Zaragoza, Spain-
15/08/2025

Revistas

Journal of Hospitality and Tourism Insights -Sustainability Management from a Behavioral Perspective in
Hospitality and Tourism - 30/09/2024

Tourism Management - Quantitative Research in Tourism — Theoretical and Methodological Innovations -
30/09/2024

Journal of Vacation Marketing - Special Issue: Social Media and Tourism Marketing - 30/09/2024

Journal of Tourism and Leisure Studies - 15/10/2024

International Journal of Contemporary Hospitality Management- Corporate Digital Responsibility in
Hospitality and Tourism - 31/12/2024
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Libros

Redefining Tourism With Al and the Metaverse - 06/10/2024

Transforming Remote Work and Tourism in the Digital Nomad Era - 27/10/2024

Sustainable Tourism: Entrepreneurship Innovations and Strategies — 01/12/2024
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