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Noticias

Palma de Mallorca acoge el 24 Congreso

Internacional de Turismo de AECIT

Los dias 25 y 26 de septiembre de
2025, la ciudad de Palma de Mallorca
fue el escenario del 24 Congreso
Internacional de Turismo de AECIT,
un evento que reunié a académicos,
profesionales Y representantes
institucionales para debatir sobre los
retos y oportunidades del turismo en
un contexto de transformacion
digital, sostenibilidad y bienestar.

El programa del congreso incluyé
ponencias académicas, mesas
redondas, talleres y visitas técnicas,
abordando temas como la
inteligencia artificial aplicada al
turismo, la gestiobn de destinos
sostenibles, el turismo de salud y
bienestar, y las nuevas estrategias de
comunicacion turistica. Puedes
consultar el programa completo
aqui.

La REDINTUR estuvo representada
en el congreso a través de su
presidente, José Antonio Fraiz,
reforzando asi el compromiso de la
red con los espacios de didlogo y
colaboracion  entre el ambito
académico y el profesional.

Uno de los momentos mas
destacados fue la entrega de los
Premios AECIT, que celebraron su
segunda edicion reconociendo
iniciativas y trayectorias ejemplares.

Estos galardones buscan visibilizar
buenas préacticas, fomentar la
innovacién y poner en valor el
compromiso con la sostenibilidad,
la comunicacion y el bienestar en el
sector turistico.

Algunos de los Premiados en las

distintas categorias fueron:

e Turismo de salud y bienestar:
Balneario de Marchena y su
Ayuntamiento.

e Sostenibilidad: Hotel Bela
Fisterra, del que recogié el
premio su gerente Pepe

Formoso.

¢ Innovacién en turismo:
Anysolution.

¢ Comunicacion en turismo:

Nexotur, en la figura de su
director Eugenio Quesada.

e Trayectoria académica en
turismo: Agueda Esteban
Talaya, catedratica de Marketing
en la Universidad de Castilla-La
Mancha (UCLM).

e Trayectoria empresarial: D. Juan
Cabrera.

Desde la REDINTUR felicitamos a

todos los premiados y destacamos
el valor de este tipo de encuentros,
que fortalecen los vinculos entre el

mundo académico y profesional, y

que contribuyen al desarrollo de un
turismo mas innovador, sostenible
y comprometido con la sociedad.
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iYa tenemos a los 8 alumnos seleccionados para el XV Férum
REDINTUR ICARION!

La REDINTUR se complace en anunciar los nombres de los ocho estudiantes seleccionados para participar
en el XV Férum REDINTUR ICARION, que se celebrard el préximo 20 de noviembre de 2025 en la
Universidad Catdlica San Antonio de Murcia (UCAM).

Este evento, que relune a los mejores Trabajos Fin de Master (TFM) en el dmbito del turismo, es una
oportunidad Unica para visibilizar el talento, la innovacién y el compromiso académico de los masteres que
forman parte de la REDINTUR.

A continuacién, presentamos a los alumnos seleccionados y los titulos de sus trabajos:

¢ SAYED MAGDY ELSAYED ABDELLAH: THE IMPACT OF CUSTOMER UNFAIR TREATMENT ON
COUNTERPRODUCTIVE BEHAVIOUR: THE MEDIATION ROLE OF EMPLOYEE WORK ALIENATION.
UNIVERSIDAD DE CASTILLA LA MANCHA

o HELENA PEREZ PEREZ: LEARNING ALIMARA: UNA VENTANA DE AIRE FRESCO HACIA LA INNOVACION
EDUCATIVA EN HOSTELERIA EN EL HOTEL UNIVERSITARIO DEL CETT-UB. CETT

e IVAN MUELA RABADAN: LA INTEGRACION DE LA SOSTENIBILIDAD SOCIAL EN LAS POLITICAS
PUBLICAS DE DESTINOS TURISTICOS: EL CASO DE LA CIUDAD DE MALAGA. UNIVERSIDAD
COMPLUTENSE

¢ MELISSA ACOSTA SOTO: ESTUDIO DEL IMPACTO DEL USO DE LA REALIDAD AUMENTADA EN LOS
RESTAURANTES TRADICIONALES. UNIVERSIDAD DE ZARAGOZA.

o PAULINA MARCAIDA: ANALISIS CRITICO DE LA GOBERNANZA Y USO DE TECNOLOGIAS EN LA
GESTION DE FLUJOS TURISTICOS EN BARCELONA. LABORATORIO DE ARTE URBANO DE NOU BARRIS.
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BARCELONA

e LINA MERCEDES ROJAS VALENCIA: A TECHNOLOGICAL PROPOSAL TO IMPROVE THE TOURIST
EXPERIENCE IN BOGOTA: FOCUSING ON SECURITY AND MOBILITY. UCAM

e NASIM KARBALAIGHOLAMI: THE EMOTIONAL LANDSCAPE OF MUSEUM VISITORS. UNIVERSIDAD REY
JUAN CARLOS

e BEATRIZ JIMENEZ TENA: ECOTURISMO: EL PAPEL DE LA INNOVACION Y LA SOSTENIBILIDAD.
UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

Desde REDINTUR felicitamos a todos los seleccionados y les deseamos una excelente participacion en el
Férum. Nos vemos en Murcial!
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Noticias

Spain Film Commission impulsa ¢l turismo de pantalla en

Espana

La Spain Film Commission ha lanzado una ambiciosa iniciativa para convertir el patrimonio
audiovisual espafiol en experiencias turisticas sostenibles, dentro del marco del Programa
Experiencias. Este proyecto, financiado por el Ministerio de Industria y Turismo — Secretaria de
Estado de Turismo (SETUR), busca transformar la manera en que se descubren los destinos
espafoles, conectando a los visitantes con los escenarios de grandes producciones audiovisuales.

El turismo de pantalla, también conocido como turismo cinematografico, se consolida como una
modalidad emergente que combina cultura, sostenibilidad e innovacion. La propuesta incluye
proyectos piloto en cuatro localizaciones representativas de la diversidad territorial espafiola:
Formentera (Islas Baleares), Sevilla (Andalucia), ubicaciones costeras rurales en Galicia y espacios
naturales en Burgos (Castilla y Ledn).

Mas alld de la promocién de localizaciones, el proyecto apuesta por la creacidn de productos
turisticos innovadores y sostenibles, con un doble impacto: social, al recuperar y difundir el
patrimonio cinematografico como parte de la memoria cultural; y econdémico, al fomentar la
creatividad, digitalizacién y circularidad en los destinos.

La iniciativa cuenta con la colaboracién de entidades como TBS (Tech Brands Stories), Thinking
Heads y Verne, y contempla alianzas estratégicas con agencias de viajes, operadores turisticos y
productoras. Ademds, se enmarca en el exitoso programa Spain Screen Grand Tour, y se
complementa con la seccién FITUR SCREEN, presente en la feria internacional desde 2019.

Segun datos recientes, mas de 80 millones de turistas eligen sus destinos motivados por peliculas y
series, lo que sitla a Espafa como uno de los paises mas atractivos para este tipo de turismo. Esta
estrategia refuerza el papel del audiovisual como motor de desarrollo territorial y cultural, y abre
nuevas oportunidades para el sector turistico.

Fuente. Cineytele (15/10/2025)
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Integracion de la_economia circular y_el
desarrollo_sostenible en las empresas del
sector turistico: propuesta de un modelo de
indicadores para su implementacion

European Public & Social Innovation
Review (2025).

Introduccién: La economia circular y la
sostenibilidad son conceptos
fundamentales para las empresas
turisticas en la actualidad. Lo complejo
es medir su grado de sostenibilidad,
de ahi la necesidad de mecanismos
que lo cuantifiquen, pudiendo asi
conocer la realidad y aspectos a
mejorar.

Metodologia: El objetivo del presente
trabajo es proponer un modelo de
medida de la sostenibilidad en las
empresas del sector turistico. Para ello
se realiza una revisién sistematica de
la literatura (RSL), buscando
indicadores actuales de medida de la
sostenibilidad ya validados y aplicables
al sector turistico.

Resultados: A partir de dichos
indicadores se realiza la propuesta de
un modelo de medida de Ila
sostenibilidad turistica.

Discusién: Para saber si realmente las
empresas del sector estan
contribuyendo de modo sostenible, se
hace necesario medir de algun modo
su actividad en términos  de
sostenibilidad.

Conclusiones: Los indicadores bien
desarrollados ayudan a detectar
problemas de sostenibilidad en las
empresas del sector turistico, o incluso
en destinos turisticos.

Impact __of _social _media__reels _on

entreprencurial intentions in the hospitality
sector: __extended  concept _of _new
entrepreneur

International Journal of Contemporary
Hospitality Management (2025)

Objetivo

Este estudio tiene como objetivo
examinar la influencia de los reels de
formato corto en las redes sociales en la
conformacion de las intenciones
empresariales dentro del sector de las
PYME hoteleras.

Disefio/metodologia/enfoque

Este estudio examina la relaciéon entre la
telepresencia en destino, los videos
cortos y la intencién emprendedora
utilizando el modelo Estimulo-
Organismo-Respuesta y la teoria de la
telepresencia. Se analizé una encuesta
en linea realizada a 631 espectadores de
videos cortos en Italia (p. ej., Facebook,
Instagram y TikTok) mediante modelos
de ecuaciones estructurales.

Recomendaciones

Los resultados revelan que la
telepresencia, la actitud hacia los videos
cortos, la percepciéon de informacién y la
intensidad mejoran significativamente el
valor utilitario, lo que influye
positivamente en la intencion
emprendedora. Estos hallazgos subrayan
la importancia de los videos cortos
inmersivos, vividos e informativos para
moldear las actitudes \Y los
comportamientos emprendedores.

Originalidad/valor

Al destacar el papel del contenido
realista y atractivo, el estudio brinda
informacién practica para que los
responsables de las politicas, los
investigadores y los  profesionales
aprovechen los videos cortos para el
marketing hotelero \Y fomenten
actividades empresariales incipientes en
el sector hotelero.
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Articulos cientificos

Fear of missing_out (FOMO) and the digital
extended self: another view on the sharing of
tourism experiences on social media

Current Issues in Tourism (2025)

El objetivo de este estudio fue
investigar como el Miedo a
Perderse Algo (FOMO) y el Yo
Digital Extendido (DES) se
relacionan con los habitos (HSTE) y
las razones (RSTE) de los
individuos para compartir
experiencias turisticas en redes
sociales. Se realizé6 una encuesta
en linea a una muestra de 371
participantes y los datos se
analizaron mediante Modelos de
Ecuaciones Estructurales (SEM).
Los hallazgos  mostraron la
existencia de relaciones entre
FOMO -> HSTE, FOMO -> RSTE y
DES -> RSTE. También se encontré
una correlacién positiva entre
FOMO <-> DES. Este estudio
profundiza en la comprensién del
consumidor turistico al analizar su
comportamiento en redes sociales
durante sus viajes.

The effect _of overspending _on__tourist

satisfaction in World Heritage Cities

Journal of Vacation Marketing_(2025)

La satisfaccién del turista se ha
considerado tradicionalmente un
excelente predictor del gasto
turistico durante sus viajes. La
relacion planteada fue que a
mayor nivel de satisfacciéon, mayor
nivel de gasto turistico. Ademas,
los turistas culturales constituyen
un segmento con altos niveles de
gasto, por lo que esta
investigacion pretende realizar un
analisis mas profundo del gasto y
la satisfaccion en Ubeda y Baeza,
dos Ciudades Patrimonio de la
Humanidad. Para ello, se tiene en
cuenta el presupuesto inicial
establecido por los turistas antes
de iniciar su viaje, observando si se
han mantenido dentro de este o
han gastado mas de lo previsto.
También se sugiere que el gasto
influye en la satisfaccion,
contrariamente a los hallazgos de
analisis previos. Mediante anélisis
factorial y discriminante,
demostramos que los turistas que
gastan mas de lo previsto (que
superan su presupuesto)
presentan un menor nivel de
satisfaccion.



https://sictur.es/details/production/176916
https://sictur.es/details/production/176916
https://journals.sagepub.com/home/JVM
https://sictur.es/details/production/176234
https://sictur.es/details/production/176234
https://sictur.es/details/production/176234
https://www.tandfonline.com/journals/rcit20

Articulos cientificos

LA LT
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Systematic review and thematic analysis of
coastal tourism__studies _in _tourism and
hospitality research

European Journal of Tourism Research
(2025)

Este estudio revisa sistematicamente
la investigacién sobre turismo costero
en el campo del turismo y la hosteleria
para sintetizar el conocimiento actual,
los temas, subtemas y tépicos de
investigacion, y proponer una agenda
de investigacion futura basada en el
analisis tematico y los hallazgos clave.
Basandose en debates previos vy
mediante una revisidn bibliografica
exhaustiva, este documento
proporciona una vision  general
completa del campo. Se realizd una
busqueda sistematica en la base de
datos Web of Science, siguiendo las
directrices PRISMA. De los 676
registros encontrados, 224 estudios
fueron elegibles para el andlisis
tematico. El analisis reveld seis temas
principales: motivaciones, experiencias
y comportamientos turisticos;
desarrollo  turistico responsable vy
sostenible; marketing, imagen vy
atractivo de destinos costeros; gestion
de destinos  turisticos costeros;
planificaciéon y desarrollo del turismo
costero; e impacto turistico. Cada
tema se examina con mas detalle a
través de subtemas, tdpicos de
investigacién y hallazgos clave. El
analisis tematico proporciona una
valiosa contribucién al campo al
sintetizar el conocimiento existente vy,
con base en las brechas identificadas,
presentar una agenda de
investigacion para guiar la
investigacion futura relacionada con el
turismo costero.

El anime COmo contenido de

entretenimiento,_discurso _promocional v
formato_turistico: el caso_de los Mystery
Tour en la serie Detective Conan

JTA-Revista Analisis Turistico (2025)

La visibilidad y anticipacién de los
destinos turisticos, la configuraciéon y
transmisién de su marca y la incitacion
a visitarlos encuentra en la industria
audiovisual un aliado de gran valor
(Beeton, 2005; Macionis, 2004). Al
margen de peliculas y series, la ficcidon
animada resulta un formato menos
convencional, pero puede ser un
dispositivo de igual o mayor eficacia
entre publicos de perfiles muy
determinados a los que sus personajes
favoritos les mueven a viajar a
ciudades o parques tematicos (Blaya,
2019; Florido-Benitez, 2023). El
propdsito de esta incipiente
investigacion es estudiar el caso de la
saga de anime Detective Conan y sus
“Mystery Tours" (2017-2019), cuyos
episodios se localizan en lugares
emblematicos de Japdn, aungue no
primordiales en la oferta turistica del
pais. Sus tramas son aderezadas con
costumbres culturales o rasgos
identitarios y sus emisiones se
complementan mediante rutas
dirigidas al fandom. Para ello, la
metodologia cualitativa utilizada se
compone del analisis de contenido
propuesto por Méndiz Noguero (2011),
denominado City Placement, un focus
group para conocer las reacciones y la
cualidad persuasiva entre el publico,
asi como la recopilacion de materiales
turisticos compartidos en internet por
aficionados de la serie.
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Nameros publicados por revistas

cspanolas

ROTUR. Revista de Ocio y,
Turismo

PASOS

Revista de Turismo
y Patrimonio Cultural

Pasos. Revista de Turismo
y Patrimonio cultural

RITUREM

REVISTA INTERNACIONAL DE
TURI ESA Y TERRITORIO

NUEVA EPOCA
Volumen 4, nimero 2

Revista Internacional de

Turismo, Empresa y Territorio

Ara Journal

INVESTIGACIONES |
TURISTICAS |

Investigaciones Turisticas

JOURNAL OF TOURISM
ANALYSIS

REVISTA DE ANALISIS TURISTICO
ISSN 1885-2564

Journal of Tourism
Analysis (ITA)

Rl

Cuadernos de Turismo

Estudios Turisticos

NUMERO MONOGRAFICO

Estudios Turisticos
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MANUAL DE TURISMO
GASTRONOMICO

NAAN MENACHO PLALNDD FERNARDES
CRISTINA BARTALLO NEIRA
Coordinadangs

Manual de Turismo Gastrondmico
2025

En un mundo en el que los viajeros buscan cada vez mas la autenticidad, la
sostenibilidad y el vinculo con las culturas locales, este Manual de Turismo
Gastrondémico se erige como una obra clave para comprender uno de los fendémenos
turisticos mas dindmicos y transformadores de nuestro tiempo. Este volumen ofrece
una mirada integral, rigurosa y actualizada sobre el turismo gastrondmico, abordandolo
como un campo con identidad académica y profesional propia. A través de un enfoque
multidisciplinar que combina teoria, analisis empirico, planificacidn estratégica y
estudios de caso internacionales, el libro desentrana las multiples dimensiones
(culturales, econdmicas, territoriales y tecnoldgicas) que configuran esta tipologia
turistica. Con contribuciones de expertos reconocidos, se articula en cinco partes que
recorren desde los fundamentos conceptuales hasta las tendencias emergentes,
pasando por la dindmica del mercado, el desarrollo de destinos y las buenas practicas.

Dirigido a investigadores, estudiantes, gestores publicos, emprendedores vy
profesionales del turismo, este manual constituye una herramienta esencial para
comprender, planificar y gestionar el turismmo gastronémico como motor de desarrollo
sostenible, innovacién social y valorizacién del patrimonio alimentario. Un referente
imprescindible para quienes deseen explorar el potencial de esta forma de turismo que
reconecta personas, territorios y culturas a través del sabor.

Creemos que es una obra imprescindible para afrontar la planificacién territorial de los
destinos turisticos con un enfoque actual y con las herramientas mas adecuadas y
modernas.
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PHD CANDERATE: MOHD ALAK HUSAIN
BIRECTOR: PEOT, DAL ADDLFO CARBALLD FIRILA
CHRECTEHR: PROF, DR [MIUI0 RUDD SARMARTIN

Santlage de Compbstels 2025

Barriers, drivers, and consequences of environmental

management practices in the hotel industry

Mohd Alam Husain

El turismo y la hosteleria contribuyen significativamente a la degradacién ambiental a
nivel mundial, ya que los hoteles consumen una gran cantidad de agua, energia y
recursos naturales. Segun la Organizacion Mundial del Turismo, la industria hotelera y sus
servicios son responsables del 1 % de las emisiones globales de carbono. Para abordar los
problemas ambientales, los hoteles, especialmente en paises en desarrollo, estan
implementando practicas ecoldgicas. En muchos paises en desarrollo, muchos hoteles
aun no las han implementado. Por lo tanto, es interesante analizar qué factores llevan a la
industria hotelera a implementar practicas ecoldgicas en los paises en desarrollo. Puede
haber muchos factores que influyan en la implementacién de practicas ecoldgicas, pero
el papel de los gerentes es muy relevante porque generalmente son ellos los encargados
de implementarlas.

DIRECTORES: DR. ADOLFO CARBALLO PENELA

AUTOR: MOHD ALAM HUSAIN Y DR. EMILIO RUZO SANMARTIN

DEFENSA: SEPTIEMBRE DE 2025 UNIVERSIDAD DE SANTIAGO DE COMPOSTELA
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Llamada a aulores/as

CALL FOR PAPERS

o Conferencia ATLAS-Gastronomia 2026 - 31/10/2025

¢ ICMTT'26 - International Conference on Management, Tourism and Technologies —
2/01/2026

CONGRESOS

e ICTR 2026 :9th International Conference on Tourism Research

¢ CONGRESO MUNDIAL DE ESTUDIANTES DE TURISMO 2026

o Revista Latina de Comunicacién Social - 15/11/2025

ARTIiCULOS

e Contemporary Issues and Trends in Consumer Behavior and Digital Innovation
within Wellness Services and Medical Tourism - 30/11/2025

e Transformative Policies for Inclusive Development in the Blue Economy -
28/09/2025

LIBROS o The Multidimensional Role of Water in Health and Wellness Tourism - 13/10/2025
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