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Aflorar las emociones, la atencion, el interés o el recuerdo del turista antes, durante y después de sus vacaciones,
que hasta ahora permanecian ocultos. El primer laboratorio de neuroturismo del mundo se ha inaugurado en
Espafia, concretamente en la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria. EMOTUR Lab pretende liderar la
revolucién en neurociencia aplicada al turismo con su reciente inauguracion. Este hito marca una nueva era en la
comprension y mejora de la experiencia del turista, la comunicacion turistica y el desarrollo de productos,
aprovechando tecnologias de vanguardia, el conocimiento turistico especializado y un enfoque multidisciplinario
para desentrafiar los misterios de la mente y el corazon del viajero.

EMOTUR Lab, ubicado en la sede del Instituto Universitario de Turismo y Desarrollo Econdmico Sostenible (TIDES),
en la ULPGC, aplica el «neuroturismo» con cuatro areas especializadas, a través de diferentes salas.

« Sala de Experimentacién y Control: un entorno de investigacion pionero donde se utilizan tecnologias
de vanguardia como seguimiento ocular, electroencefalogramas y analisis de emociones faciales para
comprender la mente y las emociones del turista.

o Emofood: una sala inmersiva de cinco sentidos para analizar la experiencia gastronémica y la
interaccion del turista con el destino turistico.

o Metaverso y Realidad Extendida: una sala que permite adentrarse en el mundo virtual y explorar
nuevos horizontes turisticos y el metaverso mientras se analizan entornos recreados o de realidad
extendida, y sus impactos en la experiencia del viajero.

o Open Lab: laboratorio abierto donde se estudia la experiencia del turista en entornos reales utilizando
dispositivos portatiles y sensores innovadores.
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EMOTUR Lab lidera diversos proyectos de investigacion en el &mbito turistico. El trabajo conjunto de casi cien
investigadores de la ULPGC, junto con expertos externos, ha despertado interés en la comunidad cientifica y en el
sector turistico. EMOTUR ha sido reconocido por la Unién Europea como Centro Tecnolégico en Turismo,
consolidandose como un referente mundial en investigacién turistica.

iDescubre mas sobre el fascinante mundo del Neuroturismo en su pagina web Emotur!

Fuente. REDINTUR (18/06/2024)
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N°229. GOBERNANZA Y PERSPECTIVA DE LOS RESIDENTES FRENTE AL TURISMO

Es un placer anunciar que Estudios Turisticos, la revista decana del turismo espafiol va a dedicar un nimero
monogréafico al tema de la «Gobernanza y perspectiva de los residentes frente al turismo». Este numero sera
publicado en junio de 2025 y nos encantaria contar con tu aportacién.

Nos invitan a presentar textos, tanto tedricos como empiricos, que aborden los temas relacionados con:

e (obernanza turistica en relacién con la sostenibilidad social de los residentes.

e Desarrollo del turismo y sus impactos en la gestion publica.

¢ Alternativas de planificacion en colaboracidn con distintos actores sociales, econémicos y gubernamentales
en la gestidn del turismo.

e Estudios de caso con una base critica.

Las personas interesadas en contribuir deben enviar un

resumen de su articulo, a modo de avance, antes del 1 de

N.2 226 septiembre de 2024, el cual sera aceptado o rechazado antes

de que finalice el mes de octubre. El articulo completo tendra

Estudios Turisti que ser recibido antes del 30 de noviembre de 2024 para su

studios Turisticos revision. Todos los documentos se enviaran al correo

electrénico: estudiosturisticos@tourspain.es.

Las normas de publicacion se encuentran en la web de la revista.

EN ESTE NUMERO:

Esperan con interés recibir tus contribuciones y colaborar en la
creacion de un cuerpo de conocimiento que impulse el turismo hacia
un futuro més equitativo.

Fuente. REDINTUR (17/06/2024)

GOBERNO  MINISTERIQ
DEESPANA  DE INDUSTRIA
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I ENCUENTRO PROGRAMA RESUMIDO
DOCTORAL 4 DE JULIO DE 2024
: L REUNION DE LA COMISION ACADEMICA DEL PROGRAMA

1230 H. DE DOCTORADO

4 DE JULIO DE 2024 Sesion limitada a los miembros de la Comision

Saldn de Grados- Presencial/Online

14.00 H. ALMUERZO
Facultade de C.C. Empresariais e Turismo, Ourense
Universidade de Vigo 16.00 H. PRESENTACION DEL ENCUENTRO DOCTORAL
Aulag Magna - Presencial

Seminaric 0.1- Online
(httoscampusremotouvigo aalfoculty104
Clave acceso como estudiante: 74rdXjdu

1615 H. PRESENTACION DE LA VIA DE LA PLATA, ITINERARIO
JACOBEO VERTEBRADOR DE LA PROVINCIA DE OURENSE
Aula Magna - Presencial
Seminaric 01- Online
(httestcameusremotouvigo galfacy 104

Clave acceso como estudiante: T4rdXjdu

1635 H. CONFERENCIA PLENARIA: ESTRATEGIAS PARA LA
PUBLICACION DE ARTICULOS EN REVISTAS DE ALTO
IMPACTO: LA PERSPECTIVA DE UN EDITOR

Dr. José Antonio C. Santos. Universidade do Algarve. Editor of
Tourism & Management Studies

Aula Magna - Presencial

Seminaric 0.1- Online

(htteseamepusremotouvigo aalfoculty104)

Clave acceso como estudiants: T4rdXjdu

17.30 - PRESENTACIONES DE LOS/AS DOCTORANDOS/AS
Biciiim S ¥ @ T ehume 19301
@) e MOREEET B U i &
La (fcetou) del (Universidade de Vigo) organiza

el [l Encuentro Doctoral del Programa Interuniversitario en Turismo en formato virtual y presencial.

El objetivo de este Encuentro es reunir al alumnado del programa de doctorado para presentar, difundir y compartir
los avances de su tesis doctoral, en un debate abierto y de rigor sobre sus investigaciones. EI Encuentro adopta la
forma del seminario de trabajo conjunto entre estudiantes y profesores, siendo una actividad de realizacion
obligatoria para el alumnado de segundo y tercer curso del programa de doctorado.

DESCARGAR PROGRAMA DETALLADO

Los/as doctorandos/as que defienden trabajo deben subir su presentacion en formato pdf al enlace de drive que
se les ha mandado via mail antes del 28 de junio de 2024.

Mail de contacto para dudas: info@masterturismoourense.es

Fuente. REDINTUR (11/06/2024)
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IV Foro Internacional de Turismo Ciudad de Melilla
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9,10y 11 de octubre de 2024

MEJORA TU CAPACIDAD INVESTIGADORA

Del 9 al 11 de octubre tendréa lugar el . Este foro, que retine a un
amplio conjunto de profesionales, trata sobre turismo y deporte, cruceros, inteligencia artificial para dar servicio al
turista, promocion turistica y cine, turismo para colectivos con demandas especificas y proyectos de investigacion
en turismo, entre otros temas. Es presencial y sus fechas mas importantes son:

Fechas de inscripcion: desde el 01 de junio hasta el 31 de julio, el precio sera de 90€ (precio reducido).
Entre el 01 de agosto y el 30 de septiembre el precio sera de 120€

Fecha limite envio de comunicaciones: 30 de junio de 2024.

Comunicacion de aceptacion de trabajos: A partir del 16 de julio de 2024.

Fecha limite inscripcion: 30 de septiembre de 2024.

El Foro incluye una convocatoria de 40 ayudas (hasta 500€ en transporte y alojamiento) para los asistentes que
presenten una comunicacion o para los que participen en el doctoral colloquium. Toda la informacion esta disponible
en el documento adjunto.

Fuente. REDINTUR (7/06/2024)
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El turismo en Espafia sigue mostrando sefiales de crecimiento positivo a medida que nos adentramos en los meses
de verano de 2024. Segun datos recientes de la agencia de viajes Destinia, las reservas para destinos en Espana
han aumentado un 32% en comparacion con las mismas fechas del afio pasado, continuando la tendencia alcista
observada en los ultimos afios.

Una caracteristica destacable de este afio es
la anticipacion en las reservas por parte del turista
nacional, lo que ha hecho que controlen mas el gasto
frente a las continuas subidas de precios. A diferencia
del afio pasado, cuando se observo un pico significativo
a finales de mayo y principios de junio, este afo
muchas de estas reservas se realizaron con mayor
antelacion. Esto ha llevado a una suavizacion del pico
estacional, con cifras que se estabilizan poco a
poco. Se espera que el porcentaje de aumento de
reservas disminuya ligeramente en las proximas
semanas debido a esta tendencia de anticipacion.

El turismo nacional ha experimentado un notable aumento del 52% y el niUmero de turistas extranjeros también
ha subido un 7%, aunque este incremento es menos pronunciado en comparacién con los turistas nacionales
debido a que los extranjeros suelen reservar con mayor antelacion.

Entre los principales mercados emisores de turistas extranjeros hacia Espafia se encuentran Portugal, Italia,
Francia, Estados Unidos y Alemania. No obstante, se ha registrado una bajada en el numero de clientes
procedentes del Reino Unido. Estos paises continuan siendo fundamentales para el sector turistico espafiol,
aportando un flujo constante de visitantes que dinamizan la economia local. Por otro lado, el numero de espaioles
que viajan al extranjero ha disminuido un 2% en comparacioén con 2023.

Destinos populares para el verano 2024

En cuanto a los destinos mas populares, se observan diferencias notables entre las preferencias de los turistas
nacionales y los extranjeros. Para los espafioles, Almeria ha subido significativamente en popularidad,
posicionandose como el destino nimero uno, seguido por Tarragona, Gran Canaria, Malaga, Alicante y Cadiz.
En el dambito de los turistas extranjeros, Mallorca sigue liderando con un 31% de las reservas, seguida
por Barcelona, Tenerife, Tarragona, Madrid y Gerona.

A nivel de ciudades concretas, los destinos favoritos para los turistas espafioles son Mojacar, Salou, Benidorm,
Roquetas de Mar, Chipionay Playa del Inglés. Por otro lado, los extranjeros prefieren Playa de Palma, Barcelona,
El Arenal, Palma de Mallorca, Madrid y Salou.

El panorama de precios también ha mostrado variaciones importantes. El precio medio por personay por noche
en 2024 se situa en 64€, lo que representa una variacion del 7% respecto a 2023.

Fuente. Tecnohotelnews (06/06/2024)
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What Makes Consumers Purchase Social Media Influencers Endorsed Organic Food Products

Dado el creciente interés por un consumo saludable y
sostenible, los alimentos organicos han ganado mucha
atencion por parte de restaurantes y mercados con el
objetivo de lograr una ventaja competitiva. Como una
nueva forma de boca a boca, el respaldo de personas
influyentes ayuda a los especialistas en marketing de
alimentos organicos a llegar y atraer a consumidores
potenciales. Sin embargo, se sabe poco sobre la
capacidad de persuasion del marketing de influencers
en entornos de alimentos organicos. Basandose en la
teoria de la credibilidad de la fuente, este estudio
propone la credibilidad de los influencers como la clave
del marketing de influencers y examina su impacto en
las respuestas de los consumidores. Utilizando datos de
una encuesta en linea, el modelado de ecuaciones
estructurales reveld una relacion significativa y positiva
entre todas las dimensiones de credibilidad
(experiencia, confiabilidad, atractivo e interactividad) y
la calidad de la informacion percibida que conduce a la
intencién de comportamiento. Ademas, se encontré una
moderacién significativa del comportamiento gregario
en la relacion entre la credibilidad y la calidad de la
informacién.  Estos  hallazgos  proporcionaran
informacion util para que los especialistas en marketing
de alimentos organicos desarrollen estrategias efectivas
de marketing de influencers.
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Microcelebrity: The Impact of information Source, Hotel Type, and
Mislgoding Photos on Consumers’ Responses

LU ZHANG, PEI-JOU KUD, AND MICHAEL MCCALL

Big Data in Hotel Revenue Manogement: Exploring Canceliation
Drivers to Gain Insights Inko Booking Concellotion Behavior

NUNG ANTONKD, ANA DS ALMEIDA, AND LUIS NUNES.

Millennial Attitudes Toward Online and Traditional Training Methods:
The Role of Training Utiity ond Satisfaction

RENATA £, BERNARDES. RENATA F. GUZZO, AND JUAN M. MADERA

Financing Decsions and Performance of Rabon SMEs in the Hotel
Industry

MARCO BOTTA

The Impact of Religious Freedom Laws on Destinotion image
ERIC B OLSON AND HEEVLE CIASON) PARK

Organic Versus Solicited Holel TripAdvisor Reviews: Measuring Their
Respective Choracteristics
STEPHEN W LITVIN AND REAGAN N SOBEL

The Value of Timing Flexibility i Restaurant Reservations
GARY M. THOMPSON
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Worldwide Hospitality and Tourism Themes,
Vol.16, No. 3 (2024)
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El objetivo principal del presente estudio es revelar este
fendmeno relativamente nuevo en el contexto de los viajes y
el turismo. De acuerdo con este proposito, el estudio
proporciona una vision integral del concepto de nomadismo
digital a través de una perspectiva turistica, analiza la relacion
entre el nomadismo digital, los viajes y el turismo, examina las
oportunidades y amenazas del nomadismo digital v,
finalmente, descubre su impacto transformador.

Este estudio conceptual examind datos secundarios, es decir,
literatura existente. En estos datos, la atencion se ha centrado
en el aspecto turistico del fendmeno némada digital.

Los resultados sugieren que el nomadismo digital introduce
una perspectiva novedosa sobre la naturaleza de los viajes y
la movilidad turistica, junto con una tipologia turistica distinta
caracterizada por rasgos unicos. Ademas, los resultados
indican que, si bien el nomadismo digital contribuye a la
economia local y al cambio cultural, por un lado, plantea
desafios en términos de regulaciones e impuestos, por el otro.
En este contexto, se puede concluir que los legisladores
deberian establecer regulaciones para el empleo de nomadas
digitales.

El estudio revisa exhaustivamente la literatura relevante de
diversas maneras, realiza una conceptualizacion de los
turistas nomadas digitales y hace una contribucién tedrica
notable dentro del contexto del turismo. Aborda las lagunas en
la literatura existente, particularmente en contextos
especificos como el estatus legal de los némadas digitales, los
impuestos, la prevencion de la gentrificacion, los intercambios
culturales, la transformacién de la identidad y el impacto en
los viajes y el turismo.

10
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El propésito de este estudio es proporcionar una
descripcion general de la investigacion realizada sobre
articulos de hoteleria y turismo publicados en revistas de
categoria Q1 desde 1990 hasta 2023. Este estudio
también tiene como objetivo medir la prevalencia del tema
en revistas seleccionadas a lo largo de los afios, su
cambio a lo largo del tiempo y Similitudes de las revistas.

El algoritmo de asignacion de Dirichlet latente se utiliza International Journal of Contemporary Hospitality
como metodo de modelado de temas para identificar y Management, Vol. 36, No. 7 (2024)
analizar temas en la investigacion en hoteleria y turismo
durante los dltimos 30 afios.

r,) ermerald s |
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Los resultados del estudio indican que la investigacion en
hoteleria y turismo se ha centrado recientemente en
temas como el comportamiento de los empleados, la
satisfaccion del cliente, las resefias en linea, el turismo
médico y la experiencia turistica. Sin embargo, los
resultados también indican una tendencia negativa en
temas como la gestion hotelera, la sostenibilidad, la
profesion, el crecimiento econémico y el destino turistico.

Este estudio se puede utilizar para examinar la evolucion
de los patrones de investigacion a lo largo del tiempo,
encontrar temas frios y calientes y descubrir areas no
explotadas o poco estudiadas. Esto puede ayudar a los
académicos en sus investigaciones y a los profesionales
a tomar decisiones estratégicas acertadas.

Este estudio contribuye a la literatura existente al
proporcionar un nuevo enfoque y un analisis integral de
los temas de investigacion en hoteleria y turismo. Delinea
una vision general de la progresion de la investigacion en
hoteleria y turismo durante los ultimos 30 afios, identifica
los temas de tendencia y explora los impactos potenciales
que estos temas identificados pueden tener en estudios
futuros.



https://sictur.es/details/production/168262

Journal of Hospitality and Tourism Research, Vol. 48,
No. 5 (2024)

Journal of
Hospitality &
Tourism Research

Este estudio examina la relacién entre el alivio de la
pandemia y la intencién de los turistas de visitar sitios
turisticos y hoteleros. Identifica que el enfoque
regulatorio de los turistas afecta su percepcion de riesgo
al visitar sitios turisticos y hoteleros a través del uso de
aplicaciones moviles durante la etapa de alivio de la
pandemia. Se adoptaron métodos mixtos que combinan
modelado cuantitativo y experimentacion. Se analiz6 un
total de seis conjuntos de datos de panel sobre el uso de
aplicaciones méviles en Corea del Sur durante y después
de la primera ola de la pandemia, respaldados por un
estudio experimental para probar el efecto causal. Los
resultados revelan una intenciéon cada vez mayor de
participar en actividades turisticas y hoteleras in situ
durante el periodo de alivio de una ola pandémica. Esta
tendencia es mas fuerte para los turistas centrados en la
promocion (frente a los centrados en la prevencion). El
estudio experimental también confirma que la percepcién
del riesgo media la relacion entre el alivio de la pandemia
y la intencién de visita. Esta investigacion proporciona
informacion para facilitar la recuperacion de la industria
de viajes y hoteleria.

Puntos destacados:

e Los registros de uso de aplicaciones moviles
reflejan la intencidon de visita a sitios turisticos
durante la pandemia.

e El riesgo percibido media el efecto del alivio de
la pandemia en la intencion de visita.

e Las personas centradas en la promocion
muestran una mayor intencién de visitar cuando
las olas pandémicas disminuyen.

e Se adoptd un enfoque de métodos mixtos para
examinar los efectos antes mencionados.

12
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El liderazgo puede constituir un factor diferencial
clave para lograr el éxito empresarial. Por ello, su
estudio ha cobrado una creciente importancia con la
intencion de discernir aquellos estilos de liderazgo
que generan mayores efectos positivos en los
entornos organizativos. Sin embargo, no todos los
jefes adoptan liderazgos positivos, demostrando
distintos estudios que en determinados sectores —
como la industria hotelera— es frecuente encontrar
los denominados “liderazgos destructivos”, los cuales
pueden generar importantes efectos negativos para
las organizaciones y sus miembros. El presente
trabajo pretende revisar determinados
estilos negativos de liderazgo, analizando algunos
de sus efectos en trabajadores de hotel. En concreto,
se presenta un estudio en el que se analizan los
efectos de dos liderazgos destructivos (la supervisién
abusiva y el liderazgo despético) en la intencion de
permanecer en la empresaen una muestra de
empleados de hoteles certificados con la Q de
Calidad del Instituto de Calidad Turistica Espafiola
(ICTE). Este estudio pretende ofrecer una explicacion
a las altas tasas de absentismo y rotacion habituales
en el sector, que han derivado en un problema actual
para las empresas hoteleras, las cuales enfrentan
dificultades para captar y retener el talento. Los
resultados de este estudio demuestran el impacto
negativo de los liderazgos destructivos en la
intencién de continuar en el trabajo del empleado
hotelero.

Rotur: Revista de Ocio y Turismo, Vol. 18, No. 1 (2024)

Revista de Oclo y Turismo
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Journal of Tourism Analysis -Revista de Analisis Turistico,
Vol. 31, No. 1 (2024)

JOURNAL OF TOURISM
ANALYSIS

REVISTA DE ANALISIS TURISTICO
ISSN 1885-2564

Asociacién Espafiola
AECIT 6 e,
en Turismo

Solo Travel es uno de los tipos de turismo que mas
esta creciendo en los ultimos afios, a pesar de ello,
contina siendo un area de investigacion poco
explorada en el campo del turismo, la hosteleria y los
eventos. El objetivo de este estudio es analizar las
publicaciones de Instagram que contienen el hashtag
#solotravel mediante un analisis fotografico. El primer
paso ha sido organizar las publicaciones en torno al
hashtag #solotravel. Después se ha realizado un
analisis de contenido de esas publicaciones basado
en  dimensiones  temporales,  geogréficas,
demogréficas e idiomaticas. Posteriormente, se ha
realizado un analisis semidtico para ver como las
dimensiones anteriores estan relacionadas con las
imagenes. Del analisis realizado se puede inferir que
muchas de las publicaciones que utilizan el hashtag
#solotravel lo hacen para llegar a una mayor
audiencia; los hombres publican con el hashtag
#solotravel casi en la misma proporcion que las
mujeres; la experiencia, el logro, el empoderamiento,
la autorrealizacion, salir de la zona de confort o la
superacién de los limites, son las mayores
motivaciones y recompensas de viajar solo/a y, por
ultimo, que la seguridad ocupa la mayor parte de los
consejos que ofrecen las personas que ya han viajado
solas, especialmente entre las mujeres.

14
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Numeros publicados por revistas espafolas
(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del nimero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol 18 N° 1
(2023)

INVESTIGACIONES

WLaE S |nvestigaciones Turisticas. N° 27 (2024)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio cultural.
Vol 22 N° 2 (2024)

ANALYSIS

Journal of Tourism Analysis. Revista de Analisis
Turistico. Vol 31 N° 1 (2024)

Revista Internacional de Turismo, Empresa y
Territorio. Vol 7 N° 2 (2023)

Cuadernos de turismo. N° 52 (2023)

a IE Ara Journal. Vol 13 N° 1 (2023)

= CeTT |5
- C & Gastronomy
\FUNGLODE i Y

. ¢- Estudios Turisticos. N° 226 (2023)
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LIBROS

La industria turistica mundial se encuentra en una encrucijada y enfrenta desafios sin precedentes que exigen
atencion inmediata. A pesar de su innegable importancia econdmica, el sector ha resistido varias crisis, lo que ha
provocado una reevaluacion critica de su modus operandi tradicional. Los tomadores de decisiones se enfrentan a
la necesidad urgente de un enfoque transformador y se preguntan cual es la mejor manera de navegar en la
compleja red de problemas que amenazan la estabilidad de la industria. La convergencia de los comportamientos
turisticos en evolucion, las incertidumbres relacionadas con las nuevas tendencias y la creciente presién por la
sostenibilidad crean una necesidad apremiante de estrategias colaborativas impulsadas por la tecnologia para
remodelar el futuro de la gestion turistica.

Estrategias de redes sociales para el turismo La
interactividad emerge como  un  recurso

Premier Reference Source fundamental en este panorama tumultuoso. En las
paginas de este libro se desarrolla una guia

Social Media estratégica para los tomadores de decisiones que

. buscan prosperar frente a los desafios. Al

Str ategies for profundizar en las tendencias actuales de
Tourism Interactivity competencia cooperativa entre micro, pequefias y
medianas empresas (PYME) tradicionales, el libro

B e T aboga por un enfoque transformador que aproveche

los avances tecnologicos y la digitalizacion. Explora
como estas estrategias pueden conducir a una
utilizacién mas eficiente de los recursos, una rapida
adaptacion a las cambiantes demandas turisticas y
un equilibrio sostenible que se alinee con las
preocupaciones contemporaneas. En el contexto de
cambios rapidos, este libro se convierte en una
herramienta esencial, que ofrece soluciones
practicas y visionarias para los desafios sustanciales
de la industria del turismo.

Disefiado para una audiencia diversa de

o ' : investigadores, profesores, estudiantes,
%&%ﬂ%&gfg&}w == formuladores de politicas, empresarios y otras

partes interesadas en el turismo y la hoteleria, el
libro sirve como un recurso integral. Cubre una
amplia gama de temas, que incluyen inteligencia
artificial, analisis empresarial, economia circular y
turismo inteligente. Al abordar los desafios matizados que enfrentan las MIPYME y brindar informacién préactica, el
libro capacita a sus lectores no solo para comprender sino también para dar forma activa al futuro de la gestion
turistica. Como guia indispensable para navegar por la compleja interaccion de las redes sociales y el turismo,
prepara a sus lectores para aceptar el cambio, fomentar la colaboracion y trazar un rumbo hacia un futuro sostenible
y resiliente para la industria.
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Empowering Women, Children, and Animals: Ecofeminism in Tourism Through the Inequalities of
Female Hotel Housekeepers

e Autor: Aimudena Otegui Carles

e Universidad: Universidade de Vigo

o Facultad: Facultad de C.C. Empresariales y Turismo

o Fecha de defensa: 7 de junio 2024

o Direccioén: Dra. Noelia Araujo Vila y Dr. José Antonio Fraiz Brea

La sostenibilidad es un concepto que
tiene diferentes significados
(Hatipoglu et al., 2014) y, aunque su
relacion con la lucha por la igualdad
de género no siempre esta clara para
todo el mundo, la sostenibilidad es
inseparable de la igualdad de género
ya que nunca se podra alcanzar la
sostenibilidad si la mitad de la
poblacion no tiene los mismos
derechos y libertades que la otra
mitad (United Nations, 2015). En esa
lucha por alcanzar la igualdad de
género surgen el feminismo y sus
diferentes corrientes, confrontando al
patriarcado y al silencio que su
violencia produce (Jensen, 2021).
Este movimiento, diverso y a veces
discordante, aborda la desigualdad
de poder arraigada en las estructuras opresivas que afectan no solo a mujeres, también a otros grupos marginados
por esas mismas estructuras en base a su clase, raza, etnia, edad, educacién, orientacion sexual o discapacidad
(Sollund, 2020a). Ello conlleva multiples formas de opresion y de violencia estructural, incluyendo las que sufren
nifios, nifias y animales, los cuales son victimas de las acciones, ideologias vy filosofias patriarcales, tratdndoles
frecuentemente como mercancia o recursos explotables mas que como seres con derecho a la libertad y libres de
cualquier abuso fisico o psicolégico (Gruen, 1993; Sollund, 2020a). En el intento de incluir en la lucha feminista los
derechos de las nifias y nifios, de los animales y la proteccidn de la naturaleza, surge el ecofeminismo (Cragnolini,
2019).

En este escenario, el objetivo de esta tesis es analizar, profundizar y entender las condiciones de trabajo de las
camareras de piso en Espafia, cdbmo esas condiciones impactan en su salud y en su vida, y como se podrian
mejorar, explorando posibles soluciones y mejoras.

T


https://sictur.es/details/production/168266
https://sictur.es/details/production/168266

o Autora: Sofia Mendoza de Miguel

o Universidad: Universidad Complutense de Madrid

o Facultad: Facultad de Geografia e Historia

o Fecha de defensa: marzo de 2024

o Direccion: Dra. Maria Garcia Hernandez y Dr. Manuel de la Calle Vaquero

La tesis se ocupa del estudio del
overtourism en destinos urbanos; su
objetivo es determinar el alcance del
fendbmeno en diez ciudades
espafiolas  (Barcelona, Madrid,
Valéncia, Donostia/San Sebastian,
Mélaga, Sevilla, Palma, Bilbao,
Santiago de  Compostela vy
Gijén/Xixén) y analizar las medidas
de contencion que se estan
aplicando en ellas, asi como otras
estrategias que se pueden adoptar
para evitar o mitigar los impactos
negativos del fendmeno.
Para ello se ha partido de la
conceptualizacion del overtourism,
| R —a que, tal y como se define en eta
tesis, con3|ste enel fenomeno por el cual la turistificacion de un territorio genera unos impactos negativos que son
percibidos por los residentes como superiores a los beneficios que reporta. Por otro lado, se han identificado un
conjunto de objetivos centrales —descongestion, descentralizacion, desestacionalizacién, diversificacion y
concienciacion o sensibilizacidn de residentes y turistas—, en torno a los cuales se han organizado las estrategias
y medidas examinadas.

J

»>

)

Los resultados muestran que el alcance del overtourism depende de muchas variables y no esta en relacion directa
con los datos cuantitativos, lo que apoya la concepcion de overtourism defendida en esta tesis.

El anélisis de las medidas y estrategias ya implementadas revela que los destinos analizados estan trabajando en
cierta medida para controlar el fenémeno, aunque sigue predominando un enfoque de crecimiento. Las acciones
méas habituales son la relacionadas con la aplicacién de soluciones inteligentes, el demarketing, la regulacién
urbana de la actividad turistica (control del alojamiento, de la ocupacion del espacio publico y de la movilidad) y la
implantacion de tasas turisticas, encaminadas en su mayoria a la descongestion del espacio y la descentralizacion.
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En esta seccion podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos cientificos.
Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos sobre diferentes materias

relacionadas con el turismo en este

Congresos

IV Congreso Internacional de Gestion Turistica del Patrimonio Cultural y Natural en destinos de interior — 20/06/2024

5th International Conference on Tourism and Business (ICTB) — 30/06/2024

Travel and Tourism — 30/06/2024

IV Foro Internacional de Turismo Ciudad de Melilla — 30/06/2024

XXIIl Congreso AECIT — 08/07/2024

ICOTTS’24 — The 6th International Conference on Tourism, Technology & Systems — 15/07/2024

International Conference on Disaster Tourism and Management (ICDTM) — 17/07/2024

SUMAC 2024 - 19/07/2024

ENTER 2024

Revistas

International Journal of Event and Festival Management — Fostering belonging through event design — 01/07/2024

Tourism Economics — Wine, tourism and Hospitality Economics — 30/08/2024

Tourism Recreation Research — 31/08/2024

Journal of Hospitality and Tourism Insights -Sustainability Management from a Behavioral Perspective in Hospitality
and Tourism — 30/09/2024

International Journal of Contemporary Hospitality Management- Corporate Digital Responsibility in Hospitality and
Tourism — 31/12/2024
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Libros

Artificial Intelligence and Data Science for Sustainability: Applications and Methods - 31/07/2024
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