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1V JORNADA DOCTORAL 2F

IV JORNADA DOCTORAL REDINTUR

La Red Interuniversitaria de
Posgrados en Turismo-REDINTUR,
en colaboracién con la Universidad
de Alicante, organiza la_IV_Jornada
Doctoral REDINTUR el préoximo 27
de marzo de 2025. Este evento se
llevard a cabo en la Facultad de
Ciencias Econdmicas \
Empresariales de la Universidad de
Alicante y esta disefiado para crear
un espacio interdisciplinar donde
investigadores en formacion
puedan interactuar con expertos
consolidados en el ambito del
turismo.

PROGRAMA

Objetivos y formato del evento

La jornada tiene como propdsito
principal fomentar el intercambio
de conocimiento y fortalecer Ia
cooperacién académica en turismo.
En este foro, los doctorandos de
programas de doctorado en
turismo de toda Espafia tendran la
oportunidad de presentar sus
avances de investigacion en
sesiones paralelas, agrupadas en
torno a los siguientes ejes

tematicos:
¢ Economia del turismo,
marketing turistico \%

organizacidon de empresas.
¢ Innovacion, tecnologias y
analisis de datos en turismo.

e Planificacion 'y gestion de

destinos turisticos:
sostenibilidad, impactos Yy
patrimonio.

e Sociologia y antropologia del
turismo.

Cada participante dispondrad de 10
minutos para exponer su tesis, ya
sea en formato tradicional o por
compendio de articulos, seguidos
de una sesiéon de retroalimentacion
a cargo de investigadores
experimentados.

Fechas importantes

¢ Inscripcién en la jornada: hasta
el 28 de febrero de 2025.

e Envio de las presentaciones en
formato pdf (soporte para la
defensa): hasta el 7 de marzo de
2025.

e Celebracion de la jornada: 27 de
marzo de 2025.

Contacto y mas informacion

Para mas detalles sobre el evento y
el envio de trabajos, puedes escribir
al correo electrénico
info.redintur@gmail.com
indicando en el
«DOCTUR25».

asunto

Esta jornada se perfila como una
oportunidad inmejorable para
fortalecer las redes académicas y
contribuir al avance del
conocimiento en un sector clave
como el turismo. iNo te la pierdas!

En este boletin
podras consultar

Noticias del
sector

Articulos
cientificos

Libros

Congresos
cientificos

Llamada a
autores
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Produccion audiovisual
y promocion del turismo.

Experiencias y destlnos

I~ I\ 00

Call for papers 2026: Produccion
audiovisual y_promocioén del turismo.
Experiencias y destinos

La importancia de la industria turistica y de la ficcidon audiovisual en Espafa
es incuestionable. La actividad turistica en Espafa alcanzé los 184.000
millones de euros en 2023 (12,3% del PIB) y generd mas de 2,5 millones de
puestos de trabajo en Espafa, el 11,6% del empleo total (INE, 2024). Por su
parte, los videos bajo demanda en el mercado espanol (AVoD) alcanzaron en
2024 unos ingresos de 2.489 millones de euros, y se prevé para 2025 unos
beneficios de 2.684 millones (Price Water House Coopers, 2024).

La investigacion cientifica sobre las relaciones entre el turismo y el texto
audiovisual ha confirmado los efectos de la ficcion audiovisual en las
imagenes de los destinos y en las motivaciones e intenciones de visita a
estos (Zhang y Ramayah, 2024; Nieto-Ferrando et al,, 2021; Vila et al., 2027,
Nakayama et al, 2021). Desde hace mas de una década, las instituciones
buscan puntos de confluencia entre ambas industrias con el objetivo de que
las peliculas y las series de ficcidn ayuden a promocionar los territorios y su
patrimonio cultural y natural (Sdnchez-Castillo et al., 2024).

Objetivo

El objetivo de este monografico es difundir las investigaciones realizadas
sobre el turismo cinematografico y televisivo atendiendo a las experiencias
de los turistas influidos por la ficcién audiovisual, los efectos de ésta en los
destinos, los atractivos y las acciones de marketing de destino.

Palabras Clave: Ficcion audiovisual; turismo; marketing turistico; industrias
culturales; experiencias turisticas, politicas de promocién, sostenibilidad,
cine.

Fecha limite para envio: 15 de noviembre de 2025

Mas informacién: link
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De la tiza al chip: el uso de la inteligencia
artificial en las aulas

En 2023 un grupo de profesoras y profesores de la Universitat de Girona, con
argumentos a favor de la inteligencia artificial en las aulas, e interesados por las
posibilidades de ésta en la docencia universitaria, crearon un grupo de trabajo
informal. De ahi, ha surgido este libro que recoge una parte de los resultados
del trabajo del grupo, combinados con la busqueda de la informacién sobre un
tema que evoluciona de forma permanente.

Tal y como se menciona en la presentacién del mismo «La inteligencia artificial
estd presente en nuestra vida cotidiana, en algunas ocasiones de forma
explicita y la mayoria de las veces, de forma totalmente invisible. Si la IA es
omnipresente, ¢hasta qué punto podemos ignorar su irrupcion también en las
aulas? De hecho, silenciosamente, las y los estudiantes han descubierto hace
tiempo sus posibilidades y entregan trabajos, ensayos, informes, traducciones,
resimenes, analisis, o incluso, trabajos de investigacién y trabajos de grado
redactados parcial o totalmente con un asistente virtual. Por eso, la primera
reaccion de la docencia ha sido prohibir su uso, y ha activado una serie de
medidas profildcticas como la utilizacion de detectores (gptzero o
undetectable), los trabajos en clase, las sesiones “unplugged”, o los ejercicios
orales. Las precauciones parecen légicas: Si se puede hacer un resumen de Cien
afos de soledad sin leer el libro, identificar las caracteristicas de una piramide
de edades sin nociones de demografia o traducir un documento en latin a pesar
de no haber estudiado nunca las declinaciones, ¢no deberiamos reformular
todos los criterios de evaluacion?».

Os invitamos a leer esta obra completa en el siguiente link: De la tiza al chip
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Noticias

El turismo MICE se consolida como motor clave del sector

cn Espana

El turismo de reuniones, incentivos, conferencias y
exposiciones (MICE) en Espafa ha registrado un
lucrativo retorno en 2024, superando las cifras previas a
la pandemia y posiciondndose como uno de los
sectores esenciales para el buen desarrollo de la
economia del sector turistico. El crecimiento de este
tipo de turismo lucha contra la desestacionalizacion
del turismo y contribuye a alcanzar nuevos récords en
ndmero de visitantes.

Segun datos de Hosteltur, el turismo MICE cerrd el
ejercicio de 2024 con una facturacién aproximada de
18.844 millones de euros, esta cifra representa un
incremento del 20% en comparacién con las ganancias
registradas antes de la pandemia. Estos ndmeros
subrayan la importancia del sector turistico de
reuniones como motor econémico para Espafa.

Al rescate de la estacionalidad turistica

El turismo MICE se presenta como un factor clave para
combatir la crisis de la estacionalidad del turismo
espafol. Se prevé que este modelo de turismo
contribuya significativamente al logro de un nuevo
maximo histérico de visitantes en 2025, con una
estimacion que podria llegar a los 95 millones de
personas, segun Nexotur. «El turismo de congresos y
exposiciones no solo impulsa la economia, sino que
también contribuye a la creacién de empleo y al
desarrollo y la estabilidad del talento en un sector
marcado por la temporalidad», apunta Silvia Balcells,
directora general en Espafia de Synergie.

Liderazgo europeo

Espafia se mantiene como destino predilecto para
organizadores de reuniones, viajes de negocios y
eventos a nivel europeo. El clima favorable, la excelente
relacion calidad-precio y la rica gastronomia son
algunos de los atractivos que situan el pais como lider

entre destinos de turismo MICE. Un estudio realizado
por Turespafa ha confirmado esta preferencia,
considerando que el territorio espafol encabeza la
lista de destinos para el turismo de reuniones en
Europa, superando a competidores como Francia,
Alemania, Italia y Reino Unido.

En el Ultimo trimestre de 2024, Barcelona acogié un
total de 100 eventos, atrayendo a mas de 100.000
profesionales. La capital catalana destaca como
anfitriona en congresos vinculados a los sectores de
la salud y la tecnologia. En Madrid, el consorcio de
organizaciéon de ferias, Ifema, llevd a cabo la
celebracién de 585 eventos en 2024, experimentando
un aumento del 7% en el nUmero de asistentes y
alcanzando una cifra de 80.000 Vvisitantes, de
acuerdo con datos de Nexotur.

«Espafa se ha consolidado como un destino clave
para el turismo de reuniones, con una demanda
creciente de profesionales cualificados en el sector.
Sin embargo, en el Ultimo afo se ha evidenciado una
preocupante escasez de personal especializado, con
una alta necesidad de trabajadores y una notable
falta de perfiles especificos, como azafatos y azafatas,
fundamentales para el desarrollo de estos eventos»,
afirma Balcells. Synergie ofrece un servicio integral
de consultoria en recursos humanos para el sector
turistico MICE. La companfia proporciona programas
de formacién adaptados a necesidades especificas
desde el protocolo y la gestién de eventos hasta la
atencioén personalizada y la resolucién de incidencias.
El 60% de los trabajadores en el sector turistico no
tienen formacion especializada, un hecho que alerta
de la necesidad de profesionalizar a este tipo de
empleados, segln un informe de la Confederacién
Espafola de Organizaciones Empresariales (CEOE).

Fuente. Equipos y Talentos (05/02/2025)
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Articulos cientificos

Evolucion de la percepcidn sobre el turismo
responsable _de las agencias de  viajes

cspaiolas tras la Covid-19: un andlisis
longitudinal

Gran Tour, No. 30 (2024)

Este trabajo analiza la evolucion del
turismo responsable en el ambito turistico
emisor espafol a través de un andlisis
longitudinal en dos fases, con un intervalo
de cuatro afos. Se examina esta evolucion
tras la pandemia de COVID-19 en un
mercado turistico que ahora opera a pleno
rendimiento. Dada su posicidon estratégica,
en contacto tanto con proveedores como
con clientes, las agencias de viajes
distribuyen y estan bien informadas sobre
la oferta y demanda de este tipo de
producto turistico responsable alineado
con los principios de sostenibilidad y
respeto al entorno y las comunidades
locales. Utilizando una  metodologia
cuantitativa basada en encuestas a agentes
de viajes, el objetivo es identificar los
cambios en su percepcidn sobre el turismo
responsable y su impacto en las
operaciones y la satisfaccion del cliente. Los
resultados actuales se compararan con los
obtenidos en la fase anterior para evaluar
las tendencias a lo largo del tiempo. Esta
comparaciéon temporal permite
comprender mejor cémo la pandemia ha
influido en las practicas y estrategias de
sostenibilidad en el sector turistico emisor,
proporcionando informacién valiosa para
responsables de politicas turisticas y
administradores.

Film festivals and social inclusion: the

Ciputra Film Festival’s collaborative spirit

International Journal of Event and
Festival Management (2025)

Objetivo

El objetivo de este estudio es investigar las
estrategias que utilizan los organizadores
del Festival de Cine de Ciputra para
presentarlo como un festival inclusivo. Se
revelara cémo los festivales de cine sirven
como un medio de colaboracién para las
distintas comunidades cinematograficas de
Indonesia.

Disefio/metodologia/enfoque

Este estudio se realizd utilizando un
método exploratorio, un enfoque
cualitativo y un paradigma interpretativo,
en el que los investigadores se pusieron en
el lugar de los participantes.
Recomendaciones

Segun los resultados del analisis tematico,
la estrategia de organizacion del Festival de
Cine de Ciputra promueve los valores de la
diversidad de cada comunidad. Se
promueve el festival como una celebracion
de la diversidad, asi como una colaboracién
entre las comunidades cinematograficas
locales que reflejan las caracteristicas de la
nacién indonesia, que es, de hecho, muy
diversa en términos de etnicidad, cultura,
preferencias sociales 'y politicas. La
comunidad cinematografica local es activa
en todos los aspectos del festival, incluidos
el consumo, la produccién, la participacion
politica y la interaccién social.
Implicaciones practicas

La organizacion del Festival de Cine de
Ciputra ha intentado ser incluyente
uniendo los intereses de la comunidad
cinematografica local, la cultura local y la
industria cinematografica. Sin embargo,
algunas aspiraciones de la comunidad y la
existencia de elementos culturales locales
deben seguir siendo prioritarias para que
los participantes y visitantes obtengan la
mejor experiencia.
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Articulos cientificos

The role of masculine and feminine gender

enactment in hospitality leadership

International Journal of Contemporary
Hospitality Management (2024)

Objetivo

En la sociedad actual, los supuestos
estereotipicos de lo que significa ser
hegemodnicamente masculino y ser un lider
estan alineados, lo que potencialmente
crea una incongruencia de roles para
cualquiera que no encaje en esta
definicion. El propdsito de este estudio es
investigar si los rasgos de liderazgo
masculinos y femeninos de los gerentes de
hoteleria hombres y mujeres afectan la
intencidon de los empleados de confiar en
los lideres y el atractivo organizacional.
Disefio/metodologia/enfoque

Se utilizaron métodos mixtos explicativos.
En primer lugar, se llevaron a cabo dos
experimentos (Estudio 1 = mujer gerente, n
= 137; Estudio 2 = hombre gerente, n = 117)
con empleados actuales del sector hotelero
para evaluar la interaccidon de la actuacion
masculina versus femenina y la
composicion de género del liderazgo (3 %,
23 % o 53 % mujeres) sobre el atractivo
organizacional y la intencién de confiar en
el lider. Los resultados no se alinearon con
las teorias; por lo tanto, se realizaron tres
grupos de discusidon con 13 empleados
actuales del sector hotelero.
Recomendaciones

Los resultados indican un cambio hacia la
preferencia por caracteristicas
comunitarias (femeninas) en el liderazgo
hotelero con un equilibrio de rasgos
masculinos.

Limitaciones/implicaciones

La influencia de las conductas de los
directivos relacionadas con el género sobre
la confianza y el atractivo organizacional va
mas alld de sus rasgos fisicos de género, lo
que indica que el género juega un papel
mas crucial de lo que se creia
anteriormente.

Los desafios de los museos del siglo XXI:
como atender a los visitantes sofisticados en
un mundo sofisticado

Revista _Internacional de Turismo,
Empresa y Territorio (2024)

El museo del siglo XXI ya no se percibe
simplemente como una institucion
convencional, sino como un organismo
vivo. El articulo examina el papel del museo
contemporaneo teniendo en cuenta la
sofisticacion y los niveles de exigencia y
satisfaccién que buscan actualmente los
visitantes, su nuevo comportamiento y sus
expectativas. Al considerar la relacion entre
las instituciones culturales y su publico, se
han tenido en cuenta cuestiones como la
accesibilidad, la interactividad, la
participacion de los visitantes y el personal
del museo.

La retérica en sitios web de turismo: Voces
influyentes del espacio digital

Revista __Internacional de Turismo,
Empresa y Territorio (2024)

La influencia persuasiva de los materiales
promocionales de turismo es cada vez mas
evidente hoy en dia. Este articulo examina
las voces utilizadas por los sitios web de
turismo de salud para atraer a los turistas
potenciales 'y revisa los mensajes
transmitidos por estas voces, analizando
sus puntos de vista persuasivos.
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Research for environmentally sustainable

tourism — All talk, no action?

Journal of Hospitality and Tourism
Management (2025),

El calentamiento global es una amenaza
existencial para la humanidad. Las
emisiones de carbono deben reducirse de
inmediato y de manera sustancial para
garantizar que el planeta pueda seguir
sustentando la vida humana. Todos los
sectores industriales deben hacer una
contribucién material. El turismo no es una
excepcion. Actualmente, la industria del
turismo genera alrededor del 8% de todas
las emisiones de carbono (Lenzen et al.,
2018). Se prevé que estas emisiones
relacionadas con el turismo aumenten, no
disminuyan, en un 3% anual en el futuro
(Lenzen et al, 2018). En el 30.° aniversario
del Journal of Hospitality and Tourism
Management , reflexionamos sobre el
progreso de la investigacion en esta area;
especificamente, la investigacion que ha
contribuido a que los turistas se comporten
de maneras mas sostenibles desde el punto
de vista ambiental, lo que se traduce
directa o indirectamente en una reduccion
de las emisiones de carbono. Brindamos
una revision de los estudios publicados en
esta 4area, identificamos las principales
lineas de trabajo y extraemos conclusiones
sobre el estado actual de la técnica y las
direcciones urgentes para la investigacion
futura. Concluimos que se necesita
urgentemente mas trabajo centrado en
cémo cambiar el comportamiento de todos
los actores del turismo.

Developments and implications of tourism
information technology: a horizon 2050
Raper

Tourism Review (2025)

Objetivo

Este estudio tiene como objetivo ofrecer
una vision general del desarrollo de la
tecnologia de la informacion turistica
desde una perspectiva macro del linaje
cronoldgico del turismo y la tecnologia de
la informacién desde sus origenes hasta la
actualidad. Este estudio también explora la
progresién de la tecnologia de |la
informacidén turistica, sus implicaciones y
sus direcciones futuras con base en un
marco de analisis macroambiental que
comprende perspectivas politicas,
econdémicas, sociales, tecnoldgicas,
ambientales y legales.
Disefio/metodologia/enfoque

Este estudio sirve como una valiosa
conexion entre el conocimiento tedrico y la
aplicacion  practica, combinando las
experiencias de investigadores académicos
y profesionales de la industria para
examinar en profundidad el progreso y los
avances en la tecnologia de la informacion
turistica. Esta investigacidon también
identifica puntos criticos en el dominio
para proporcionar una explicacion
unificada y completa que se alinee con los
hallazgos de la investigacion actual.
Recomendaciones

Esta investigacion revela la linea temporal
continua del desarrollo del turismo y la
tecnologia de la informacién. Analiza los
origenes, el progreso y las interacciones del
turismo y la tecnologia de la informacién,
revelando los factores  estructurales
politicos, econdmicos, sociales,
tecnolégicos, ambientales y legales de la
tecnologia de la informacidn turistica. Este
documento también presenta sugerencias
para agendas futuras sobre la base de un
compendio y una perspectiva de las
influencias e implicaciones para el dominio.
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Nameros publicados por revistas
cspanolas

R2TUR

Revtets de Oclo y Turkams

Turismo

PASOS

Revistade lurismo
y Patrimonio Cultural

Pasos. Revista de Turismo

v Patrimonio cultural

RITUREM
REVISTA INTERNACIONAL DE
TURI MPRESA Y TERRITORIO

NUEVA EPOCA
Volumen 4, namero 2

Revista Internacional de

Turismo, Empresay Territorio

Ara Journal

INVESTIGACIONES |

TURISTICAS |

Investigaciones Turisticas

JOURNAL OF TOURISM
ANALYSIS

REVISTA DE ANALISIS TURISTICO
ISSN 1885-2564

Journal of Tourism
Analysis (JTA),

Cuadernos de Turismo

Estudios Turisticos

NUMERO MONOGRAFICO

Estudios Turisticos
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MEDICAL TOURISM

Medical tourism, a complex_interplay_of
healthcare, _economics, and culture, offers
both opportunities and challenges for
patients, providers, and nations alike.

2025

El turismo médico, una compleja
interacciéon entre la atencidn meédica, la
economia Yy la cultura, ofrece
oportunidades y desafios tanto para los
pacientes como para los proveedores y las
naciones. ¢

Quién busca servicios médicos en el
extranjero y por qué? ;Qué procedimientos
se realizan con mas frecuencia y qué paises
son puntos calientes para el turismo
médico? (Qué papel desempefan los
facilitadores de la atencidn médica
intermediaria? Este libro ofrece una
introduccion accesible a este tema
multifacético, respondiendo a todas estas
preguntas y mas. El libro también explora
una variedad de temas relacionados con el
turismo médico, incluidas las
preocupaciones de los pacientes sobre la
calidad y la seguridad de la atencidén y las
areas grises regulatorias que pueden surgir
cuando la atenciéon médica cruza las
fronteras nacionales. Una coleccion de
cinco estudios de caso interesantes ayudan
a dar vida al tema, ilustrando los conceptos
y problemas discutidos en el texto. Un
glosario y un directorio anotado de
recursos completan el volumen.

Intersections of Niche
Tourism and Marketing

Intersections _of  Niche Tourism _and
Marketing

2025

A medida que la industria del turismo
cambia, el turismo de nicho ha surgido
como un sector dindmico y en crecimiento,
gue atiende intereses especializados y
preferencias de viaje Unicas. Este cambio
hacia experiencias de viaje mas
personalizadas Yy enfocadas esta
reconfigurando la forma en que se
comercializan los destinos y los servicios a
los  turistas potenciales. Desde el
ecoturismo y los viajes de aventura hasta el
turismo cultural, de bienestar y culinario,
las intersecciones del turismo de nicho y el
marketing han creado nuevas
oportunidades tanto para los viajeros como
para las empresas. Al aprovechar las
estrategias de marketing dirigidas, los
destinos pueden atraer audiencias
especificas y, al mismo tiempo, ofrecer
experiencias personalizadas que resuenen
con sus intereses. Una mayor investigacion
sobre cémo la convergencia del turismo de
nicho y las técnicas de marketing
innovadoras ha reconfigurado el panorama
turistico puede proporcionar informacién
sobre la creciente demanda de
experiencias de viaje especializadas y las
estrategias que impulsan su éxito.
Intersecciones del turismo de nicho y el
marketing explora el uso del marketing y la
ciencia del consumidor en las practicas de
turismo de nicho. Examina el potencial de
la tecnologia de marketing, la ciencia de
datos y los servicios de destino para atraer
turistas de nicho y aumentar el interés y los
ingresos en regiones especificas. Este libro
cubre temas como el marketing digital, el
desarrollo sostenible y el comportamiento
del consumidor.



https://www.igi-global.com/book/intersections-niche-tourism-marketing/350415
https://www.igi-global.com/book/intersections-niche-tourism-marketing/350415
https://www.bloomsbury.com/uk/medical-tourism-9798216170358/
https://www.bloomsbury.com/uk/medical-tourism-9798216170358/
https://www.bloomsbury.com/uk/medical-tourism-9798216170358/
https://www.bloomsbury.com/uk/medical-tourism-9798216170358/
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El desarrollo de los territorios de montana de las sierras de
Queixa, San Mamede y Montes do Invernadeiro (1975-2015):
enfoques institucionales, politicas publicas y percepciones
comunitarias

Manuel Rodriguez Rodriguez

Se investigan la ordenacién, planificacion y desarrollo territorial practicados en las Sierras de Queixa, San
Mamede y Montes do Invernadeiro, que en conjunto constituyen un macizo montafoso claramente
identificable situado en el sureste de Galicia, en el periodo que transcurre desde los afios 1970 hasta la
actualidad. La mayor parte de este territorio estd incluida en la Zona de Especial Conservaciéon (ZEC) del Macizo
Central y, en una superficie mucho menor, en la del Bidueiral de Montederramo.

El enfoque elegido prioriza dar voz a los actores locales mediante una técnica de analisis cualitativo
consolidada, aunque no aplicada previamente en la zona: las entrevistas semiestructuradas. Asi, la perspectiva
de los lideres de la comunidad local resulta esencial, lo que representa el principal aspecto innovador de la
investigacion, desarrollada dentro del marco tedrico-metodolégico del constructivismo social en Geografia. De
este modo, se asume el territorio como una construccidon social, politica y cultural.

El andlisis se centra en tres tematicas abordadas a través de articulos auténomos, aunque interrelacionados,
dado que la tesis doctoral sigue el formato de compendio de publicaciones: la estacion de esqui de Manzaneda,
la conservaciéon de los espacios naturales a través de la denominada Red Natura 2000 y las politicas publicas
disefladas para frenar el grave despoblamiento del area estudiada. Estas tres formas de ordenacion,
planificaciéon y desarrollo territorial representan, ante todo, esfuerzos dirigidos a revertir la situacién de atraso
socioeconémico de la zona de montafa.

No obstante, la tesis constata una percepcidn generalizada de inaccidén por parte de las administraciones
publicas desde el punto de vista local. De manera complementaria —y contradictoria—, esta percepcioén local
sostiene que las acciones gubernamentales han puesto el énfasis en herramientas inadecuadas, planteadas
desde una perspectiva exdgena y ajena, priorizando férmulas no demandadas por la ciudadania, como el
turismo.
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CALL FOR PAPERS

o IX Regional Helix'25 - 15/04/2025
« EMAC Fall Conference 2025 - 23/04/2025

e |COT2025 Annual Conference - 13/05/2025

CONGRESOS
« TURITEC - 13/06/2025
o Eighteenth International Conference on the Inclusive Museum, University of San
Jorge, Zaragoza, Spain- 15/08/2025
e Perspectives and Trends in Tourism, Travel, and Hospitality - 30/06/2025
ARTICULOS « Transformational Digital Tourism Marketing - 15/08/2025

o Revista Latina de Comunicacion Social - 15/11/2025

LIBROS « Inclusion and Diversity in Business and Tourism Education - 23/03/2025
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https://www.emac-online.org/sites/default/files/2025-02/EMAC%20Fall%20Conference%202025%20CFP.pdf
https://iatour.org/icot2025/
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https://nuevaepoca.revistalatinacs.org/index.php/revista/callforpapers2026
https://www.igi-global.com/publish/call-for-papers/call-details/8548
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