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El camping, gran triunfador turistico en Espana en 2023

El sector del camping se ha convertido en el gran triunfador del turismo en Espaia en el ultimo afio. Asi lo
confirman los datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE), publicados por HOSTELTUR noticias de
turismo en Récord de pernoctaciones extrahoteleras en 2023: 137 millones, que ratifican el extraordinario
momento que vive el sector en nuestro pais.

Desde hace una década los campings espafioles viven un continuo crecimiento tanto de pernoctaciones como
de viajeros nacionales y extranjeros. La crisis mundial provocada por la pandemia sirvio para mostrar mas si
cabe las grandes ventajas de una oferta alojativa en contacto directo con la naturaleza.

Los campings han cerrado el afio rozando los 10 millones de viajeros, cifra historica que contrasta con los seis
millones de 2014. Sélo en el ultimo
ano el incremento respecto a 2022 ha
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estadisticos, sino también en
el mayor peso y fuerza que estan cobrando los campings dentro del sector turistico nacional, como sefialan
desde la FEEC (Federacion Espafiola de Campings), “en su aportacion al PIB nacional y en su presencia en
organizaciones turisticas y administraciones gubernamentales; al igual que la extraordinaria acogida que recibe en
las principales ferias turisticas, tanto nacionales como internacionales”.

Para su presidenta, Ana Beriain, los datos de 2023 “son la demostracidn definitiva de que el sector ya tiene un
peso incuestionable e imparable dentro del turismo nacional. Han sido décadas de continuo esfuerzo y trabajo
para demostrar de lo que somos capaces los empresarios del sector. Pero no nos conformamos. Vamos a seguir
creciendo y convenciendo a miles de familias que nunca antes han pisado uno de nuestros establecimientos para
que descubran lo que disfrutaron el aio pasado casi 10 millones de personas”.

Fuente. Hosteltur (17/02/2024)
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El turismo fue de récord en Espafia en 2023, cuando llegaron 85 millones de viajeros, un 1,8% mas que en 2019.
Algunas comunidades, como Andalucia, ya daban sintomas de acelerén en verano, cuando registraron algunos de
los meses con mas afluencia de turistas. El sol y la playa siguieron siendo el afio pasado los destinos que mas
personas recibieron, con un total de 52 millones entre la comunidad andaluza, Baleares, Murcia, Canarias y la
Comunidad Valenciana, lo que supone un 5,2% mas que en 2019, segun los datos del Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

Pero la revolucion del récord de turismo en Espafia tiene sabor a marmitako, anchoas y sidra. Mientras que los
destinos tradicionales antes mencionados mejoraron, el norte estalld. Las comunidades que han experimentado
mayores subidas respecto a 2019 fueron Pais Vasco (2,03 millones de visitantes), Asturias (384.176) y Cantabria
(444.098), con un 26,2%, 20,8% y 13,1% mas que en 2019, respectivamente.

La subida de turistas de 2023 contrasta con la bajada en la duracion de los viajes

El récord en el turismo en Espafa en 2023 contrasta con un estancamiento de la duracién de los viajes, que ya
bajé en 2022 y que supera por apenas dos décimas la duracion de 2019. Mientras que ese afio la duracién media
de los viajes era de 7,1 dias, el afio pasado fue de 7,3.
Variacién del nimero de turistas en 2023 con respecto a 2019
Con respecto a 2022 también supone un =%
bajon de dos décimas desde el 7,5 de ese
afio. Por tanto, vinieron mas turistas que
nunca, pero se quedaron menos tiempo que
otros afios. El dato empeora si se compara
con los afios previos a 2019, cuando los
viajes duraron 7,45 dias en 2018 y 7,74 en
2017.

Los datos correspondientes a 2020 y 2021,
que presenta una duracion media mayor, se
encuadran en una situacion de anormalidad,
ya que esos afos el flujo de turistas y
viajeros a Espafia se redujo drasticamente a
causa de la pandemia. En 2020 llegaron a Espafia 18,9 mlllones y 31,1 al afio siguiente.

Fuente. Newtral (07/02/2024)
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Il JORNADA ¢Cuando? 16 de mayo de 2024

DOCTORAL ) L
=S WYKL el ;Donde? Facultad de Empresa y Gestion Publica — Campus de Huesca —

2NN Universidad de Zaragoza.

16 de mayo 2024

Con el fin de seguir avanzando en la cooperacion interuniversitaria,
organizamos junto a la Universidad de Zaragoza (Campus de Huesca) la lll
Jornada Doctoral REDINTUR, cuyo objetivo es crear un espacio
interdisciplinar de intercambio entre investigadores noveles 'y
experimentados en el ambito del turismo.

Este evento pretende reunir a estudiantes de todos los programas de
doctorado en turismo de Espafia para crear un espacio donde fluyan ideas
y transferencia de conocimiento turistico. Los doctorandos podran presentar
el avance de sus tesis a la vez que obtendrén la retroalimentacion y la
perspectiva de investigadores experimentados.

PROGRAMA RESUMIDO - DOSSIER DE LA JORNADA

FECHAS CLAVE

Envio de resumenes de las investigaciones hasta el 11 de marzo.

Comunicacion de aceptacion o rechazo: 1 abril.

Recepcidn de version definitiva en caso de cambios solicitados: 15 de abril.

Inscripcién en la jornada: hasta el 25 de abril.

Envio de las presentaciones en formato pdf para usar en la defensa: hasta el 10 de mayo.
Celebracién de la jornada: 16 de mayo.

EJES TEMATICOS

El evento se desarrollara en salas paralelas en torno a los siguientes ejes tematicos.
Economia del turismo, marketing turistico y organizacion de empresas turisticas.
Innovacién, tecnologias, analisis de datos e inteligencia turistica.

Planificacién y gestion de destinos turisticos (impactos del turismo, sostenibilidad, patrimonio, etc.).
Sociologia y antropologia del turismo.

Durante 10 minutos el doctorando expondra su tesis doctoral, ya sea en formato tradicional o por compendio de
articulos, y posteriormente recibiré la retroalimentacion de otros investigadores en turismo.
IDIOMAS

Castellano e inglés.

Fuente. RedIntur (05/02/2024)



https://red-intur.org/iii-jornada-doctoral-redintur/
https://www.google.es/maps/place/Facultad+de+Empresa+y+Gesti%C3%B3n+P%C3%BAblica+(FEGP)/@42.1419642,-0.4088582,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0xd584436d47ea771:0x5a93369ee346efb7!8m2!3d42.1419603!4d-0.4062833!16s%2Fg%2F1q5bpqcpx?entry=ttu
https://red-intur.org/wp-content/uploads/PROGRAMA-RESUMIDO-3.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/DOCTUR24_.pdf
mailto:info.redintur@gmail.com
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdOZsDA3Hpg-2al0b36-pQLel7NOetJmINZtsgIjZ4MH8UHNA/viewform
https://red-intur.org/iii-jornada-doctoral-redintur/

Continuamos con el Ciclo de Conferencias REDINTUR, ofertando la cuarta actividad de esta iniciativa organizada
por la red.

La préxima conferencia, también online, se impartira el proximo 20 de marzo a las 16.00 horas. El titulo de la misma
es «Aplicacion de A a casos de turismo» y sera impartida por Jose Enrique Bigné Alcafiz, Profesor de Marketing
en la Universidad de Valencia.

Desde hoy y hasta el 14 de marzo esta abierto el plazo de inscripcion a través del siguiente link.

2INTUR

(=
CONFERENCIA ONLINE

APLICACION DE IA A CASOS DE

TURISMO

JOSE ENRIQUE BIGNE ALCANIZ
Universidad de Valencia

FECHA
20 MARZO 2024

HORA
16.00-18.30 HORAS

INSCRIPCION ABIERTA HASTA EL
14 DE MARZO DE 2024

Qb
”S{) https://forms.gle/8CUUsRpHs99JjBk98
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When Leaders Self-Sacrifice in Times of Crisis: The Roles of Employee Emotional Suppression and
Leader Coping Strategies

Si bien la literatura articula la relevancia del liderazgo
abnegado en situaciones de crisis, se ha prestado poca
atencion a las respuestas actitudinales y conductuales
de los empleados al liderazgo abnegado. Esta es una
brecha particularmente notable en la beca, dadas las
decisiones que los lideres deben tomar para abordar los
desafios en la industria hotelera (por ejemplo, la
pandemia de COVID-19). Basandose en la teoria de la
conservacion de los recursos, este par de estudios
experimentales y de campo examinan cémo las
diferencias individuales en la supresién emocional de
los empleados y la estrategia de afrontamiento del lider
moderan los impactos del liderazgo abnegado en las
percepciones de los empleados sobre la eficacia del
lider. Al tomar una muestra de empleados hoteleros de
EE. UU,, los estudios revelan que los lideres que
muestran comportamientos de sacrificio recibieron
calificaciones mas favorables en cuanto a efectividad
del lider que otros, un efecto que depende de la
supresion emocional de los seguidores y de las
estrategias de afrontamiento de los lideres. La
percepcion de una mayor eficacia del lider, a su vez,
debilitd las intenciones de los empleados de participar
en un boca a boca negativo hacia sus organizaciones.

Cornell Hospitality Quarterly (2024)

Editorial

Articles

Cornell Hospitality Quarterly

Volume 60 «+ Number 4 + November 2019

284 From the Editor—Exploting Opportunities, ond Thanks!
BRUCE TRACEY

285 Microcelebnty: The Imnpoct of information Source, Hotel Type, and
Misiecding Photos on Consumers’ Responses.
LU ZHANG, PEI-JOU KUO, AND MICHAEL MCCALL

298 Big Data in Hotel Revenue Management Exploring Canceliotion
Drivers to Gon Insights Into Booking Conceliction Behavior
NUNO ANTONIO. ANA DE ALMEIDA, AND LUIS NUNES

320 Millennial Attitudes Toward Online and Treditional Training Methods
The Role of Training Utiity and Sotisfaction
RENATA . BERNARDES. RENATA F GUZZO, AND JUAN M. MADERA

335 Financing Dedisions and Performance of tallon SMES in the Hotel
industry
MARCO BOTTA

355 The impact of Religious Freedom Laws on Destinction Imoge
ERIC D OLSON AND HEEYLE (JASON) PARK

370 Organic Versus Solicited Hotel TripAdvisor Reviews Measuring Their
Respective Characteristics
STEPHEN W LITVIN AND REAGAN N SOBEL

378 The Volue of Timing Flexibiity in Restaurant Reservations
GARY M THOMPSON
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The Hotel School

Cornell
SC Johnson College of Business
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Journal of Hospitality and Tourism Insights (2023)
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Objetivo

La participacion del cliente tiene implicaciones practicas
clave para la gestion hotelera. Sin embargo, se sabe poco
sobre cémo la frialdad percibida y la sorpresa afectan el
compromiso del cliente. El proposito de esta investigacion
fue investigar las asociaciones entre la frialdad percibida,
la sorpresa percibida y el compromiso del cliente y
examinar el mediador de la congruencia de la autoimagen
(SIC).

Disefio/metodologia/enfoque

Se recopilaron datos de encuestas de 406 clientes de
restaurantes en Taiwan y se adoptdé un modelo de
ecuaciones estructurales para examinar las hipotesis.
Ademas, se produjo una réplica del modelo para otra
muestra de 412 clientes del hotel.

Recomendaciones

Los resultados indican que la frialdad percibida afecta
positivamente el compromiso del cliente y el SIC y que la
sorpresa percibida afecta positivamente al SIC. SIC afecta
positivamente el compromiso del cliente. Ademas, SIC
media las asociaciones de frialdad percibida y sorpresa
con el compromiso del cliente. Las relaciones entre las
variables no difirieron significativamente entre los clientes
de restaurantes y los clientes de hoteles.

Implicaciones practicas

Las empresas hoteleras pueden crear entornos en los que
los clientes interactian con los proveedores de servicios a
través de tecnologia innovadora, fomentando asi el
compromiso. La frescura y el factor sorpresa deben
priorizarse en los espacios de servicio, el disefio de
comidas y habitaciones, el proceso de servicio y el
marketing creativo.



https://sictur.es/details/production/167006

Este estudio tiene como objetivo abordar la
convergencia de fronteras en los campos del
Turismo, Hospitalidad, Eventos y Ocio (THEL).
Ofrecemos una definicion sintetizada de THEL y
discutimos un conjunto de metaconceptos que
definen el nlcleo y la estructura de conocimiento
de THEL. Sostenemos que la hospitalidad, la
experiencia y el lugar son constructos
unificadores sobre los cuales se establecen todas
las actividades de becas y campos de practica de
THEL. El documento invita a una conversacion a
nivel de todo el sistema para estimular el
pensamiento sobre la construccion de la disciplina
académica en un momento en que las fuerzas
tecnoldgicas y sociales estan transformando el
trabajo, la vida y la educacion. Esta investigacion
contribuye a la modernizacion de THEL y genera
nuevas perspectivas para guiar la investigacion
futura. Este articulo invita a una reevaluacion de
las estructuras curriculares para que sigan siendo
relevantes y adaptables a las necesidades
cambiantes de las sociedades contemporaneas.

Journal of Hospitality & Tourism Research, Vol. 48, No. 3
(2024)

VOLUME 47 @ NUMBER 8 M NOVEMBER 2023

Journal of
Hospitality &
Tourism Research

The Professional Journal of the
International Council on Iotel,
Restaurant and Institutional Education

S Sage

www,sagepub.com
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Journal of Hospitality and Tourism Technology, Vol. 15,
No. 1(2024)

Journal of

Hospitality and
Tourism
Technology
Technological advances in
hospitality and tourism

marketing and management
Guest Edror. Diek Unalan

www emeraldinsighteom

Objetivo

Este articulo tiene como objetivo generar conocimiento
sobre el impacto de diferentes configuraciones de
realidad virtual (VR) en la promocion turistica con
respecto a la imagen del destino, el apego al lugar y la
intencion de comportamiento.

Disefio/metodologia/enfoque

El articulo presenta un estudio comparativo del impacto
de diferentes tecnologias de visualizacion (video,
realidad virtual inmersiva y realidad virtual inmersiva
multisensorial) para promover destinos turisticos. Las
variables dependientes del estudio son la imagen del
destino, el apego al lugar y la intencion de
comportamiento.

Recomendaciones

Los resultados muestran que el contenido de realidad
virtual impacta estas variables. La realidad virtual
inmersiva multisensorial es el tipo de contenido preferido
para la promocion de destinos. También se evidencia que
las participantes femeninas puntuaron cada variable mas
alto que los participantes masculinos. Los hombres
informaron puntuaciones mas altas en la configuracion
del video para la imagen de destino y el lugar adjunto. La
intencion de comportamiento reportd valores mas altos
en el video en comparacion con la realidad virtual
inmersiva en ambos Sexos.

Implicaciones préacticas

Este articulo concluye que existe una preferencia hacia
las configuraciones multisensoriales, lo que sugiere que
la incorporacion de elementos audiovisuales y
sensoriales puede mejorar significativamente la
efectividad de las experiencias de realidad virtual para
atraer e involucrar a turistas potenciales.
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Atributos unicos de la imagen de destino turistico: analisis cualitativo en espaiiol de la serie
“Destinos” de Turespafa

El turismo es un ambito de practica social cuya situacion Itinerarios, Vol. 38 (2023)
global de comunicaciéon genera actos especificos de

comunicacion oral y escrita. El discurso promocional ITINER ARIO

turistico que se formula en este contexto se manifiesta, Vol. 16/2012
entre otros, en textos orientados a la incitacion al consumo Revista dpothI HoGURGES R |
en torno a una imagen de destino turistico. El presente literarios, histéricos § antropologicos 3

trabajo tiene por objetivo principal definir los atributos Unicos
de destinos espafioles promocionados en la serie de folletos
turisticos “Destinos” del Instituto de Turismo de Espafia
(Turespafa). EI método de investigacion consiste en el
analisis cualitativo de los textos turisticos promocionales
que integran el corpus de documentos de trabajo mediante
la herramienta informatica Nvivo. P El analisis refleja que
los resultados son dispares entre los diferentes destinos en
frecuencia de aparicién, categoria conceptual, posicién y
valor. Se establece una clasificacion del valor de los
atributos unicos definidos segun cada destino y se concluye
que la cuestion atributiva de la imagen de destino turistico
que Turespafia proyecta se reitera en topicos de los
destinos analizados, lo cual presume un caracter
conservador en la comunicacion promocional de este
organismo.

Resilience and individual competitive productivity: the role of age in the tourism industry

Este estudio evalUa la correspondencia conceptual y
Humanities & Social Sciences Communications, Vol. 10  métrica entre las mediciones de constructo del

2023 modelo de Productividad Competitiva individual y la
o g sl e o escala que mide la reS|I|enC|q !ndl\{ldual en e] tulrl_smo.
Communications Se adaptd una escala de resiliencia laboral individual

al contexto de la industria turistica. Los items de la
escala se pusieron en practica en una encuesta en
linea (n = 425) con profesionales y estudiantes de
turismo. Se exploré el papel de la edad como variable
de influencia en los niveles de resiliencia individual.
Los resultados apuntan a correspondencias entre la
escala disefiada para medir la resiliencia personal y el
constructo que identifica los componentes del PCI.
Los hallazgos sugieren que las empresas deberian
priorizar la diversidad en sus politicas de contratacion,
lo que les permita capitalizar el pensamiento
integrador para ser mas ambidiestros y, en
consecuencia, mas resilientes.

INTRODUCING THE JOURNAL
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INVESTIGACIONES
TURISTICAS

ANALYSIS

Numeros publicados por revistas espafolas

(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del numero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol 17 N° 2
(2023)

Investigaciones Turisticas. N° 27 (2024)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio cultural.
Vol 21 N° 3 (2023)

Journal of Tourism Analysis. Revista de Analisis
Turistico. Vol 30 N° 2 (2023)

Revista Internacional de Turismo, Empresa y
Territorio. Vol 7 N° 2 (2023)

Cuadernos de turismo. N° 52 (2023)

Ara Journal. Vol 13 N° 1 (2023)

Estudios Turisticos. N° 226 (2023)
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LIBROS

Diego Lopez
Olivares

LA VISION
INTEGRADORA

DEL TURISMO DESDE
LA GEOGRAFIA

LIBRO HOMENAIJE
IN MEMORIAM

Juan José Ferrer Maestro
Juan Bautista Ferreres Bonfill (ed.)

Los espacios religiosos (santuarios, templos o
iglesias, entre  otros) han  conformado
histéricamente lugares de culto que atraen a
multitud de personas. Estos
espacios/infraestructuras se han ido convirtiendo
en elementos cada vez mas frecuentados por
turistas que, pese a mantener un cierto lazo
religioso, los visitan por sus evidentes rasgos
historico-culturales, estético-artisticos, e incluso
paisajistico-naturales. El disfrute de este ultimo
aspecto estd basado en la peregrinacion por
senderos o itinerarios naturales hacia lugares que,
por unas razones u otras, cuentan con una elevada
carga religiosa. Junto con los reconocidos trayectos
que se dirigen a Santiago de Compostela (Camino
de Santiago), Espafia cuenta con otras rutas de
peregrinacion entre las que se encuentran las
vinculadas con la Santisima Vera Cruz de
Caravaca.

Entre los recorridos que desembocan en esta
localidad santa (Caravaca de la Cruz), el presente
trabajo trata de realizar un analisis preliminar sobre
nuevos caminos de peregrinacion surgidos en los
ultimos afios con punto de origen en el interior
oriental de Andalucia: «Camino de San Juan de la
Cruz», «Camino de la Espiritualidad del Sur» y
«Camino de Los Vélez». Igualmente, mediante
opiniones/valoraciones de actores que han
recorrido el itinerario de mayor implementacion

(Camino de San Juan de la Cruz), se pretende conocer tanto las causas o motivaciones que impulsan a la
peregrinacion, como el perfil del peregrino, su satisfaccion con el recorrido, y otros aspectos de relevancia. La
metodologia em-pleada se basa en el estudio de las diferentes rutas, el analisis de fuentes estadisticas oficiales
(web o centros estadisticos nacionales, regionales o municipales) y otras secundarias de distinta naturaleza, el
trabajo de campo, las entrevistas realizadas a agentes implicados, las encuestas dirigidas a peregrinos, el examen
de folletos, revistas, y el estudio evolutivo de la prensa regional. Los resultados desvelan que el Camino de San
Juan de la Cruz es el de mayor implantacion y afluencia de peregrinos. Cabe destacar que la escasa oferta de
infragstructuras hoteleras es el aspecto peor valorado. Por tanto, se necesita un mayor apoyo institucional para
lograr que estos recorridos cuenten con mayor desarrollo, visibilidad y mejoras en los puntos de descanso entre
nucleos urbanos. Palabras clave: Turismo, peregrinacion, caminos, Caravaca de la Cruz.

SICTUR=



https://sictur.es/details/production/166653
https://sictur.es/details/production/166607
https://sictur.es/details/production/166607

Avaliagao da tecnologia de realidade virtual aplicada ao setor do enoturismo na ética das suas
empresas e visitantes

Esta tesis se ha defendido en la Universidade de Vigo el 2
de febrero de 2024. Su autor es Nuno André Pinto de Sousa
y sus directoras las doctoras Elisa Alén y Maria Nieves
Sénchez.

El enoturismo ha ganado relevancia en las ultimas décadas
como una forma Unica y atractiva de turismo. En un mundo
donde los viajeros buscan experiencias impactantes y
memorables, el enoturismo ha surgido como una opcion que
combina la exploracion de la cultura, historia y tradiciones
vinicolas con el placer sensorial proporcionado por las
experiencias distintivas de este segmento turistico. Con la
demanda fluctuante en el sector del turismo y las
expectativas en constante evolucion de los turistas, las
empresas de enoturismo tienen la tarea de destacarse y
cautivar a los visitantes de manera unica y atractiva.

La industria del enoturismo ha respondido a este creciente interés, innovando continuamente para mejorar la
experiencia del visitante. No obstante, a medida que se exploran las fronteras del turismo, la necesidad de
innovacion y evolucion se hace méas evidente. Uno de los desafios mas notables para este sector es como el
enoturismo puede seguir satisfaciendo las expectativas de los visitantes, especialmente frente a desafios como las
restricciones de viaje o cualquier otra limitacion de acceso al turismo convencional.

En este contexto, la Realidad Virtual (RV) ha surgido como una tecnologia prometedora que puede revolucionar la
forma en que se ofrecen y promocionan las experiencias turisticas. La RV brinda la oportunidad de crear entornos
virtuales que transportan a los turistas a bodegas, vifiedos y lugares de produccién de vino. Estas experiencias
inmersivas proporcionan una sensacion realista y cautivadora que atrae a los consumidores en busca de vivencias
memorables. Por tanto, esta tecnologia esta redefiniendo la forma en que nos relacionamos con el entorno,
ofreciendo una experiencia unica de interaccidn con entornos consistentes con el mundo real. En el contexto del
turismo, su uso ha sido mas notable como herramienta promocional, especialmente en segmentos turisticos
relacionados con la cultura, como exposiciones de arte y actividades de ocio, como museos y parques tematicos.

La justificacion y relevancia de este estudio son evidentes; el aporte a la comprension de la aplicacién de la RV en
el contexto del enoturismo es particularmente importante a medida que el sector enoturistico sigue enfrentando
desafios contemporaneos, como cambios en el comportamiento de los consumidores y restricciones de viaje.
Ademas, este estudio beneficia al sector del enoturismo al proporcionar informacion valiosa para los actores de la
industria, permitiéndoles mejorar sus estrategias de promocidn y marketing.
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Haz clic en el calendario para acceder a toda la informacién

Click on the calendar to get further information
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LLAMADA A AUTORES K‘/‘H'\CALL FOR PAPERS&\k

En esta seccion podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos cientificos.
Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos sobre diferentes materias

relacionadas con el turismo en este

Congresos

AEDEM 2024 - 10/03/2024

tourism: the state of the art (3rd.) — 15/03/2024

International Scientific Conference Hand in Hand (HiH): Active Leisure, Healthy Lifestyles and Sports Tourism -
15/03/2024

13th International Conference on Tourism and Hospitality (ICT2024) — 15/03/2024

International Conference on Food and Tourism (ICFT) — 16/03/2024

International Conference on Disaster Tourism and Management (ICDTM) — 16/03/2024

International Conference on Cultural and Educational Tourism (ICCAET) — 17/04/2024

International Conference on Virtual Tourism and Tourism Technology (ICVTTT) - 15/05/2024

International Conference on Disaster Tourism and Management (ICDTM) — 17/07/2024

Revistas

Building digital technological capabilities for innovative circular economy models in food supply chain — British
Food Journal — 27/02/2024

International Journal of Tourism Research — Technology Enabled Competitiveness and Experiences in Tourism —
16/03/2024

Current Social Sciences — Sustainable Tourism Marketing Practices and Visitor Experience -13/05/2024



https://red-intur.org/llamada-a-autores/
https://www.38aedemtoledo.com/
https://tenerifetsa2024.com/
https://www.ft.um.si/en/research/research/hih-conference/
https://www.ft.um.si/en/research/research/hih-conference/
http://www.china-spain.org/
https://internationalconferencealerts.com/eventdetails.php?id=2309473
https://internationalconferencealerts.com/eventdetails.php?id=2349854
https://internationalconferencealerts.com/eventdetails.php?id=2320518
https://internationalconferencealerts.com/eventdetails.php?id=2276635
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/building-digital-technological-capabilities-innovative-circular-economy-models
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/building-digital-technological-capabilities-innovative-circular-economy-models
https://onlinelibrary.wiley.com/pb-assets/assets/15221970/Special-Issue-Call-for-Papers-1679930871527.pdf
https://onlinelibrary.wiley.com/pb-assets/assets/15221970/Special-Issue-Call-for-Papers-1679930871527.pdf
https://www.eurekaselect.com/call-for-papers-detail/5530/specialissue

Libros

Dimensions of Regenerative Practices in Tourism and Hospitality — 10/03/2024

Bleisure Tourism and the Impact of Technology - 17/03/2024

Global Food Safety and Security for a Sustainable Future — 24/04/2024
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