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La prevision del tiempo no siempre convence al turista

Un estudio de la Universidade de Vigo que relaciona los flujos de trafico con la meteorologia, constata que los
visitantes necesitan de un breve periodo de adaptacién para cambiar sus planes. La investigacion, llevada a cabo
por los doctores Diego R. Toubes, Noelia Araujo y José Antonio Fraiz, se centrd en los arenales de Silgar y A
Lanzada (Rias Baixas) y utilizo los datos de intensidad de trafico en el peaje de Curro de la AP-9, acceso principal
para el turismo hacia O Salnés durante los meses de julio y agosto.

El comportamiento estacional de los
visitantes de fin de semana sigue un
patron periédico influenciado por el
trabajo y los dias festivos, lo cual es bien
conocido por las empresas turisticas de la
zona, que se preparan y planifican en
consecuencia. Pero el clima también
influye en los flujos turisticos hacia la
regién, dado que el principal atractivo es
el soly playa; sin embargo, la variabilidad
de los pardmetros climaticos complica la
planificacion empresarial. Este estudio
muestra la estacionalidad semanal en la
llegada de visitantes a la zona turistica,
que se acentua durante el mes de julio, y
analiza la influencia del factor de
insolacion en el flujo de turistas en la regién. Se puede observar graficamente como el «mal tiempo» (bajo
porcentaje de insolacién) para disfrutar del sol y playa afecta a los flujos turisticos, reduciendo el nimero de
vehiculos que acceden a la zona.

Los resultados de la investigacion sugieren la existencia de un breve periodo de adaptacion por parte de los
visitantes; es decir, a pesar de recibir un pronéstico meteoroldgico ideal para la préctica de actividades propias del
turismo de sol y playa, es posible que los visitantes sean reacios a realizar el viaje debido a la influencia del mal
tiempo de dias anteriores en su planificacion y decision.

Una de las ventajas significativas de la metodologia utilizada en este estudio es el uso de datos desagregados a
nivel diario y de alta calidad, ya que muestra datos efectivamente observados y registrados, en lugar de meras
estimaciones. Como limitacion, cabe destacar que se trata de un estudio transversal, y para identificar tendencias
y patrones a largo plazo, seria recomendable ampliar la investigacion hacia un estudio longitudinal que analice las
mismas variables en periodos sucesivos. La llegada del COVID-19 alteré sustancialmente los flujos turisticos,
dificultando realizar comparaciones homogéneas entre los afios 2019 y 2022.

Fuente. Geojournal of Tourism and Geosites (08/08/2024)
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En 2024, el turismo en Espafia esta alcanzando nuevos récords, superando las expectativas y reafirmando su
posicidn como uno de los destinos mas populares a nivel mundial.

Segun los datos recientes del Instituto Nacional de Estadistica (INE), en los primeros cinco meses del afio, Espafia
ha recibido 33 millones de turistas internacionales, lo que supone un incremento del 13,6% respecto al mismo
periodo del afio anterior. Ademas, el gasto de estos » gy

turistas ha crecido un 21,8%, superando los 43.200
millones de euros hasta mayo. En mayo, cada turista
gasto en promedio 1.263 euros, un aumento del 7,3%
interanual, y el gasto diario ha subido a 204 euros, un
8,6% mas que el afio pasado.

Este crecimiento en el turismo y el gasto asociado
representa una oportunidad Unica para las empresas
del sector, que estan en medio de una transformacién
significativa. La pandemia ha acelerado la adopcion
de tecnologias digitales y ha modificado las
expectativas de los viajeros. En relacion a ello, la
multinacional tecnolégica Stratesys sefiala que la
clave para el éxito radica en integrar tecnologias
avanzadas y practicas sostenibles, sin perder de vista
los valores tradicionales de la industria hotelera.

Carles Sirera, socio-director del area de Travel/Hotel/Tourism en Stratesys, destaca que “el auge del turismo en
Espania presenta una oportunidad excepcional para las empresas del sector. Para capitalizar esta oportunidad, es
primordial adoptar tecnologias avanzadas y practicas sostenibles, integrando estas estrategias con los valores
tradicionales que han hecho de la industria hotelera un pilar del turismo global”.

Tecnologia avanzada en el turismo

La inteligencia artificial (IA) y el machine learning estan cambiando la manera en que las empresas turisticas operan.
Estas tecnologias permiten personalizar las recomendaciones de viaje segun las preferencias individuales de los
clientes, mejorando la experiencia del usuario. EI machine learning también optimiza la gestion de ofertas y precios
mediante algoritmos que ajustan las tarifas en tiempo real segun la demanda y otros factores, maximizando los
ingresos y asegurando las mejores ofertas para los clientes.

Sostenibilidad: una prioridad esencial

La sostenibilidad se ha vuelto fundamental, con un nimero creciente de personas preocupadas por su impacto
ambiental. Las empresas turisticas deben adoptar estrategias para reducir su huella ecoldgica y promover el turismo
responsable. Medidas como la reduccion del uso de plasticos, la gestion eficiente de recursos hidricos y
energéticos, y el apoyo a las comunidades locales no solo benefician al medio ambiente, sino que también atraen
a turistas conscientes de la sostenibilidad. Las certificaciones medioambientales y una comunicacion transparente
sobre estas practicas son diferenciadores clave en un mercado competitivo.

Fuente. Revista Byte (01/08/2024)
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Espania se esta posicionando como destino lider a nivel europeo para la inversidn hotelera gracias al récord de
turistas, las operaciones registradas en el primer semestre, asi como las proyecciones de capital inversor.

Por ello directivos de Cushman & Wakefield, Starwood Capital Group, Petra
- Hova Hospitality, Mohari Hospitality, Hoftel, Extendam, Silken Hoteles o
Atom Hoteles estudiaran del 25 al 27 de septiembre en Barcelona, la
transformacion y expansion de la industria en el evento The District 2024.

Tras la recuperacion turistica registrada el pasado afio con un incremento
del gasto y la recuperacion de las ganas de viajar tras la pandemia, las
grandes economias mundiales ponen el foco en invertir en experiencias, y
Espafa destaca entre los mercados globales que mas interés genera en
este aspecto entre los turistas.

De hecho, nuestro pais se ha posicionado ya como el primer pais del mundo
en recibir mas visitantes, por delante incluso de Francia. Espafia recibi6 el
pasado afio mas de 85,1 millones de turistas, segun el INE, mientras que
los galos recibieron entre 78 y 81 millones, de acuerdo con el Ministerio de
Turismo francés.

Por este motivo, Espafia que se perfila como uno de los principales destinos europeos para la inversion hotelera
este afio por delante de otros consolidados como Reino Unido, Italia, Francia o Grecia, tal y como apuntan distintas
consultoras especializadas en Real Estate.

DESTACAN LOS ACTIVOS DE LUJO

El gran énfasis puesto en Espafia dentro del ambito del ‘hospitality’ ha provocado que se coloque como el activo
lider en el territorio durante el primer semestre de 2024, con méas de 1.700 millones en inversidn, segun las cifras
que maneja Cushman & Wakefield, entre las que destacan las transacciones en el segmento del lujo.

Los hoteles de lujo y ultralujo, son los inmuebles con mayor nivel de dinamizacion, puesto que diversas firmas en
Europa estan centrandose en el disefio de nuevas experiencias sofisticadas, las cuales disponen de una cuota de
mercado estable. Los datos de consultora Savills muestran como el parque hotelero de lujo comunitario, entre 2023
y 2028, incrementara un 49% en términos de nimero de habitaciones y el crecimiento promedio anual durante esos
cinco afos se situara en el 6,7% a causa de la alta demanda.

Expertos de la talla de Bruno Hallé, socio codirector de la divisién hotelera de Cushman & Wakefield en Espafia;
Jon Asumendi, vicepresidente senior de adquisiciones en Starwood Capital Group; Simon Allison, presidente y CEO
de la asociacién de inversores en propiedades hoteleras, Hoftel; Gael Le Lay, CEQ y cofundador de Petra— Hova
Hospitality, especializada en la adquisicién y gestion de activos hoteleros en toda Europa; y Victor Marti Gilabert,
fundador de GMA, Atom Hoteles Socimi y Victoria Hotels and Resorts, analizaran la industria hotelera espafiola y
avanzaran las lineas a seguir de cara a 2025.

Fuente. Bolsamania (01/08/2024)
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Effects of Consumer-Host Social Interaction and Trust on
Peer-to-Peer Accommodation Consumers' Repurchase
Intentions: A Trust-Transfer Perspective

Este estudio tiene como objetivo examinar cémo las interacciones de los
consumidores de alojamiento peer to peer (P2P) con los anfitriones
influyen en la confianza y cdmo la confianza puede transferirse para
aumentar eventualmente las intenciones de recompra. Se realizaron dos
estudios. El estudio 1 se centrd en los consumidores estadounidenses
en el contexto de Airbnb. El estudio 2 se centrd en los consumidores
chinos que utilizan una variedad de plataformas de alojamiento P2P. Los
resultados de dos estudios muestran consistentemente que Ila
interaccion social con el anfitrién en la Ultima estadia aumenta la
confianza de los consumidores en el anfitrion, lo que luego genera
confianza en la plataforma a través del proceso de transferencia de
confianza. Nuestro estudio contribuye a la literatura al aclarar el proceso
de transferencia de confianza en el contexto de las plataformas de
alojamiento P2P. Los resultados pueden proporcionar a las plataformas
de alojamiento P2P y a los anfitriones pautas importantes sobre como
mejorar las intenciones de recompra de los consumidores.

Employee Recommendation and Financial Performance:
Evidence From Tourism and Hospitality Industry

Los empleados del sector del turismo y la hosteleria estan en estrecho
contacto con los clientes y pueden observar el funcionamiento de la
empresa. Las recomendaciones de los empleados pueden revelar el
rendimiento financiero de las empresas, pero las empresas no revelan
o0 incluso no tienen esta informacién. Este estudio examina si las
recomendaciones de los empleados son informativas sobre el
rendimiento financiero de las empresas de turismo y hosteleria
utilizando las resefias en linea de los empleados. Los resultados
muestran que la tasa de recomendacion de los empleados esta
asociada positivamente con el rendimiento financiero fundamental de la
empresa y negativamente con la incertidumbre financiera de la empresa.
Mientras tanto, la duracidn de las resefias en linea de los empleados
media la asociacion entre las recomendaciones de los empleados y el
rendimiento financiero de la empresa. Ademas, existe heterogeneidad
en la asociacion entre las recomendaciones realizadas por empleados
con diferentes cantidades de informacion sobre la empresa vy el
rendimiento financiero de la misma.

Cornell Hospitality Quarterly (2024)

Cornell Hospitality Quarterly
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Objetivo

Este estudio consolida los conocimientos sobre
el papel de la realidad virtual (RV) y la realidad
aumentada (RA) en la participacion turistica

(TE). Ademas, sugiere nuevas direcciones para

la investigacion en turismo y hospitalidad.
Journal of Hospitality and Tourism Technology. Vol. 15, No. 4 L )
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Se utilizd una revision integradora hibrida con
analisis bibliométricos y de teoria-contexto-
caracteristicas-método de 236 articulos de
revistas revisadas por pares.
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Recomendaciones

ournal of Las revistas de informatica dominan la TE en la
investigacion de VR/RA. Los atributos
emocionales e inmersivos de VR/RA sustentan la
TE. Explorar las teorias culturales puede
enriquecer las perspectivas de la TE en el
contexto de VR/RA. Este estudio ofrece
direcciones fructiferas al explorar el papel de la
tecnologia virtual en el mantenimiento del
patrimonio cultural y estudiar las intenciones y
percepciones de la TE en las aplicaciones
moviles de turismo de VR/RA.

Originalidad/valor

Hasta donde saben los autores, este es el primer
estudio que descubre la estructura y el
fundamento intelectual de la investigacién
existente.
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La estacionalidad en el turismo es un fendmeno ampliamente
reconocido que influye significativamente en la dinamica de los
destinos turisticos. Este fendémeno se caracteriza por la sucesion
de cambios temporales que impactan el flujo de turistas

a lo largo del afo. Si bien en muchos destinos esta
estacionalidad se manifiesta claramente en patrones
estacionales distintivos, como la division entre primavera-verano
y otofio-invierno, también esta influenciada por una serie de
factores adicionales que generan ciclos mas cortos y se
superponen con las estaciones climaticas (Butler, 2001). Entre
los diversos factores que influyen en la estacionalidad, los
eventos climaticos juegan un papel crucial. Estudios previos
indican que los eventos climaticos afectan directamente las
decisiones de los turistas con respecto al destino a visitar y el
proceso de planificacion del viaje. Esta influencia varia segun el
tipo de actividades turisticas, siendo las actividades al aire libre
las mas sensibles a las variaciones climaticas (Moreno, 2010).
Ademéas del clima, otros factores como los periodos de
vacaciones laborales, la sucesion de dias de la semana y
variables institucionales y naturales también contribuyen a la
estacionalidad en el turismo. Es importante destacar que el clima
no solo influye en la decision del turista sobre el destino a visitar,
sino que también determina el contexto ambiental en el que se
desarrollaran las actividades turisticas (Butler, 2001). La
satisfaccion del turista durante sus vacaciones puede verse
afectada significativamente por las condiciones climaticas del
destino, especialmente cuando estas difieren de las expectativas
previas. Sin embargo, la comprensién de como las
caracteristicas personales y sociodemograficas influyen en las
preferencias y umbrales meteorolégicos aun es limitada en el
ambito del turismo (Esteban-Talaya et al., 2005). A través de esta
investigacion, buscamos comprender mejor como la variabilidad
diaria de los factores institucionales y climaticos afecta los flujos
turisticos durante la temporada alta en destinos caracterizados
por una alta estacionalidad, como es el caso de las zonas de sol
y playa. Este conocimiento es esencial para las empresas y
autoridades en la planificacién y gestién eficiente de sus
operaciones Yy servicios turisticos. Para ello, primero se realiza
una revision teorica de los efectos del clima sobre el turismo,
especialmente en la planificacion y eleccién del destino turistico,
y luego, como parte empirica del estudio, se realiza una revision
de los flujos turisticos diarios en una zona donde no hay registro
de entrada a las playas, en Sanxenxo (Rias Baixas, Galicia,
Espafia), utilizando como metodologia innovadora los informes
de la Direccion General de Trafico sobre la intensidad media del
trafico de vehiculos.

Geojournal of Tourism and Geosites, Vol. 53,
No. 2 (2024)
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International Journal of Contemporary Hospitality
Management, Vol. 36, No. 8 (2024)

Objetivo

Aplicando la teoria estimulo-organismo-respuesta (SOR)
en el contexto de un museo del vino, este articulo tiene
como objetivo examinar cémo y por qué las
caracteristicas del disefio de la experiencia influyen en la
satisfaccién del visitante, investigando particularmente el
papel de los valores epistémicos (aprendizaje) y
hedénicos (divertirse) como mecanismos subyacentes de
esta relacion.

Disefio/metodologia/enfoque

Los autores recopilaron datos de una encuesta de campo
realizada a 652 visitantes de un museo de vinos lider a
nivel mundial. Los autores probaron el modelo de
investigacion en diez modulos del museo utilizando un
analisis de trayectoria y un enfoque bootstrap; los autores
realizaron ademas analisis de mediacién para probar
como el disefio de los modulos del museo influia en el
valor percibido y la satisfaccion.

Recomendaciones

La comprension y la sorpresa del contenido, asi como la
interactividad y la facilidad de uso, son caracteristicas
fundamentales del disefio que impulsan la satisfaccién
del visitante. Mas importante aun, los valores hedénicos
y epistémicos desempefian un papel mediador
significativo al influir en la relacién entre las
caracteristicas del disefio y la satisfaccion del visitante.

Implicaciones practicas

Los autores ofrecen recomendaciones claras y practicas
para ayudar a los administradores a disefiar museos que
brinden experiencias educativas, entretenidas y
satisfactorias para los visitantes.

Originalidad/valor

Hasta donde saben los autores, este es el primer estudio
que aplica la teoria SOR en el contexto de un museo del
vino. La importancia de este estudio radica en demostrar
como y por qué las caracteristicas del disefio de la
experiencia apoyan la creacién de una experiencia
educativa y de entretenimiento para los visitantes que
impulse su satisfaccion.

10


https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJCHM-07-2023-1081/full/html?utm_source=smc_email_usage&utm_medium=email&utm_campaign=dgm_toc_alerts_ijchm_20240801
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJCHM-07-2023-1081/full/html?utm_source=smc_email_usage&utm_medium=email&utm_campaign=dgm_toc_alerts_ijchm_20240801

Se prevé que el etnocentrismo tenga un impacto creciente en las
marcas hoteleras internacionales, pero la comprension actual de
sus efectos es limitada. Utilizando la conceptualizacién tradicional y
unidimensional del etnocentrismo, la investigacion hotelera previa
concluyo que el etnocentrismo impulsa a las personas a preferir las
marcas nacionales en lugar de las extranjeras. Este estudio propone
un modelo en el que las dimensiones emocionales y cognitivas del
etnocentrismo influyen en las percepciones de las marcas
internacionales a través de mecanismos directos e indirectos
separados, que varian entre los mercados nacionales y extranjeros
de la marca. El modelo se evalud utilizando un analisis multigrupo
de las percepciones de Starbucks en dos muestras de 186 y 235
consumidores de Estados Unidos e lItalia, respectivamente. Los
hallazgos destacan que las dimensiones emocionales y cognitivas
del etnocentrismo tienen efectos positivos y negativos,
respectivamente, en la imagen de marca en el mercado nacional
(Estados Unidos) y viceversa en un mercado extranjero (ltalia). En
el mercado extranjero, el etnocentrismo influye en la imagen de
marca solo indirectamente. El estudio concluye con implicaciones
para los gerentes de marca.

Las comunidades de viajes en linea (OTC, por sus siglas en inglés)
permiten a los usuarios interactuar y compartir informacion de viajes
de forma voluntaria. Las investigaciones existentes se han centrado
principalmente en el contenido generado a través de las
interacciones de los usuarios, pero han descuidado como se
estructuran dichas interacciones. Este estudio empled modelos de
graficos aleatorios exponenciales para examinar la formacién de
interacciones de los usuarios y los resultados de la homofilia en
términos de estructura de red en todos los niveles (actor, diada,
triada y red). Se utilizd un conjunto de datos de 2926 publicaciones
y 25 854 respuestas que involucraban a 9712 usuarios en una OTC.
Los resultados revelan que los vinculos de inicio de preguntas y
respuestas de los usuarios en las OTC muestran dependencias
estructurales positivas significativas en términos de reciprocidad,
propagacion de la actividad, cierre transitivo generalizado y
conectividad multiple. La homofilia sirve como base de las
interacciones diadicas y los vinculos homdfilos evolucionan
después de la formacion. El estudio avanza en la investigacion y la
metodologia de redes de hospitalidad y turismo al ir mas all& de las
interacciones diadicas tradicionales de los usuarios y proporciona
informacién sobre las interacciones de los usuarios en las OTC
desde la perspectiva de las redes sociales.

Journal of Hospitality & Tourism Research,

Vol. 48, No. 7 (2024)
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Este estudio analiza la presencia de la marca Airbnb
en TikTok mediante el analisis del contenido textual
de las publicaciones y del audio humano en los
videos. Este enfoque tiene como obijetivo descifrar la
narrativa de la marca y medir la participacion de los
usuarios. En el dinamico ambito del marketing en
redes sociales, TikTok ha surgido como una
plataforma clave para dar forma a la percepcién de la
marca. Esta  investigacion se  concentra
especificamente en el contenido de Airbnb,
distinguiendo entre las narrativas oficiales y el
contenido generado por los usuarios (UGC). En
particular, los temas de "Viajes" dominan las
publicaciones oficiales, en contraste con "Bienes
raices" y "Negocios" en el UGC. La metodologia
empleada implica técnicas avanzadas de recopilacion
de datos, incluido el raspado web para datos textuales
e inteligencia artificial para transcribir el audio humano
a texto. Los hallazgos revelan que el UGC genera una
Social Science Computer Review mayor participacion y volumen en comparacion con el
contenido de la propia marca de Airbnb, lo que
subraya la creciente importancia de la participacion
del usuario en la narracién de la marca. Se realiza un
andlisis de los resultados del estudio utilizando el
procesamiento natural lingiistico (LNP) para la base
de sentimientos y el modelo de espacio vectorial para
el andlisis de emociones. El analisis de sentimientos
revela un predominio de la emocion “felicidad” y una
presencia significativa de “sorpresa” en las
publicaciones, ambas fundamentales para |la
participacion de la audiencia. Ademas, el estudio
indica una alta tasa de aprobacion para el contenido
relacionado con Airbnb, lo que refleja una recepcion
positiva de la marca. Ademas, la investigacion
observa que los influencers, en particular los
nanoinfluencers, tienen tasas de participacion mas
altas, lo que indica que su autenticidad y capacidad
de identificacién atraen especialmente a las
audiencias de la Generacion Z. Este estudio no solo
arroja luz sobre la intrincada relacion entre la narrativa
de marca, la participacion del usuario y el sentimiento
en TikTok, sino que también ofrece informacién
valiosa sobre la construccion y propagacion efectiva
de laimagen de marca en la era digital, destacando la
importancia de las diversas emociones para mejorar
la participacion de la audiencia.

Social Science Computer Review (2024)
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https://journals.sagepub.com/eprint/QHESQXQMHWKDEBHAPWXA/full

Numeros publicados por revistas espafolas
(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del nimero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol 18 N° 1
(2024)

INVESTIGACIONES

et Investigaciones Turisticas. N° 28 (2024)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio cultural.
Vol 22 N° 2 (2024)

ANALYSIS

o e Journal of Tourism Analysis. Revista de Analisis
Turistico. Vol 31 N° 1 (2024)

Revista Internacional de Turismo, Empresa y
Territorio. Vol 8 N° 1 (2024)

Cuadernos de turismo. N° 53 (2024)

Ara Journal. Vol 13 N° 1 (2023)

Estudios Turisticos. N° 227 (2024)
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https://revistas.um.es/turismo
https://www.pasosonline.org/es/
https://investigacionesturisticas.ua.es/index
https://analisis-turistico.aecit.org/index.php/AECIT/issue/view/44
https://journals.uco.es/riturem/issue/view/1280
https://revistas.udc.es/index.php/rotur/index
https://revistas.udc.es/index.php/rotur
https://revistes.ub.edu/index.php/ara
https://estudiosturisticos.tourspain.es/index.php/ET

LIBROS

En todo el mundo, las comunidades se enfrentan a desafios cada vez mayores para desarrollar resiliencia y
sostenibilidad frente al cambio climatico, las disparidades econdmicas y otros problemas complejos. El sector
turistico, que suele considerarse un motor del crecimiento econémico, también ha sido una fuente de degradacion
ambiental, erosidn cultural y desigualdades sociales en muchos destinos. Existe una creciente necesidad de un
nuevo enfoque para el desarrollo del turismo sostenible que mejore el bienestar de las comunidades y la gestién
ambiental.

Prailar Raterancs Soufcs Building Community Resiliency and Sustainability With
Tourism Development ofrece un marco integral para transformar
el sector turistico en una fuerza de cambio positivo. El libro explora
Resiliency and la relacion entre el turismo, el desarrollo comunitario y la
Sustainability With conservacion del medio ambiente. Ofrece soluciones practicas
Tourism Development para promover la resiliencia y la sostenibilidad en las comunidades
Vidca s A ikl aid Srilin Diartive que dependen del turismo. A través de estudios de casos, mejores
practicas y estrategias innovadoras, los lectores pueden aprender
a aprovechar el turismo para promover beneficios econdmicos,
sociales y ambientales.

Building Community

Este libro es una herramienta poderosa que proporciona a los
profesionales del turismo, a los encargados de la formulacién de
politicas y a los lideres comunitarios los conocimientos y las
estrategias necesarios para adoptar practicas sostenibles. Al
priorizar el bienestar a largo plazo de las comunidades y del medio
; ; ambiente, estos actores pueden desempefiar un papel
4 ; B fundamental en la creacién de un futuro mas sostenible. La

IGI Global g de un fulu
promocién de modelos de turismo inclusivos y responsables los
guia en este vigje transformador. Building Community

Resiliency and Sustainability With Tourism Development es un recurso indispensable para quienes aspiran a
crear un cambio positivo en el sector turistico y contribuir al esfuerzo mundial de construir comunidades resilientes
y sostenibles.

VI



https://www.igi-global.com/book/building-community-resiliency-sustainability-tourism/339909
https://www.igi-global.com/book/building-community-resiliency-sustainability-tourism/339909

Campanadas que cruzan el Atlantico. Un viaje sonoro a través del toque manual de campanas en
Minas Gerais (Brasil) y Cataluna (Espaiia)

e Autor: Guilherme Ferreira Rodrigues

e Universidad: Universitat de Girona

o Fecha de defensa: 4 de julio de 2024

« Direccion: Dra. Maria Dolors Vidal Casellas y Dra. Silvia Aulet Serrallonga

La investigacion trata de la experiencia
turistica desde una perspectiva sensorial,
destacando el oido, estimulado por el
TESIS DOCTORAL ot sonido del toque manual de campanas, una

e practica reconocida como patrimonio
cultural inmaterial. El estudio conforma un
complejo tejido de experiencias auditivas de

Campanadas que cruzan el Atlantico. Un viaje

Sonolea jrayes ‘_iel loque manual Cje campangs los diferentes acordes sonoros emitidos por
en Minas Gerais (Brasil) y Catalufia (Espafia) las campanas, sumados a la interaccion con
S R R R el espacio sonoro, _somal y cultural de las

DIRIGIDA POR:-DRA. MARIA DOLORS VIDAL CASELLAS dos zonas de estudio: Catalufia (Espafa) y

Y DRA. SILVIA AULET SERRALLONGA

Minas Gerais (Brasil). De este modo, la tesis
pone de relieve una relacion diferente y
auténtica del espacio turistico por medio de
SU paisaje sonoro.
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https://red-intur.org/congresos-cientificos-en-turismo/
https://red-intur.org/congresos-cientificos-en-turismo/

\

LLAMADA A AUTORES / CALL-FOR PAPERS
\ \

En esta seccidn podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos cientificos.
Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos sobre diferentes
materias relacionadas con el turismo en este

Congresos

ENTER 2024

V Congreso Internacional de Ciencias Economicas y Sociales (Colombia) — 16/09/2024

XXXIV Jornadas Luso-Espanholas de Gestao Cientifica -30/09/2024

| Congreso Internacional de Estudios Socioambientales (CIESA) — 05/10/2024

Revistas

Tourism Economics — Wine, tourism and Hospitality Economics — 30/08/2024

Tourism Recreation Research — 31/08/2024

Journal of Hospitality and Tourism Insights -Sustainability Management from a Behavioral Perspective in
Hospitality and Tourism — 30/09/2024

Tourism Management — Quantitative Research in Tourism — Theoretical and Methodological Innovations -
30/09/2024

Journal of Vacation Marketing — Special Issue: Social Media and Tourism Marketing — 30/09/2024

Journal of Tourism and Leisure Studies — 15/10/2024

International Journal of Contemporary Hospitality Management- Corporate Digital Responsibility in
Hospitality and Tourism — 31/12/2024

17


https://red-intur.org/llamada-a-autores/
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https://journals.sagepub.com/pb-assets/Icons/Wine_and_hospitality-CFP-03-10-23-1698052564033.pdf
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/health-oriented-tourism/
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/sustainability-management-a-behavioral-perspective-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/sustainability-management-a-behavioral-perspective-hospitality-and-tourism
https://www.sciencedirect.com/journal/tourism-management/about/call-for-papers
https://www.sciencedirect.com/journal/tourism-management/about/call-for-papers
https://journals.sagepub.com/page/jvm/call-for-papers
https://tourismandleisurestudies.com/journal/call-for-articles
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/corporate-digital-responsibility-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/corporate-digital-responsibility-hospitality-and-tourism

Libros

Sustainable Tourism: Entrepreneurship Innovations and Strategies — 01/12/2024

Best Practices for Human Resources Management in Tourism and Hospitality — 07/09/2024

Critical Social Challenges in the Tourism Industry: Ethics, Societal Disruption, and Intimacy - 08/09/2024

Redefining Tourism With Al and the Metaverse — 15/09/2024

Sustainable Tourism: Entrepreneurship Innovations and Strategies — 01/12/2024



https://www.emeraldgrouppublishing.com/call-chapters-sustainable-tourism-entrepreneurship-innovations-and-strategies
https://www.igi-global.com/publish/call-for-papers/call-details/7909
https://www.igi-global.com/publish/call-for-papers/call-details/7900
https://www.igi-global.com/publish/call-for-papers/call-details/7855
https://www.emeraldgrouppublishing.com/call-chapters-sustainable-tourism-entrepreneurship-innovations-and-strategies

