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500 establecimientos menos y 13.000 empleados mas: el milagro del turismo en Espaia

La pandemia demostrd que el peso del turismo en Espafia era fundamental para su economia. El sector se ha
recuperado desde la crisis sanitaria, aunque ha sufrido algunos cambios. Segun datos del Instituto Nacional de
Estadistica (INE), el nimero de establecimientos hoteleros abiertos en el mes de junio ascendia a 16.193,
ligeramente superior a la cifra del mismo mes en 2019, cuando era de 16.663. Apenas hay 470 hoteles menos y
sin embargo, emplean a méas personal.

En concreto, y segun el INE, los establecimientos hoteleros
empleaban en junio a 281.190 profesionales, 13.185 mas que en
2019. Asi, aunque el numero de hoteles ha descendido
ligeramente, no lo ha hecho el empleo en los mismos, que ha
crecido con fuerza en los ultimos afios.

Por provincias, donde mas se ha incrementado el nimero de
trabajadores hoteleros es en Ceuta (+41,4%) y en Cuenca
(23,77%). Cabe sefialar que la provincia manchega es durante
este afio la Capital Espafola de la Gastronomia, lo que ha
impulsado el numero de visitantes y de la demanda de
alojamientos.

Por tasas de crecimiento, los establecimientos de Cantabria,
Valencia, Cadiz, Las Palmas, Toledo, Teruel, Tarragona, Hueva y
Lugo han aumentado mas de un 10% la cifra de empleados. En
menor medida lo han hecho las islas, Girona, Jaén, Almeria,
Mélaga, Zaragoza, Alicante, Murcia, Leon, Sevilla, Alicante,
Corufia y Segovia.

Pero la situacion varia por territorios y en provincias como Zamora
o Albacete, el empleo turistico ronda una caida del 20%, con
respecto a junio de 2019. Las caidas superan el 10% en Melilla,
Castellon, Ciudad Real, Palencia, Badajoz y Valladolid. Cerca de la mitad de las provincias espafiolas tiene ahora
menos empleados hoteleros de los que tenia antes de la pandemia.

Fuente. El Independiente (22/08/2023)
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El empleo turistico del segundo trimestre de 2023 ha alcanzado los 2,8 millones de ocupados, lo que representa
un incremento del 5,4% respecto al mismo periodo de 2022 y un 6,3% mas que en 2019, segun los datos
publicados por Turespafia. Entre abril y junio de 2023, las actividades vinculadas al Turismo registraron 146.678
empleados mas que en el mismo trimestre del afio anterior, lo que representa uno de cada cuatro empleos creados
durante ese periodo en el conjunto de la economia espafiola.

Esto quiere decir que el 24,9% de los
nuevos trabajos han sido fruto de las
actividades vinculadas al Turismo. Por
su parte, los trabajadores activos en
Turismoen el segundo trimestre del
afio han superado los tres millones, un
6% mas que en el mismo periodo del afio
anterior.

Enrelacién a la tasa de paro, se situé en
el segundo trimestre en el 8,5%, medio
punto por encima de 2022 debido al
aumento de trabajadores activos, pero
tres puntos menos que en 2019 y que la
economia nacional, que registra un

11,6%.

«Los buenos datos de la EPA demuestran que el Sector Turistico es uno de los principales motores econémicos
de nuestro pais. Espaia sigue creando empleo vinculado a las actividades turisticas y lo hace de una forma
cada vez mas robusta y siempre bajo la divisa de la calidad, la estabilidad y la excelencia», ha valorado el ministro
de Industria, Comercio y Turismo en funciones, Héctor Goémez.

Goémez también ha querido destacar que «el mercado laboral alrededor del Turismo ha mostrado una
resiliencia y un desempefio formidables a pesar de la incertidumbre generada por la inflacidn y la invasion de
Ucrania por Rusia. Estos datos muestran que Espafia no so6lo es una potencia en atraccion de turistas, sino que es
una potencia a la hora de generar riqueza y estabilidad para los ciudadanos que se dedican a este Sector».

En este trimestre, las principales actividades turisticas han experimentado un crecimiento. La hosteleria aumento
un 7,1%, debido a la evolucién positiva tanto de los servicios de comidas y bebidas (7,1%) como de los servicios
de alojamiento (7,2%). En las agencias de viaje, la variacion interanual fue del 0,4%, mientras que en el transporte
de viajeros fue del 10,8%.

Fuente. Nexotur (10/08/2023)
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Espafa recibi6 un total de 37,5 millones de turistas
internacionales en los seis primeros meses del afio, lo que
supone un 23,7% mas que en el mismo periodo del afo
anterior, segun datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE)
hechos publicos este miércoles que muestran como estos
turistas gastaron en ese periodo unos 46.011 millones de
euros, un 28,3% mas que en 2022.

La cifra de turistas del primer semestre del afio en Espafia no
obstante aun se sittaun 1,6% por debajo de la cifra
acumulada de los seis primeros meses del aio 2019, afio
anterior a la pandemia.

En junio Espafa recibio la visita de 8,3 millones de turistas internacionales, un 10,9% mas que en el mismo mes de
2022 siento el Reino Unido el principal mercado emisor con casi 2 millones de turistas, el 23,8% del total.

PRINCIPALES DESTINOS

Las Islas Baleares fueron el principal destino elegido por los turistas internacionales para visitar Espafia seguido
de Catalufa y Andalucia. La mayoria de ellos vinieron sin paquete turistico con una estancia de entre cuatro a
siete noches, segun la Estadistica de Movimientos Turisticos en Fronteras (Frontur).

En el primer semestre del afio, estos turistas gastaron en nuestro pais un total de 46.011 millones de euros, un
28,3% mas respecto al mismo periodo del afio anterior. Si esta cifra acumulada se compara con los datos de 2019,
antes de la pandemia, el gasto de los turistas se sitia un 14,3% por encima.

El gasto medio por turista es de 1.275 euros, con un incremento anual del 5,9%. Por su parte, el gasto medio diario
crece un 7,9%, hasta los 188 euros.

La duracion media de los viajes de los turistas internacionales es de 6,8 dias, lo que supone 0,1 dias menos que
en junio de 2022, segun datos de la Encuesta de Gasto Turistico (Egatur).

El Ejecutivo ha valorado positivamente los datos. Concretamente, el ministro de Industria, Comercio y Turismo en
funciones, Héctor Gémez, ha destacado que «el excelente dato de aumento de gasto turistico, unido a la muy
buena cifra de llegada de turistas, pone de manifiesto el acierto de la apuesta del Gobierno por la calidad y la
excelencia para seguir como lideres mundiales del turismo».

Fuente. El Mundo (02/08/23)
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Premio Icarion al mejor TFM RedIntur de Turismo Sostenible

ICARION
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Un afio mas Icarion colabora con la RedIntur ofreciendo un premio al mejor TFM de Turismo Sostenible de los
masters de la RedIntur. Icérion, el operador de Grandes Viajes de W2M, junto a Air France y KLM Espafia y el
SAWA MARA ecolodge, premiard el mejor Trabajo de Fin de Master (TFM) de la RedIntur en la linea de
investigacion del “TURISMO SOSTENIBLE”.

Desde el afio 2011 la red organiza el Forum RedlIntur, evento en el que se premian los mejores TFMs de los masters
de turismo de la red. Pero desde el afio pasado, dichos premios han adquirido una mayor dimension, al contar con
un premio muy especial para el mejor trabajo dentro de la linea de turismo sostenible: un viaje a Kenia.

Y como mejor muestra de lo increible que puede ser esta experiencia, os dejamos el relato de la alumna ganadora
del afio pasado, Mar Gil: primer premio Icarion.

Os animamos por tanto a participar en la convocatoria de este afio, de la cual publicaremos mas informacién a
principios de septiembre.

El Forum RedIntur se celebrara los dias 23 y 24 de noviembre en Jérez de la Frontera (Universidad de Cadiz),
evento en el que se anunciaran los premiados de este afio.
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The adoption of a smart destination model by tourism companies: An ecosystem approach

Esta investigacion examina los factores que influyen en
la adopcion de un modelo de destino inteligente por
parte de las empresas turisticas, adoptando un enfoque
ecosistémico. El foco en las empresas turisticas es un
aporte relevante, ya que son actores clave para el
desarrollo e implementacion de un modelo de destino
inteligente en una region. Basado en el Marco
Tecnologia-Organizacién-Entorno (TOE) y el Modelo
de Aceptacién Tecnoldgica (TAM), este estudio
propone que el apoyo al desarrollo de un proyecto de
destino inteligente en la region y la intencion de
sumarse al mismo esta influenciado por factores
tecnoldgicos, organizacionales y  factores
ambientales. En particular, los resultados obtenidos de
una muestra de 140 empresas turisticas de una regién
espafiola muestran que la intencién de sumarse a un
proyecto de destino inteligente en el territorio esta
directamente influenciado por la utilidad percibida y la
facilidad de adopcion (factores tecnoldgicos). Mientras
que el apoyo general al desarrollo del proyecto
inteligente esta influenciado por un compromiso con el
desarrollo local (factor organizativo). Finalmente, la
utilidad percibida del modelo de destino inteligente esta
influenciada por factores tecnolégicos (facilidad de
adopcion percibida y beneficios especificos) 'y
ambientales (presion competitiva).

Journal of Destination Marketing & Management, Vol. 28
(2023)

Volume29 September 2023 ISSN2212:571X
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The effect of waiters’ occupational identity on employee turnover within the context of Michelin-
Starred restaurants

Aunque los restaurantes emplean a un gran nimero de
Journal of Hospitality & Tourism Research, Vol. 47,  empleados en todo el Reino Unido, representando el 4,5%
No. 7 (2023) del empleo total en el Reino Unido, esta cifra oculta el
grado relativamente alto de rotaciéon de empleados. Hay
informacién limitada sobre la participacion laboral y la
rotacion entre el personal de camareros (servidores).

Este estudio analizd qué antecedentes (por ejemplo,
marca del empleador, extraversion y estereotipo) impactan
la identidad ocupacional de los servidores y como esta
relacion afecta el compromiso laboral y la rotacion de
empleados dentro de un marco conceptual tedricamente
informado. Se utilizO una muestra de camareros de
restaurantes con estrellas Michelin de Londres (N =
398). Aunque no se encontréd que la extraversion y la
reactancia estereotipada fueran relevantes para la
identidad ocupacional, la marca del empleador si lo
era. Se apoyo la nocién de que la construccion de la
identidad ocupacional tiene consecuencias para el
compromiso laboral y la rotacion de empleados, ya que se
encontraron relaciones positivas. Esta investigacion tiene
implicaciones practicas para la estrategia de gestion de
restaurantes e informa futuras investigaciones dentro del
campo.
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En vista de las influencias de los videos en linea en la
industria del turismo cultural, este estudio tiene como
objetivo explorar los mecanismos desencadenados por
los comportamientos de los fanaticos al ver videos en
linea. Este estudio examina cémo los fanaticos que
han visto videos de celebridades en linea se convierten
en turistas que asisten a conciertos celebrados en
destinos basados en el respaldo de celebridades y
destinos. Ver los medios en linea influye en el respaldo
de las celebridades y del destino, lo que, a su vez,
afecta la experiencia del concierto y la intencion de
regresar al destino. Los resultados revelan relaciones
menos entrelazadas entre las celebridades y las
recomendaciones de destinos y los complejos
mecanismos entre las dos recomendaciones.

International Journal of Contemporary Hospitality Management,

Vol. 35, No. 10 (2023)
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Journal of Hospitality and Tourism Technology, Vol. 14,
No. 4 (2023)
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Este estudio tiene como objetivo investigar el
importante papel de los recursos relacionales
de los empleados de restaurantes para
promover el éxito en el trabajo. Se centr6 la
atencion en el efecto mediador de la relacién
atenta como mecanismo subyacente. Este
estudio también investigd el efecto moderador
del impacto percibido de COVID-19 por parte de
los empleados en las relaciones hipotéticas.

El modelo de investigacion se probd con
empleados de restaurantes de primera linea
que trabajaban en restaurantes de servicio
completo utilizando el método de muestreo de
conveniencia. Se  utilizd un cuestionario
autoadministrado para una encuesta en
linea. Se analizaron un total de 361 respuestas
con modelos de ecuaciones estructurales,
analisis de arranque y analisis multigrupo.
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Durante décadas, los académicos han estudiado los recursos
humanos de muchos sectores diferentes con una amplia gama
de enfoques y metodologias. Sin embargo, todavia hay espacio
para el andlisis del desajuste educativo, mas aun en la industria
de la hosteleria tras el parén de la pandemia COVID-19, ya que
es un tema que ha quedado ligeramente relegado en los ultimos
tiempos. Asi pues, este estudio pretende analizar este
fendmeno a través de una regresion logistica multinomial, una
metodologia que se encuentra infrautilizada en la literatura
relacionada con el capital humano, especialmente en el
desajuste educativo. Los resultados confirman la influencia de
varios factores, como la antigliedad en el puesto, la experiencia
o las competencias, y cuantifican sus efectos sobre las
posibilidades de sufrir desajuste educativo. Asi pues, este
trabajo actualiza las investigaciones anteriores sobre la
cuestion, pero también arroja nueva luz sobre la identificacion
de los principales aspectos en los que los empleados podrian
prestar atencion para tener mejores perspectivas de carrera.

Cuadernos de Turismo, Vol. 54 (2023)

Investigaciones Turisticas
Vol. 26 (2023)

INVESTICACIONES
TURISTICAS

Durante las ultimas décadas el turismo se ha
convertido en una actividad en la que la oferta y la
demanda han aumentado su diversidad. Esta es
una de las razones que explican la multiplicacion
de los tipos de turismo (turismo de
golf, birdwatching, etc.). Junto a estas tipologias
se presentan otras mas dificiles de conceptualizar.
Para evitar confusiones resulta necesario contar
con unas pautas claras de clasificacién de tipos de
turismo. El presente articulo de investigacion
aborda una propuesta de clasificacion de
tipologias a partir de una serie de criterios basicos
previamente definidos.
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Los festivales gastronémicos son frecuentes entre los
apasionados de la experiencia gastronomica en todo el
mundo. Mas importante aun, la retroalimentacion de los criticos
gastrondmicos en las plataformas de medios de comunicacion
se ha convertido en un factor critico para facilitar el proceso de International Journal of Tourism Cities
toma de decisiones de los turistas en ciudades Vol. 9 (2023)
particulares. Ademas, estimular las actividades turisticas
locales, gracias a los festivales gastrondmicos, resulta
beneficioso para el bienestar de los habitantes locales. El (> coerald
propdsito de este documento es brindar a los lectores una visién e
general de las tendencias de investigacion sobre festivales
gastronomicos en ciudades turisticas, ya que el turismo tiene el
potencial de contribuir a las metas de los Objetivos 8, 12 'y 14
sobre consumo y produccion sostenibles y uso sostenible de
los recursos. respectivamente, (OMT: Organizacién Mundial del
Turismo).

Los hallazgos estan relacionados principalmente con
investigaciones anteriores y posteriores a la COVID-19 sobre
festivales gastrondmicos en todo el mundo. Ademas, utilizando
un enfoque inductivo, este articulo revela el impacto de los
festivales gastrondmicos en las ciudades y los
comportamientos  turisticos. Segin  los hallazgos, las
tendencias de investigacion sobre festivales gastronémicos
giran en torno a los “festivales gastrondémicos”, los “festivales
de comida lenta” y los “festivales gastrondmicos locales”. El
andlisis factorial es uno de los analisis mas comunes en este
tipo de investigacion. Otros estudios podrian utilizar los
hallazgos y limitaciones para seleccionar temas y enfoques de
analisis apropiados para sus temas de investigacion.
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Numeros publicados por revistas espafolas
(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del nimero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol 17 N° 1
(2023)

INVESTIGACIONES

WLELESY  [nvestigaciones Turisticas. N° 26 (2023)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio cultural.
Vol 21 N° 3 (2023)

Journal of Tourism Analysis. Revista de Analisis
Turistico. Vol 30 N° 1 (2023)

Revista Internacional de Turismo, Empresa y Territorio.
Vol 6 N° 2 (2022)

Cuadernos de turismo. N° 51 (2023)

Ara Journal. Vol 13 N° 1 (2023)

Estudios Turisticos. N° 224. Dedicaco al Il Simposio
internacional "paradores, turismo vy territorio, rumbo al
centenario” (2022)
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LIBRO

Gen Z, Tourism, and Sustainable Consumption
The Most Sustainable Generation Ever?

Generacion Z, turismo y consumo sostenible es el primer libro que proporciona un relato completo de la Generacion
Z en relacidn con las practicas de consumo sostenible y las culturas de viaje.

: wuy VA 7% La Generacion Z es considerada el mercado de

E V . \v, vﬁ\ﬁv&\q‘\.wév& consumo mas grande del mundo. El crecimiento y el

" i\ v comportamiento de este mercado econdémicamente

éjAgA’ VA”*’?‘vAV significativo tendran enormes implicaciones para el

‘ A/J" A AV’Q AVAV desarrollo futuro de la industria y los destinos turisticos
V".w

YVVAT VA A a

y su sostenibilidad a largo plazo. Caracterizada por ser
la primera generacidn que creci6 con Internet y a veces
incluso denominada la Generacién i, se considera en
general que la Generacion Z tiene un avido interés en
viajar, pero busca hacerlo de una manera que sea

social y ambientalmente consciente. movil conectado y
GEN Z TUURISM AND basado en auténticas experiencias

SUSTA'NABI_E Iocalgs. E_structurado de manera logica y con

contribuciones de una gran cantidad de expertos en el

BONSUMPTIUN tema, este volumen proporciona un examen critico del

comportamiento de los consumidores y de los viajes de
THE MOST SUSTAINABLE GENERATION EVER? la Generacion Z en un contexto internacional

Edited by comparativo y sus implicaciones para el turismo, la
Siamak Seyh, C. Michael Hall hoteleria.
and Marianna Strzelecka
LS. AR, - VIERSAN VRS Adornado con figuras y tablas ilustrativas, este libro

sera de fundamental interés no sdlo para los
responsables politicos, las organizaciones de gestion y
marketing de destinos (DMOs) y los estudiantes de
turismo, hoteleria, consumo sostenible y cultura del
' consumidor, sino también para aquellos que buscan
7 para atender a este mercado clave.

AAW A AV . AV,
VVVA VA A NV
VA VAV YA Y 5
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Concurso “Estudio de insercion laboral de egresados en turismo”

Tal y como se aprobd en la ultima reunién celebrada de la RedIntur con fecha 20 de julio de 2023, se va a llevar a

e
i
T"

4
[
g

cabo un estudio sobre la insercion laboral de los egresados en
turismo en Espafia desde la propia red.

La Universidad de Girona coordinara todas las fases del proceso
de investigacion y todos los grupos/equipos de investigacion
interesados en participar podran mandar un mail antes del 15 de
septiembre de 2023 a info.redintur@gmail.com con la informacion
indicada en los pliegos del concurso.

Una vez pasado el plazo, la Comision Evaluadora seleccionaré al
grupo/equipo de investigacion de apoyo para llevar a cabo dicho
estudio.

DESCARGAR AQUI los pliegos del concurso.

Boletin SICTUR de Novedades en la Investigacion Turistica en Espafa


https://red-intur.org/concurso-estudio-de-insercion-laboral-de-egresados-en-turismo/
https://red-intur.org/concurso-estudio-de-insercion-laboral-de-egresados-en-turismo/
mailto:info.redintur@gmail.com
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Pliego-ESTUDIO-DE-INSERCION-LABORAL-DE-LOS-EGRESADOS-EN-TURISMO.pdf

Haz clic en el calendario para acceder a toda la informacion
Click on the calendar to get further information

Tourism conferences

(Today| K B30 September 2023 ~

Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun
25 29 30 K] 1 Sept 2 3

2023 AIEST Conference - Madrid, Espafia the 6th Inte.r

RG5-IBG Annual International Conference 2023

10th Intemational Conference "Recent Adwve

the 6th International Conference on Event

oth EUGEQ Congress. Music tourism and territory - Barcelon

gth Advances in Tourism Marketing (ATMC)

1 12 13 14 15 16 17

EATSA Euro-Asia Tounism Studies Associatic

From Recovery to Resilience

18 19 20 21 22 23 24

25 26 27 28 29 30 1 Oct

X1 Simposio Intermacional y las XVII Jornad

Gur.«gleCaIendar

Boletin SICTUR de Novedades en la Investigacion Turistica en Espafa


https://red-intur.org/congresos-cientificos-en-turismo/
https://red-intur.org/congresos-cientificos-en-turismo/

A

LLAMADA ORES / CALL

En esta seccion podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos cientificos.

Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos sobre diferentes

materias relacionadas con el turismo en este 112G

Congresos

4th International Travel & Tourism Dynamics Congress: «Green Inspiration» — 31/08/2023

ENTER24 e-Tourism Conference — 01/09/2023

CUI’23 | XI. International Contemporary Urban Issues Conference — 22/09/2023

X Congreso Internacional Cientifico-Profesional de Turismo Cultural (CITC 2024) — 23/10/2023

5th international conference on Tourism imaginaries — 30/11/2023

ADM 2024 6th Advances in Destination Management Forum — 31/01/2024

Boletin SICTUR de Novedades en la Investigacion Turistica en Espafa



https://red-intur.org/llamada-a-autores/
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScb9UO6WM73znBWYsyFUfmLLlz7ToYwOR09xvKENG3YQ0FnjA/viewform
https://enter-conference.org/call-for-contributions/
https://conferencealerts.com/show-event?id=251616
https://www.congresointernacionalturismoculturalcitc.com/llamada-a-comunicaciones
https://red-intur.org/wp-content/uploads/CFP_IMAGINING-TOURISTS-AND-TOURISM.pdf
https://static1.squarespace.com/static/55e58871e4b043c85db4cf7e/t/64a659e94fe4a313c5a7b7ce/1688623594093/Call+for+Papers+ADM+2024.pdf

Revistas

The Metaverse in Hospitality and Tourism — International Journal of Contemporary Hospitality Management —
30/09/2023

Inmersive Technologies in Hospitality and Tourism — International Journal of Contemporary Hospitality
Management — 30/09/2023

The Study of Tourism in Sotheast Asia: Ongoing Trends and Future Directions — Southeast Asia: A Multidisciplinary
Journal — 30/11/2023

The Future of the Tourism Profession — 20/12/2023

Social media influencer marketing in the food and beverage industry — British Food Journal — 31/12/2023

Current Issues in Tourism. Special Issue on
Cybersecurity in travel, tourism, and hospitality — 31/01/2024

Building digital technological capabilities for innovative circular economy models in food supply chain — British
Food Journal — 27/02/2024

Technology Enabled Competitiveness and Experiences in Tourism — 16/03/2024

Libros

Service Innovations in Tourism — 03/09/2023

Handbook of Tourism, Property and Real Estate — 30/11/2023



https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/metaverse-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/metaverse-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/immersive-technologies-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/immersive-technologies-hospitality-and-tourism
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/call-papers-study-tourism-southeast-asia-ongoing-trends-and-future-directions
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/call-papers-study-tourism-southeast-asia-ongoing-trends-and-future-directions
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-future/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/social-media-influencer-marketing-food-and-beverage-industry
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/building-digital-technological-capabilities-innovative-circular-economy-models
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/building-digital-technological-capabilities-innovative-circular-economy-models
https://onlinelibrary.wiley.com/pb-assets/assets/15221970/Special-Issue-Call-for-Papers-1679930871527.pdf
https://www.igi-global.com/publish/call-for-papers/call-details/6677
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Handbook-on-Tourism-Property-and-Real-Estate.pdf

