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El Consell de Mallorca concede un premio Serra de Tramuntana a una
investigacion sobre masificacion turistica

Segun informa el Consell de Mallorca en un
comunicado oficial, esta es la primera edicion
de estos premios que tienen como objetivo
estimular la investigacidon sobre todos los
temas que convierten a la Serra de
Tramuntana en merecedora de la distincion
de la Unesco.

El Consell de Mallorca ha concedido los
primeros premios Serra de Tramuntana a
cinco trabajos de investigacién, que han
tratado sobre los fosiles, los hornos de cal, la
masificacion turistica, el paisaje cultural
forestal y el entorno arqueoldgico de Amallutx, y han sido premiados con 2.000 euros cada uno.

Una de los trabajos de investigacién galardonados ha sido el realizado por la profesora Nora
Mdller con el titulo 'La masificacion turistica de la Serra de Tramuntana: entre la
mercantilizacion y el decrecimiento’, que estudia desde la declaracion de patrimonio mundial
hasta la actualidad.

En total se han presentado 15 trabajos relacionados con cualquier tematica del paisaje cultural
de la Serra de Tramuntana, como el patrimonio hidraulico, los aprovechamientos agrarios, las
construcciones de 'pedra en sec', las 'possessions’, los elementos patrimoniales, los caminos
de montafa, la afluencia de visitantes, las medidas de proteccion o los recursos naturales.

Los criterios para valorar los trabajos han sido la originalidad, el interés cientifico, la adecuacién
a la temética de paisaje cultural y la aplicaciéon practica a la gestién del Patrimonio Mundial.
Podian ser trabajos no inéditos, pero en ningun caso podian haber sido subvencionados,
premiados o becados por ningun otro certamen.
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La Junta de Andalucia a través de la
Empresa Publica para la Gestion del
Turismo y del Deporte de Andalucia S.A.
ha sacado a licitacion el “servicio
consistente en el trabajo cualitativo y
.2 cuantitativo del estudio sobre Ila
percepcion de los residentes hacia el
turismo”.

W ¢

El publico objetivo del estudio estara
formado por personas de ambos sexos
mayores de 18 afos que residen en
Andalucia y los objetivos, tanto de la
parte cualitativa como cuantitativa, a

analizar serian los siguientes:

» Conocer la percepcidn sobre el turismo segun diferentes perfiles sociodemograficos, lugares
de residencia/trabajo dentro del municipio y nivel de calidad de vida / bienestar.

» Conocer la percepcion global sobre el turismo.

» I[dentificar los impactos econémicos (positivos y/o negativos) del turismo segun la opinién de
los residentes.

» Identificar los impactos sociales (positivos y/o negativos) del turismo segun la opinion de los
residentes.

* |[dentificar los impactos culturales (positivos y/o negativos) del turismo segun la opinién de los
residentes.

» I[dentificar los impactos ambientales (positivos y/o negativos) del turismo segun la opinién de
los residentes.

» Conocer la opinidn de los residentes sobre estrategias de mejora en el desarrollo turistico.

Para llevar a cabo del estudio se llevaran a cabo dos lotes. Uno cualitativo que se basara en la
recogida de informacion a través de cuatro grupos de discusion (residentes vinculados al
turismo, residente sin vinculacién con el turismo, residentes en municipios con nivel medio de
saturacion turistica y residentes en municipios con nivel bajo de saturacién turistica). Habra
otro lote cuantitativo que consistira en mas de 3.000 encuestas presenciales en municipios de
litoral, municipios de interior y capitales de provincia.
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Consumer behavior and marketing decisions
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El grupo de investigacion Consumer behavior and marketing decisions pertenece a la
Universidad de la Rioja. El grupo fue creado en noviembre de 2017 y desde entonces, viene
desarrollando su actividad investigadora en el area de la economia y la empresa, prestando
especial atencion a las siguientes lineas de investigacion:

Aceptacidon de nuevas tecnologias y nuevos productos.
Comercio minorista.

Comportamiento del consumidor.

Comunicacion comercial.

Innovacién en marketing.

Marketing del vino y enoturismo.

Omnicalidad.

Turismos de compras y compras de los turistas.

O O 0O O O O O O

6 Boletin SICTUR de Novedades en la Investigacion Turistica en Espaia
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Is heritage tourism a panacea for rural decline? A comparative study of the Camino de
Santiago and the Canal de Castilla in Spain

El objetivo de este articulo es establecer si el
fomento del turismo rural mediante la
reutilizacién y promocion del patrimonio ha
sido capaz de mitigar el declive demografico
en una zona de Espafa en proceso de
despoblacién. Se comparan dos tipos de
turismo de ruta en el noroeste de Castilla, a
saber, la milenaria ruta de peregrinacion a
Santiago de Compostela y el Canal de
Castilla del siglo XIX. Durante tres décadas,
las autoridades publicas han estimulado
activamente el turismo a lo largo de estas
rutas con el fin de retener a la poblacion. Los
resultados revelan que las inversiones y la
promocion del sector publico han contribuido
al crecimiento del turismo a lo largo de ambas
rutas, pero no han frenado el declive
demografico. La falta de revitalizacion del
campo es el resultado del éxodo rural
precedente.

Journal of heritage tourism
(2023)

§ Heritage
F Tourism*

The case of BeReal and spontaneous online social networks and their impact on tourism:
research agenda

Current Issues in Tourism
Vol 97 (2023)
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La importancia de las redes sociales en el
turismo ha sido extensamente documentada en
la literatura. La mayoria de las redes sociales
comparten caracteristicas comunes, siendo la
principal que permiten que los usuarios y las
empresas planifiquen y  editen sus
publicaciones. Recientemente ha surgido un
nuevo tipo de redes sociales, las espontaneas,
que pueden ser productos independientes (por
ejemplo, BeReal) o funciones afiadidas a redes
sociales ya existentes como Instagram o
Facebook. Esta nota de investigacion
proporciona un acercamiento inicial a las redes
sociales espontaneas y cémo pueden cambiar
la dinamica de los viajeros y las empresas

turisticas. Proporciona una agenda de
investigacion sobre el crecimiento de las
mismas.
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El objetivo principal de este estudio es
investigar las repercusiones turisticas de
dafos al patrimonio a partir de intervenciones
perniciosas (con/sin intencién dolosa).
Paralelamente, se analizan los motivos que
llevan a cometer estas actuaciones, asi como
dar a conocer las medidas y acciones
tomadas. Para ello se seleccionaron 6
recursos patrimoniales por su relevancia
social y su repercusion en medios de
comunicacion. La metodologia cualitativa-
cuantitativa empleada analiza el contenido de
noticias surgidas en prensa, junto con
entrevistas  en profundidad a 11
expertos/profesionales en la materia. Los
resultados revelan que es necesario aplicar
con mayor determinacion las sanciones hacia
los actos de irresponsabilidad social contra el
patrimonio, ademas de poner en marcha
medidas preventivas politico-administrativas
de proteccion y control del patrimonio
cultural, mas efectivas.

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio
Cultural
Vol 29 n? 2 (2023)
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Journal of Travel Research
(2023)
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TRAVEL AND TOURISM RESEARCH ASSOCIATION

JOURNAL OF
TRAVEL RESEARCH

Este estudio evalua los cambios en las
elasticidades gasto-precio de los turistas
extranjeros en los periodos estivales de 2019,
2020 y 2021 a partir de un marco que combina
teorias microecondémicas, de aversion a la
pérdida, de desigualdad de precios y de ahorro
por precaucién. Con los microdatos de mas de
34.000 turistas extranjeros que visitan Espafa,
se estiman regresiones OLS y cuantilicas para
examinar empiricamente las elasticidades del
gasto con respecto a los precios de los servicios
de transporte, las actividades de ocio y los bares
y restaurantes en el destino. (i) la elasticidad
gasto-precio del transporte (actividades de ocio)
aumenta (disminuye) durante la pandemia,
mientras que la de bares y restaurantes
permanece invariable, (i) los turistas
extranjeros son comparativamente menos
elasticos gasto-precio a niveles de gasto
elevados en transporte y bares y restaurantes, y
(iii) las elasticidades gasto-precio son muy
heterogéneas dependiendo del pais de origen.
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En el entorno online, la cohorte generacional
a la que pertenece el usuario determina
significativamente sus motivaciones,
preferencias y comportamientos. En el
contexto del turismo gastrondmico, el
presente trabajo pretende: (1) examinar el
grado de congruencia entre los mensajes
que el turista recibe de las OMD y de otros
turistas a través de comentarios en redes
sociales afecta a su atencion y respuestas
afectivas; (2) analizar el efecto de la cohorte
generacional en las respuestas de los
usuarios; (3) investigar las diferencias en los
mensajes relacionados con la gastronomia
entre cohortes generacionales segun
distintos niveles de congruencia. Se realiza
un experimento de seguimiento ocular para
manipular la congruencia del mensaje (alta
frente a baja) y la cohorte generacional del
usuario (Millennials frente a Generacion Z).

Journal of Hospitality and Tourism
Management
Vol 55 (2023)
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Investigaciones Turisticas
N2 25 (2023)

ISSN-2174-5609

Investigaciones
TURISTICAS

El propésito de esta investigacion es el de
estudiar estas percepciones tomando las
relaciones de intercambio social las cuales
son duales como unidad de analisis.
Basado en una revision de la literatura, se
realiz6 una encuesta con los residentes del
pueblo patrimonial de Besalu. Cuatro
relaciones de intercambio  fueron
identificadas utilizando analisis factorial.
Los resultados muestran que las
percepciones sobre los intercambios que
involucran los recursos del espacio
publico, el cual tiende a ser escaso en los
pueblos patrimoniales, y el comercio, estan
vinculados con la voluntad de los
residentes de aceptar mas turistas. Esto
sugiere que estos recursos son criticos ya
que afectan las percepciones que los
residentes tienen del intercambio turistico.
Los resultados también demuestran que
los residentes perciben que el turismo
contribuye de manera significativa a la
conservacion del patrimonio.
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Numeros publicados por revistas espafolas
(Haz clic en la imagen de la revista y accede a la tabla de contenidos del numero)

ROTUR. Revista de Ocio y Turismo. Vol
17 N2 1 (2023)

Investigaciones

B Investigaciones Turisticas. N2 25 (2023)

Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio
cultural. Vol 21 N2 2 (2023)

ANALYSIS

Journal of Tourism Analysis. Revista de
Analisis Turistico. Vol 29 N2 2 (2022)

Revista Internacional de Turismo,
Empresa y Territorio. Vol 6 n? 12 (2022)

Cuadernos de turismo. N2 50 (2022)

5 'E Ara Journal. Vol 12 N2 1 (2022)
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INGLODE UNIVERSITAT

Estudios Turisticos. N2 223. Monografico
El turismo en Espafa, 1951-1962 (2022)
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https://www.uco.es/ucopress/ojs/index.php/riturem/issue/view/1174
https://revistas.udc.es/index.php/rotur
https://revistes.ub.edu/index.php/ara/issue/view/2767

LIBRO

Managing the
Smart Revolution
in Tourism Firms

Innovation and Value Creation
in the Era of Data

Las tecnologias inteligentes estan
revolucionando el turismo, ya que estan
teniendo un profundo impacto en la forma en
que los turistas se comportan y en como las
empresas interactuan con ellos y crean valor.
La creciente disponibilidad de Big Data en
tiempo real y los avances logrados en las
técnicas de andlisis de datos, inteligencia
artificial e 1oT, han empezado a transformar
las organizaciones turisticas de formas no
contempladas anteriormente, y de forma
duradera.

El grado de sofisticacion alcanzado y la
velocidad a la que se esta produciendo esta
denominada Revolucion Inteligente implican
que los profesionales del turismo que
carezcan de una formacion digital y centrada
en los datos pertinente corren el riesgo de
quedarse atras y de no poder aprovechar las
oportunidades que se ofrecen para crear
ventajas competitivas sostenibles.

Este libro ofrece los ultimos y mas relevantes
avances en el campo de la transformacion
inteligente y las practicas de gestion que
pueden ponerse en practica para seguir

creando valor en los proximos afios. Dividido en cuatro partes principales y 23 capitulos, pone
de relieve los retos que la revolucion inteligente plantea a las empresas turisticas aportando
conocimientos actualizados sobre la bibliografia, la investigaciéon y las experiencias del autor.
El libro también proporcionara una guia para la accion a los lideres empresariales y a quienes
se acerquen por primera vez a los fundamentos de la Revolucion Inteligente. También servira
como valioso texto para estudiantes de grado y posgrado en cursos especializados en turismo,

tecnologia y transformacioén empresarial.



https://sictur.es/details/production/155558
https://sictur.es/details/production/155558

- Se trata de una tesis doctoral por compendio de publiaciones que muestra,

a partir de los resultados de investigaciones realizadas en el contexto de
-~ trescasos de estudio, la relevancia de algunas modalidades del turismo no
O UES ArTA T. masivo que se sustentan en un enfoque territorial del desarrollo turistico. El
primer articulo publicado propone el disefio y activacion de la modalidad de
senderismo para ciudades pequenas de hasta 100.000 habitantes ubicadas
en las regiones priorizadas para el desarrollo de la actividad turistica en el
Cuba. Se trata de aprovechar adecuadamente el potencial natural,
ambiental y sociocultural de las zonas suburbanas de la ciudad de Trinidad,
en interés de la reactivacion productiva y los servicios en el contexto del

Universi
AN
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desarrollo local.

El segundo articulo esta relacionado con el desarrollo turistico comunitario rural del poblado de
Arango en el municipio de Guanabacoa, en la provincia de La Habana, Cuba. Se aplico el
método Design Thinking para disefar productos turisticos e identificar las perspectivas
potenciales para el desarrollo turistico comunitario rural, mediante el disefo y puesta en valor
turistico de un tour que sera capaz de generar nuevos emprendimientos locales encaminados
a sustentar los procesos logisticos y organizativos, que permitan dinamizar la economia local
y el bienestar de la poblacion receptora.

La tercera publicacién se fundamenta en el analisis de las estrategias que permitan desarrollar
el agroturismo en zonas menos favorecidas, en concreto en la Hacienda Guachinango de
Trinidad, en la que su diversidad de recursos y atractivos naturales, patrimoniales e histéricos-
culturales constituyen potencialidades aprovechables para establecer un modelo de
reactivacion agroturistica para zonas rurales en el marco de la sostenibilidad. Las experiencias
derivadas del trabajo pueden ser aplicables en otros contextos similares del pais y del area
centroamericana, donde no son pocas las familias campesinas que diariamente se enfrentan
a la precariedad y el alto precio de vida que deben pagar por el hecho de dedicarse a la
pequefa produccion agropecuaria en una zona rural. A pesar de contar con riquezas naturales,
historicas y culturales similares.

Los casos analizados se basan en el aprovechamiento sostenible de los recursos
patrimoniales, histéricos, ambientales y socioculturales como elemento generador de ingresos
economicos en el ambito del desarrollo local. Es necesario propiciar la cooperacion y apoyo
colaborativo entre el sector publico y el privado, de manera que se puedan aprovechar las
experiencias y ventajas que proporciona el enfoque eminentemente sectorial del sector turistico
estatal y las fortalezas que ofrece el enfoque territorial sustentado en el aprovechamiento
sostenible del espacio, las riquezas naturales, patrimoniales, historico-culturales vy
socioecondmicas que proporciona la actividad turistica para el desarrollo local.
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https://red-intur.org/congresos-cientificos-en-turismo/
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LLAMADA A-AUTORES / CALL FOR PAPERS —

En esta seccién podra encontrar un breve listado de llamadas a autores para congresos
cientificos.
Puede consultar el listado completo de llamadas para revistas, capitulos de libros y congresos

sobre diferentes materias relacionadas con el turismo en este

Congresos

7th Annual Conference of the International Place Branding Association (IPBA) — 04/05/2023

International Conference on Tourism (ICOT2023) — 15/05/2023

Dos Algarves: Tourism, Hospitality & Management Journal- Special issue on Tourism & the Arts.
—15/05/2023

From Recovery to Resilience: Sustainable Pathways for Transforming Tourism — 15/05/2023

V COODTUR. Tourism, sustainability and well-being: priorities and trends - 25/05/2023

Sustainability Development Challenges of Territories in Contexts of Uncertainties due to External
Shocks and Risks — 30/05/2023

Il Congreso Latinoamericano de Investigacién en Hoteleria y Restauracion — 31/05/2023

10th International Conference “Recent Advancements in Tourism Business, Technology and Social
Sciences” — 03/06/2023

5th International Tourism and Retail Service Management Conference (TRMC 2023) — 05/06/2023

XIV. CONGRESO INTERNACIONAL DE TURISMO Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS
COMUNICACIONES. TURITEC 2023. — 09/06/2023

The 7th World Research Summit for Hospitality and Tourism — 16/06/2023

Il Congreso Internacional de Gestion Turistica del Patrimonio Cultural y Natural en destinos de
interior — 20/06/2023

| Congreso Internacional en Turismo Literario y Cinematoqgrafico — 01/07/2023

4th International Travel & Tourism Dynamics Congress: «Green Inspiration» — 31/08/2023

5th international conference on Tourism imaginaries — 30/11/2023



https://red-intur.org/llamada-a-autores/
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https://cmt3.research.microsoft.com/ICFRRT2023
https://www.coodtur.org/wp-content/uploads/2023/04/VCongresoCOODTUR_2Circular-2.pdf
https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fcmt3.research.microsoft.com%2FAPDR2023&data=05%7C01%7Cjakson.soares%40udc.gal%7C3d12af8fbe4849e67b6108db1cbfccf1%7Ccea1ea3e60b24f75a6c2a6022e8f961b%7C0%7C0%7C638135383543438250%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C2000%7C%7C%7C&sdata=BJ4tJIEDk3t6XOtK0qf7Ts2CzmuE0lsoj6IUeYKE5Jw%3D&reserved=0
https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fcmt3.research.microsoft.com%2FAPDR2023&data=05%7C01%7Cjakson.soares%40udc.gal%7C3d12af8fbe4849e67b6108db1cbfccf1%7Ccea1ea3e60b24f75a6c2a6022e8f961b%7C0%7C0%7C638135383543438250%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C2000%7C%7C%7C&sdata=BJ4tJIEDk3t6XOtK0qf7Ts2CzmuE0lsoj6IUeYKE5Jw%3D&reserved=0
https://www.cett.es/es/landings/congreso-latinoamericano-de-investigacion-en-hoteleria-y-restauracion
https://iacudit.org/Conference2023/paper-submission/
https://iacudit.org/Conference2023/paper-submission/
https://www.iftm.edu.mo/stm/en/conference/trmc2023/index.html
https://turitec.es/
https://turitec.es/
https://www.elsevier.com/events/conferences/world-research-summit-for-hospitality-and-tourism
https://newsletter.congresogestionturisticadelpatrimonio.com/c/8vy8p/ucsukwey/_ifuogjuwg8
https://newsletter.congresogestionturisticadelpatrimonio.com/c/8vy8p/ucsukwey/_ifuogjuwg8
https://www.cett.es/es/landings/congreso-internacional-en-turismo-literario-y-cinematografico
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScb9UO6WM73znBWYsyFUfmLLlz7ToYwOR09xvKENG3YQ0FnjA/viewform
https://red-intur.org/wp-content/uploads/CFP_IMAGINING-TOURISTS-AND-TOURISM.pdf

Revistas

Special Issue of Current Issues in Tourism (CIT), «<Human-Machine Interaction in Tourism» —
15/05/2023

Next-Gen of Tourism: Unleashing the Potential of Metaverse, ChatGPT, Blockchain, Web 3.0, and
Beyond — 30/05/2023

Toursim Review. Reshaping Future Tourism through Innovation — 31/05/2023

Gastronomy tourism: new trends, realities and pathways for the future — 31/05/2023

Call for Papers for a Curated Impact Collection in Annals of Tourism Research Empirical Insights
on the topic of ‘litter-free tourism’ — 30/06/2023

Revista Galega de Economia. Circular Economy, Sustainability and Degrowth — 30/06/2023

Tourism Geographies on Antarctic Tourism — 30/06/2023

Food, Culture and Society special issue on food, gastronomy and creative economies — 30/06/2023

Information and Communication Technology and Economic Implications in Hospitality and Tourism

—01/07/2023

Journal of Policy Research in Tourism, Leisure and Events. Special Issue: Technologies of
surveillance and control in travel and tourism — 31/07/2023

Journal of Hospitality & Tourism Education. Special Issue on Mindfulness and mental health in
hospitality and tourism education and the workplace — 06/08/2023

The Future of the Tourism Profession —20/12/2023

Current Issues in Tourism. Special Issue on
Cybersecurity in travel, tourism, and hospitality — 31/01/2024

Technology Enabled Competitiveness and Experiences in Tourism — 16/03/2024



https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-human-machine/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-human-machine/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743
https://red-intur.org/wp-content/uploads/next-Gen-of-tourism.png
https://red-intur.org/wp-content/uploads/next-Gen-of-tourism.png
https://www.emeraldgrouppublishing.com/calls-for-papers/reshaping-future-tourism-through-innovation
https://revistes.ub.edu/index.php/tourismheritage/announcement
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Curated-Impact-Collection.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Curated-Impact-Collection.pdf
https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Frevistas.usc.gal%2Findex.php%2Frge%2Fannouncement%2Fview%2F108&data=05%7C01%7Cjakson.soares%40udc.es%7C52cd2aa008a04eeae08e08daff6bb165%7Ccea1ea3e60b24f75a6c2a6022e8f961b%7C0%7C0%7C638103135279729273%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=TVHTz2MJZWsYMM5T0tNGc1Nk184McPQI8scfOBlWqxo%3D&reserved=0
https://www.tgjournal.com/antarctic-tourism.html
https://red-intur.org/wp-content/uploads/FCS-special-issue-Mar2023.pdf
https://journals.sagepub.com/pb-assets/cmscontent/TEU/TE-Special-Issue_IT-Economics_CFP-1678443671.pdf
https://journals.sagepub.com/pb-assets/cmscontent/TEU/TE-Special-Issue_IT-Economics_CFP-1678443671.pdf
https://www.tandfonline.com/toc/rprt20/current
https://www.tandfonline.com/toc/rprt20/current
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/journal-hospitality-tourism/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743%20
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/journal-hospitality-tourism/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743%20
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-future/?utm_source=TFO&utm_medium=cms&utm_campaign=JPG15743
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://think.taylorandfrancis.com/special_issues/current-issues-tourism-cyber-security/
https://onlinelibrary.wiley.com/pb-assets/assets/15221970/Special-Issue-Call-for-Papers-1679930871527.pdf

Libros

Creative Methods for Critical Event Studies — 26/05/2023

Coaching and Mentoring in Tourism, Hospitality and Events — 01/05/2023

Marketing and Design in the Service Sector: Enhancing Customer Experience — 15/05/2023

Consumer behaviour in Hospitality and Tourism: Contemporary Perspectives and Challenges —
30/05/2023

The Handbook of Regenerative Destinations through Responsible and Creative Tourism —
30/05/2023

Metaverse marketing and business opportunities — 01/06/2023

Handbook of Tourism, Property and Real Estate — 30/11/2023



https://red-intur.org/wp-content/uploads/Call-for-chapters-Creative-methods-for-critical-event-studies.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Coaching-Mentoring-in-Tourism-Hospitality-Events_contributor-guidelines_FINAL.docx
https://red-intur.org/wp-content/uploads/marketing-and-design-in-the-service-sector.docx
https://red-intur.org/wp-content/uploads/consumer-behaviour-in-hospitality-and-tourism.docx
https://red-intur.org/wp-content/uploads/consumer-behaviour-in-hospitality-and-tourism.docx
https://red-intur.org/wp-content/uploads/CFP_Revised-2023.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/CFP_Revised-2023.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/BOOKCALL-Meta-Final-new3.pdf
https://red-intur.org/wp-content/uploads/Handbook-on-Tourism-Property-and-Real-Estate.pdf

