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El VI SOCANTUR abre su convocatoria de
comunicaciones para su celebracion en
Vila Real en junio de 2027

La Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro (UTAD), en Vila
Real (Portugal), acogera del 15 al 18 de junio de 2027 el VI
SOCANTUR - Congreso Internacional de Sociologia y Antropologia
del Turismo, un encuentro dirigido a investigadores, docentes,
estudiantes y profesionales interesados en el estudio del turismo
desde las ciencias sociales.

La organizacidn mantiene abierta la convocatoria de
comunicaciones hasta el 30 de septiembre de 2026. Las propuestas
deberdn presentarse mediante un resumen extendido y podran
encuadrarse en alguno de los 13 grupos de trabajo previstos, entre
ellos turismo y desarrollo local, género, patrimonio, turismo urbano
y rural, gastronomia, sostenibilidad o formacién. Adem3s, existe un
grupo especifico para estudiantes de master y doctorado en
Turismo.

Las comunicaciones podran presentarse en espafol, portugués,
inglés u otras lenguas oficiales iberoamericanas. Algunas
contribuciones destacadas podrdn ser seleccionadas para
publicaciones posteriores. Desde REDINTUR animamos a
investigadores, profesorado y estudiantes de las universidades de la
Red a participar en este foro internacional de intercambio
cientifico.

7 Fechas: 15-18 de junio de 2027
? Lugar: UTAD, Vila Real (Portugal)
Envio de comunicaciones: hasta el 30 de septiembre de 2026.
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Noticias

REDINTUR ICARION

Facultad de Empresa, Finanzas y Turismo
Universidad de Extremadura -

Los ocho mecjores TFEMs de Turismo de REDINTUR
defenderdn sus trabajos en Caceres el proximo 12 de
noviembre

REDINTUR ha seleccionado los ocho mejores Trabajos Fin de Master (TFM) del curso
2025/2026 de los masteres universitarios en Turismo que integran la Red.

Sus autores defenderan sus investigaciones el préximo 12 de noviembre en Caceres, en
una jornada que reunird a representantes de las universidades de REDINTUR y del sector
turistico.

Los ocho finalistas son Ariela Bankier, Adriana Garcia Paz, Maggie Marie Dickmann, Maria
Elizabeth Carolina Bustamante Cubillos, Patricia Gomez Manzano, Maria Teresa Palazdn
Egea, Berta del Carmen Mufioz Embuena y Alvaro Pérez Ldpez. Sus investigaciones
abordan temas de gran actualidad para el turismo, como la accesibilidad, la
sostenibilidad, el turismo gastronémico y cinematografico, la desestacionalizacidon, el
astroturismo, los Destinos Turisticos Inteligentes, el patrimonio cultural y el
emprendimiento turistico.

La cita contarad ademas con el apoyo de Icarion y Visit Finland, patrocinadores de los dos
premios que reconoceran las mejores investigaciones presentadas. Su colaboracién
refuerza el vinculo entre universidad y sector turistico, impulsando la transferencia de
conocimiento y poniendo en valor el talento y la excelencia del alumnado de posgrado.

El12 de noviembre, los ocho finalistas presentaradn sus trabajos ante el tribunal y optaran a
los dos galardones patrocinados por ambas entidades.
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Espana refuerza su posicionamiento turistico en China como
Pais Socio Oficial del GTEF 2026

Espafa participa como Pais Socio Oficial en el Global Tourism Economy Forum (GTEF)
2026, celebrado del 15 al 17 de octubre en Macao (China), en una accidn estratégica
orientada a fortalecer su presencia en el mercado chino y a consolidar las relaciones
institucionales y empresariales entre ambos paises. La delegacion espanola esta
encabezada por el director general de Miguel Sanz y cuenta con la participacién de 14
empresas y destinos turisticos nacionales.

Durante el foro, Espafa presenta un modelo turistico basado en la competitividad, la
sostenibilidad, la innovacién y la mejora continua de la experiencia del visitante. La agenda
incluye encuentros profesionales, mesas de trabajo y acciones promocionales dirigidas a
reforzar la cooperaciéon con los principales agentes turisticos chinos e internacionales.

Uno de los momentos destacados del evento ha sido el denominado“Almuerzo de
Espafa”, una iniciativa destinada a promocionar la gastronomia espafola como elemento
diferenciador de la experiencia turistica. El menu fue disenado por el chef Javi Estévez,
reconocido con una estrella Michelin, poniendo en valor la riqueza gastrondmica y cultural
del pais como atractivo para el mercado internacional.

La participacion en el GTEF se enmarca dentro de una estrategia mas amplia de
promocion turistica en China desarrollada por Turespana, que incluyd también la
celebracion del Spain Travel Market China 2026 en Hangzhou, un encuentro orientado a
generar nuevas oportunidades de negocio entre operadores chinos y destinos turisticos
espanoles.

Esta presencia institucional pone de manifiesto la importancia estratégica del mercado
chino para el turismo espafol y refuerza las oportunidades de colaboracién, intercambio
de conocimiento y desarrollo de iniciativas conjuntas en un contexto de recuperacién de la
movilidad internacional y creciente interés por experiencias turisticas sostenibles y de
calidad.

Fuente. Demdcrata (16/10/2026)
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El fendmeno “coolcation” _en el turismo

contemporaneo: andlisis critico de un nuevo
concepto vinculado al cambio ¢climético

ROTUR (2026)

El término coolcation, resultado de la
fusion de cool y vacation, ha
emergido recientemente en
discursos turisticos, mediaticos vy
académicos como una respuesta
adaptativa al calentamiento global y
a los efectos del cambio climatico
sobre los destinos tradicionales. Este
articulo presenta una revisidon critica
estructurada del periodo 2020-2025
que combina la caracterizaciéon
descriptiva de la produccién
documental, el andlisis de contenido
tematico y el andlisis critico del
discurso, con el objetivo de indagar si
coolcation constituye una categoria
analitica consolidada o mas bien un
buzzword de caracter coyuntural. Los
resultados muestran usos
heterogéneos del concepto con
funciones promocionales, simbdlicas
y tranquilizadoras que tienden a
despolitizar el turismo en el contexto
de la crisis ecoldgica. Desde el
enfoque de la justicia ambiental, el
analisis permite identificar discursos
asociados a patrones de movilidad
climatica desigual y estrategias de
adaptacion potencialmente elitistas,
en las que determinados segmentos
sociales pueden acceder a nuevos
destinos  “frescos” mientras las
vulnerabilidades y desigualdades de
las comunidades receptoras reciben
una atencién limitada.

Procesos cocreativos en la construccion de
la_imagen de los destinos turisticos: los
influencers como actores en la cocreacion

Cuadernos de Turismo (2026)

El cambio de paradigma hacia un
mercado orientado a la demanda
ha convertido a los turistas en
cocreadores de productos vy
servicios. Con las redes sociales
han surgido los influencers que
ayudan a dar forma a la imagen de
los destinos e influyen en las
decisiones de viaje de los turistas
potenciales. Este analisis
sistematico basado en el marco
ADO-TCM muestra que los
influencers actuan como
catalizadores de la cocreacion,
aungue su papel aun no se ha
investigado en profundidad en la
literatura, y ofrece conlusiones
tedricas y practicas.
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Articulos cientificos

Satisfaction _over__sustainability: What _do
platform _eco-friendliness _ratings _really
measure?

Journal _of Hospitality & Tourism
Management (2026)

Este estudio examina Si las
valoraciones de los consumidores
sobre la sostenibilidad de los hoteles
reflejan su desempefo en entornos de
reseflas mediadas por plataformas.
Utilizando datos de 6304 hoteles en
100 ciudades, comparamos las
valoraciones de sostenibilidad de
Expedia con la informacién de
sostenibilidad de Booking.com . El
analisis mediante maquinas de
vectores de soporte y regresion lineal
muestra que las valoraciones de
sostenibilidad se explican casi por
completo por la satisfaccion general
del huésped, mientras que los
indicadores de sostenibilidad (junto
con la categoria del hotel, la cadena, el
precio y el nudmero de resefas)
aportan un poder explicativo
insignificante. Estos hallazgos indican
gue las valoraciones de sostenibilidad
se reconstruyen en gran medida a
partir de impresiones generales del
servicio, en lugar de evaluaciones
informadas del desempefio ambiental.
Los resultados constituyen una prueba
de los limites de la teoria de la
sefalizacién en contextos de resefas
digitales, de baja implicacién y con
multiples atributos, demostrando que
las senales de sostenibilidad creibles
pueden verse eclipsadas por el juicio
heuristico.

A _conceptual framework for experiential

astrotourism: from stargazing to storytelling

Worldwide Hospitality _and Tourism
Themes (2026),

Objetivo
Este estudio busca integrar la
literatura emergente sobre

astroturismo para reconceptualizar el
cielo nocturno no solo como un
recurso cientifico, sino también como
un espacio narrativo. Presenta un
modelo conceptual que considera la
narracion de historias legendarias y la
proteccién de los cielos oscuros como
los dos componentes principales de
experiencias turisticas sostenibles y
transformadoras.

Disefio/metodologia/enfoque

El articulo presenta una metodologia
conceptual de revision bibliografica,
que utiliza fuentes académicas

interdisciplinarias, informes
institucionales \Y% marcos de
certificacion internacionales

relevantes para el astroturismo, la
astronomia cultural, la mitologia y la
preservacion del cielo oscuro.

Recomendaciones

El  articulo demuestra que el
astroturismmo es mas que una simple
actividad en la naturaleza; es también
un medio de viaje culturalmente
significativo y rico en simbolismo. Las
historias mitoldégicas generan una
mayor conexién con el entorno, crean
un sentido de pertenencia y ayudan a
recordar experiencias. Por otro lado,
los programas de conservacion del
cielo nocturno contribuyen a la
sostenibilidad, realzando la
singularidad de los destinos e
involucrando a las personas en sus
comunidades.
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A Hierarchy of Value in the Adoption
of Radical _Service Innovations:
Evidence From Wellness Hospitality

Cornell Hospitality Quarterly (2026)

Este articulo investiga los desafios
operativos del lanzamiento de
innovaciones radicales en el servicio
(IRS) en la industria hotelera. Si bien
las IRS son un motor principal de la
ventaja competitiva, la literatura
sobre gestion de operaciones se ha
centrado principalmente en las
innovaciones incrementales.
Abordamos esta brecha examinando
la ventana de innovacién , la fase
critica posterior a la implementacion
donde una empresa introduce una
propuesta de valor radical (la
habitacion de huéspedes centrada
en el bienestar) que entra en
conflicto con las rutinas operativas
establecidas. Utilizando un conjunto
de datos Unico de registros de
reservas y encuestas coincidentes de
un importante hotel de destino
durante el lanzamiento de su IRS
(2014-2015), empleamos la
correccion de Heckman y la
regresion de cuantiles para
desentranar los efectos de los
impulsores extrinsecos (eficiencia
del proceso), intrinsecos (emocidn
experiencial) y sistémicos (valor
econdémico) en la satisfaccidn del
huésped. Nuestros resultados
revelan una jerarquia de valor en la
adopcién de innovaciones radicales:
encontramos que la eficiencia
operativa en el proceso de registro
actlia como un guardian, ya que
funciona como un mecanismo
educativo que reduce la ansiedad
tecnoldgica y permite la cocreacion
del cliente.

Constructing_a career advancement

model with women hotel executives

International Journal of Contemporary

Hospitality Management (2026)

Objetivo

Comprender las decisiones y acciones
profesionales de las mujeres a lo largo
del tiempo es fundamental para
eliminar las barreras sistémicas en el
liderazgo hotelero. El propdsito de este
estudio fue desarrollar un modelo de
avance profesional femenino,
especifico para el sector hotelero y
orientado a procesos, mediante el
analisis de las acciones, secuencias y
condiciones que configuran su
progresion hacia puestos de liderazgo
ejecutivo.
Disefio/metodologia/enfoque
Utilizando la teoria fundamentada
constructivista, se realizaron
entrevistas semiestructuradas a 18
mujeres ejecutivas de hoteles en los
Estados Unidos.

Recomendaciones

El modelo de desarrollo profesional
surgié del andlisis de datos. Los
resultados revelan cuatro acciones
ciclicas en la carrera profesional:
adquisiciéon de conocimientos,
desarrollo de una red de contactos,
establecimiento de metas y movilidad,
donde los factores personales y
organizacionales actuan como
condiciones limite de sus trayectorias.
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ROTUR

Fvints de Delo y Turkeme

INVESTIGACIONES
TURISTICAS |

ROTUR. Revista de Ocio y, Investigaciones Turisticas
Turismo

JOURNAL OF TOURISM

PA\S<>_§ ANALYSE

[ ; - REVISTA DE ANALISIS TURISTICO
Revistade lurismo lur oy izie

y Patrimonio Cultural

Pasos. Revista de Turismo Journal of Tourism
v Patrimonio cultural Analysis (JTA)

RITUREM
REVISTA INTERNACIONAL DE
TURI ESA Y TERRITORIO

NUEVA EPOCA A
Volumen 4, numero 2 A

Revista Internacional de Cuadernos de Turismo
Turismo, Empresay Territorio

Estudios Turisticos

Ara Journal Estudios Turisticos
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Al Implementation for
Next-Generation Travel
Management Systems

Perfecto Gatbontan Aguino Jr., Mohit Yadav,
and Revenio Gabanilla Jalagat Jr.

Al lmplementation for Next-Generation Travel Management Systems

2026

La inteligencia artificial (lA) estd transformando la industria global de viajes y
turismo al redefinir la forma en que las organizaciones diseflan servicios,
interactdan con los clientes y gestionan sus operaciones. Tecnologias como el
aprendizaje automatico, el analisis predictivo y la automatizacidn inteligente estan
haciendo que los sistemas de gestion de viajes sean mas eficientes, receptivos y
personalizados. Las herramientas basadas en IA, como los chatbots, los asistentes
virtuales y los sistemas de recomendacidn, mejoran la experiencia del cliente a la
vez que facilitan la gestion del personal, la planificaciéon operativa y la toma de
decisiones financieras. A medida que la disrupcién digital continla transformando
los modelos de negocio tradicionales, comprender la implementacién efectiva de
la IA se ha vuelto esencial para las organizaciones que buscan mejorar su
rendimiento, fortalecer su competitividad y satisfacer las expectativas cambiantes
de los clientes. Los continuos avances en la adopcién de la |A estan creando nuevas
oportunidades de innovacién en todo el ecosistema de viajes.

La implementacion de la IA en los sistemas de gestion de viajes de prdoxima
generacién ofrece un analisis exhaustivo y multidisciplinario de cémo la
inteligencia artificial esta transformando el sector turistico. El libro explora la
integracion de la IA en las funciones organizativas clave y demuestra cémo las
tecnologias emergentes pueden mejorar la toma de decisiones, la interaccidon con
el cliente y la eficacia operativa.
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Imagen dos destinos de geoturismo através do conteudo gerado
pelo utilizador nas redes sociais: emocdes, sustentabilidade,
engaement e intencdes copo

Verdnica da Rocha Bernardo

La creciente relevancia de las redes sociales en la construccién de la imagen de los destinos
hace necesario comprender cOmo se representan los geoparques en el entorno digital y como
estas representaciones influyen en la interaccion de los usuarios. Este estudio analizé la
imagen proyectada por los geoparques y la percibida por los visitantes, asi como su relacion
con las emociones, la sostenibilidad y el engagement.

Se utilizé una metodologia mixta basada en el analisis de 18.970 publicaciones de Instagram
de once geoparques de la Ruta Atlantica de Geoturismo (2023-2024) y en entrevistas a sus
gestores. Los resultados muestran diferencias significativas entre la comunicaciéon
institucional, centrada en la educacién y el patrimonio, y las publicaciones de los visitantes,
enfocadas en la experiencia, la emocidon y la informacién practica. Ademas, las emociones y los
contenidos vinculados a los Objetivos de Desarrollo Sostenible favorecen mayores niveles de
interaccion. Se concluye que una comunicacién digital eficaz debe integrar promocion,
sostenibilidad y escucha activa del contenido generado por los usuarios.

. < DIRFECTORAS: DRA. MARIA ELISA ALEN
AUTORA: VERONICA DA ROCHA BERNARDO GONZALEZ Y DRA. DALIA FILIPA VELOSO

DEFENSA: 21 DE OCTUBRE DE 2026 UNIVERSIDADE DE VIGO
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CALL FOR PAPERS

CONGRESOS « |l Congreso Internacional TRAMA “Ficcién y Turismo” - 31/03/2027

e Limits and Risk in Solo Travel: Vulnerability, Gender, and Decision-
Making - 25/11/2026

ARTICULOS « Journal of Business and Tourismm Management (JBTM) - 30/11/2026

o Estudios Turisticos - 01/02/2027

e Culture, Creativity, and Place Communication for Heritage, Tourism, and
Branding - 27/09/2026

e Urban Flood Resilience and Territorial Planning: Integrated Strategies for

LIBROS . .
Climate-Exposed Regions - 27/09/2026

« Overtourism Responses for Resilient Destinations - 27/11/2026
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