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;De qué les voy a hablar realmente?

De la importancia del desarrollo de un
turismo rural sostenible, para generar
riqueza en las zonas rurales.
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Datos y tendencias del turismo rural o comunitario
Fuente: Escapada Rural




e Contacto con la naturaleza (40%)

e Desconectar de la rutina (24%)

e Socializar con amigos o familiares (14%)

e Abundancia de opciones al aire libre (70%) es la motivacion
que mas crece vs ano anterior

e Visitar un entorno cultural (49%)

e Riqueza gastronomica (45 %)

e Amabilidad de la gente (29%)

e Amplia oferta de alojamientos (20%)

e Practicar un turismo sostenible (20%)




Lo mas valorado por los turistas

;OUE VALORAN MAS LOS TURISTAS EN UN ESTABLECIMIENTO
TURISTICO?

e Amabilidad del propietario (43%),

e | as medidas de higiene (37%)

e |nstalaciones accesibles y seguras, y espacios comunes amplios
(29%)

e Disponer de equipamientos y servicios de bienestar (28%)

e Decoracion cuidada (27%)

e Servicio de comidas (25%)




El turismo rural es algo mas que alojarse

e Visitantes buscan destinos llamativos, diferenciadores
o El turista rural gasta una media de 52€ por persona y dia en destino
o Desconectar y estar en contacto con la naturaleza, lo mas valorado de un destino
rural

e Viajeros buscan conocer nuevas zonas de nuestra geografia. Este interes se refleja en la
cifra de que dos de cada tres escapadas rurales hechas en 2024 fueron a un destino que
el viajero visitaba por primera vez.

e El turismo rural se distingue por ofrecer una experiencia auténtica cuya esencia radica
tanto en los atractivos de los destinos como en el trato con la comunidad o el tipo de
alojamiento en el que se puede pernoctar. Esta autenticidad es el verdadero valor
diferencial del turismo rural.

Fuente: Escapada Rural



Latinoamerica diversifica su oferta con turismo comunitario de
experiencias "autenticas”

e | os paises de América Latina y el Caribe buscan diversificar su oferta mas
alla de los tradicionales reclamos de playa y naturaleza con una apuesta
por el turismo comunitario, que combina experiencias "auténticas” con las
comunidades locales y la sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente.

e No es algo que deba sorprender: el turismo rural o comunitario movio unos
576 millones de dolares en 2022, segun datos de ONU Turismo, organismo
que situa a América Latina y el Caribe entre las regiones con mayor
potencial para esta actividad econdmica que puede contribuir a un
desarrollo sostenible de la mano de las comunidades locales.




X Encuentro Iberoamericano de Turismo - Cuba

El turismo rural o comunitario, cada vez mas
demandado, sera el punto central del X Encuentro
Iberoamericano de Turismo que se celebrara entre el
29 de septiembre y el 5 de octubre en Cuba, cita en la
que se espera que los ministros de Turismo de los 22
paises que componen la comunidad iberoamericana
sumen esfuerzos para su desarrollo.



Conclusiones

e Hoy es mas pertinente que nunca potenciar sectores
economicos productivos tradicionales y sostenibles

e Se trata de tener una vision global, del territorio o destino
turistico

e Colaboracion sector privado y administracion publica

e Un modelo de gestion que genere riqueza en los territorios
rurales



| LES PRESENTO EL
MODELO DE TURISMO
GENERATIVO




;Que es el
modelo de
Turismo
Generativo?

Un sistema de gestion de un
territorio, para transformarlo
en destino turistico rural y
sostenible.

Una forma nueva de
abordar viejos
problemas




Trabajar con criterios

\Réle sostenibilidad
*Récursos existentes
/ +Continuidad
*Respeto ambiental

Implicar a toda la
comunidad, cuantos
mas mejor
*Vecinos
*Asociaciones
*Admon. Publica

¢En qué se basa el Modelo de Turismo Generativo?
TRES PREMISAS

Proteger el modo de
vida rural
Sin ganaderiay
agricultura, no hay
paisaje
*Pueblos “parques
tematicos”




;Por qué se
llama

*Genera cambios sociales
Genera cambios econdmicos
*Genera sensibilidad
ambiental

La semantica importa




. ¢ESTE MODELO SIRVE PARA CUALQUIER TERRITORIO?

e .

Deben ser territorios que quieran convertirse en destinos turisticos sostenibles.

77 *Estos territorios seran zonas rurales con recursos naturales, historicos o culturales,
YXaun por descubrir, lo que presupone un gran potencial.

Tienen que necesitar o querer que el turismo sea el motor de la economia local,
‘Debe haber personas que quieran trabajar por el territorio.

*Debe haber un coordinador de todo el proceso



Los 5 pasos del Modelo de Turismo Generativo

5 sencillos pasos que te permiten abordar el proyecto con un método y organizadamente:







Tierra de
Pinares - Las
Navas del
Marques
(Avila- Castilla
y Leon)

Plan Estrategico basado en el
modelo y en 3 recursos.

Objetivos: turismo como
motor econdmico y
desestacionalizar la oferta

Destacar: Mercado Navideno,
Concurso decoracién
Navidefa, Festival
Internacional de Musica,
Revista Entrepinares, web
especifica
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Comarca
Nordeste de
Segovia
(Segovia -
Castillay Leon)

Plan de sensibilizacion y
motivacion

Objetivo: Creacion de grupo
de trabajo germen de |la
asociacion

Aplicacion del modelo para el
plan estratégico por parte de
los empresarios

Destacar: producto birding,
pagina web, crecimiento

EL
‘TORDESTE



Gredos Norte
(Avila - Castilla
y LeOn)

2 Planes Estratégicos
Objetivo: desestacionalizar la
oferta y fijar poblacion

Creacion grupos de trabajo
por tematicas

Puesta en marcha por la
asociacion de empresarios
ASENORG

Destacar: conseguido
certificado Starlight; Grupo de
Birding Gredos, Grupo de
gastronomia; 12 anos de
Festival del Piorno en Flor;




Gran Lago
Alqueva
(Extremaduray
Alentejo -
Espanay
Portugal)

Plan de sensibilizacion y
motivacion para crear
asociacion empresarial de
ambos territorios

Objetivo: crear asociacion
trasfronteriza.

Destacar: implicacion del
sector privadoy la
administracion publica de
ambos paises; creacion de la
asociacion; creacion de
productos turisticos
relacionados con la lamina de
agua.
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CEIN - Centro
Innovacion
Gobierno de
Navarra
(Navarra)

2 anos consecutivos:
formacion y tutorizacion
emprendedores en el Modelo
de Turismo Generativo

Objetivo: combatir la
despoblacion a traves del
impulso de negocios
innovadores en el medio
rural.

Destacar: proyectos atractivos
con un Plan de Accion
tutorizado y validado por el
MTG.




Comarca Los
Pedroches
(Cordoba -

Andalucia)

Creacion del grupo de trabajo
(12 personas)

Objetivo: Creacion del grupo
germen de la empresa de
proyectos turisticos.

Imparticion del modelo de
Turismo Generativo

Destacar: descubrimiento de
0s patrimonios por los
Dropios integrantes del grupo
de trabajo.

Nota: estan empezando a
trabajar con el modelo.
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LOS PEDROCHES

MANCOMUNIDAD DE MUNICIPIOS



1. Sierra de
Gata - Las
Hurdes

2. Territorios
UNESCO
(Caceres -
Extremadura)

Creacion del Ente Gestor del
Destino Turistico

Objetivo: Creacion del
organismo que gestione |os
territorios

Estamos en pleno proceso de
creacion de ambos entes
gestores.
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Ipacto positivo de
modelo de TURISMO
GENERATIVO
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BLOQUE DOS

LA IMPORTANCIA DE LA
MARCA-IDENTIDAD DEL
TERRITORIO




LA MIRADA

LA CLAVE DE LOS SUENOS. RENE MAGRITTE, 1898-1967



LA O ES EL
TERRITORIO

ELTRIANGULO ES UN
ELEMENTO QUE
INTERACTUA CON EL
TERRITORIO

MIRADA
COMUN

IDENTIDAD
DE MARCA



PUBLICO

Valor de marca
Estrategia de marca

LA EXPERIENCIA

Enriquecer esa

experiencia

a traves del contenido

|

En funcion de lo que contarr

0Sy cOmoy cuando lo

contamos, la mirada va a ca
desplazar.

mbiar, seva a

Y va a ser en ese momento, cuando se produzca,
primero una atencion, despues una experiencia y
después una identificacion del cliente o del

beneficiario del servicio, del
con la marca.

turista, del usuario,



ESTRUCTURAY
FUNCIONAMIENTO

Deteccion de
potencialidades
del territorio

\

Planificacion
marca-territorio

-

Analisis y
clasificacion

MARCA

Creacion de
plan de
comunicacion

/

Fomento de
marca

N

Visibilidad
offline y online a
través de
experiencias



Territorio
Visual
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BLOQUE TRES

Y SI
EXRTE DE?S INNOVACION TECNOLOGICA
RENACIMIENTO "DESPOBLACION

RURAL?



CASO DE EXITO:ALDEALISTA

Somos una empresa social fundada en una pequena aldea gallega,
liderando con orgullo el movimiento del Renacimiento Rural.

Fortalecemos el ecosistema rural.

Trabajamos en lo que llamamos “el territorio invisible”, donde mas se
necesita revitalizacion.

Nuestras iniciativas y proyectos se desarrollan de forma continuaday
creativa.

Porque no podemos permitir que nuestros pueblos desaparezcan. Nuestra
mision es darles una nueva vida y asegurar su futuro.
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Aldealista

Hacemos visible lo invisible

PERSONAS ALCANZADAS

+ 11.247.000



ALDEALISTA
ECOSYSTEM
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UR APP IMPACTO

aldealista_prensa
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https://aldealista.com/aveiga
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HAZ TUMATCh

ON EL RURAL




GRACIAS

© Turismo Generativo: Un modelo para impulsar la riqueza y el desarrollo sostenible en el mundo rural
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